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_BUcher Internet Werbung Presse

Unternehmensgrindung

,,My favourite book* bietet
Autoren attraktive Alternative
zu herkOmmlichen Verlagen

..My favourite book* ist ein neuartiger Publishing Service, der es Autoren
ermoglicht, unabhangig von traditionellen Verlagen Bicher zu publizieren
und mit professioneller Marketingunterstutzung efolgreich zu vertreiben.

Die Bucher erscheinen in Kklar strukturierten Programmreihen mit anspruchsvoller
Optik und in hochwertiger Hardcover-Ausstattung. Der Buchvertrieb erfolgt vor-
wiegend Uber das Internet und wird mit Web-Tools, klassischer Werbung und
Offentlichkeitsarbeit unterstutzt. Auf einem virtuellen Marktplatz kénnen Autoren
mit Lektoren, Korrektoren und anderen Dienstleistern kostenlos Kontakt aufnehmen
und individuell entscheiden, ob sie zuséatzliche Expertenhilfe in Anspruch nehmen
wollen.

50 Prozent Autorenhonorar pro verkauftem Buch bei einer einmalig zu zahlenden
Titelpauschale in Hohe von 5.700 Euro machen ,,My favourite book* auch unter
finanziellen Aspekten zu einer attraktiven Alternative zu herkémmlichen Verlagen.

Ausfuhrliche Informationen tber Leistungen, Kosten und Autorenhonorare erhalten
Interessenten unter www.my-favourite-book.com
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Sie haben
einen Krimi
im Kopf?

Sie haben
den Sinn des
Lebens
entdeckt?

Ihre Enkel
sollen mehr
als nur lhre
Nase erben?

Wieder auf
Ihre Jugend-
siinden
gestoBen?

UMTERMEHMER -l
ST
|

HONTAKT

Sie schreiben thr Talent als Ihr Chef ist Sie sitzen Sie haben

Tagebuch? Autor wird ein Scheusal? im Knast und eine Ode an
verkannt? schreiben ein Ihre Katze

Buch? geschrieben?

Sie reden Ihr Geschafts- Wenn zwei Sie mochten Sie sind ein

manchmal partner hat sich schreiben, mal so richtig

wie ein Sie betrogen? freut sich beichten? iderlein?

Buch? der Dritte.

Sie werden Ein Verlags- Sie haben lhre Sie haben ein Big Boss hat

Dr. phil., und lektor hat erste Million Leben la Sie ans Messer

lhre Disser- mal wieder gemacht? Schlagzeilen geliefert?

tation sucht den Daumen gemacht?

einen Verlag? gesenkt?

Sie mochten Sie haben als Mit lhnen Manner und Sie konnen sich

Weihnachten Vorstand stirbt ein Frauen auf alles einen

ein Buch ver- fiinf Firmen altes Adels- passen doch Reim machen?

schenken? saniert? geschlecht? zusammen?

Idee Bucher Internet Werbung Presse
Buch machen
Startseite
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Buch machen
Aktuell
Infobroschiren

Netscape: My-favourite-book.com | Wir machen aus lhrem Manuskript ein Buch.

| A B/ 2 M s S £ B

t Back Farward  Reload Harne Search  Metscape  Images Frint  Security Shop

| ,

- Location:&|http:.-".-"www.my-fa\rourite-book.coma"external.-"homepage.html | @ what 'z Related

AKTUELL

Buch machen

EOMDITIOMNEM FREALIZATION AUTORERM-LOGIH MARKTFLATZ

INFOEROSCHUOREM

Wir machen aus Threm Manuskript ein Buch! O 10 Garantien

1. Jeder kann mit uns ein

Herzlich willkommmen bei .My favourite book®, Sie machten ein Buch schreiben oder e

herausgeben? Sie haben einen Roman in der Schublade, Ihre Doktorarbeit gerade

fertiq oder einen Einfall fiir einen Krimi? .My favourite book® ist ein Diensteister far 2. Hachuwertige )
Autaren und Herausgeber und arbeitet nach sinerm véllig neuen Konzept im Buchausstattung in
Verlagswesan, Material und Design,

3. Komplettservice fir
Gestaltung, Produktion

Ich drucke, e und Markating,
also bleib ich. | 55 4. Weltweiter Vertrieb im

WMy favourite book*-Shop
im Internet,

1

5. abdeckung aller Kasten
durch einmalige

Lisa Feldmann (Hrsg.) Titelpauschale in HERe
von 5,700 Euro finkl,
MwSk, 1,
6. 50% Autorenhonorar
| g 'm':l .‘- fiir jedes verkaufte Buch,

7.50% der Titelpauschale

Die Idee: Menschen Der Service: Die Bicher: Solide ; ]

machten Gedanken Moderne Druck- und Hardcover im DIM A :Ve;?;;nlni\:fgtsr:ieebrtund

und Erfahrungen Vertriebstechnik S-Format, grafisch 2 '

weitargeben. Wir verkiirzt den Weg und typagrafizch 8. 50%

bisten ihnen eine zwizchen Autar und einheitlich gestaltet, Autorenbeteiligung bei

Plattformm, Leser, So sehen sie aus, Zyeitverwartung des

Manuskriptes,

DOWNLOAD FOF ooWHLOAD FOF [ Rt e e

Internet mit grafier
Fordemn Sie unsere kostenlosen Infobroschiiren an. JETZT ANFORDERM [—=] Dienstleistungspalette.
10. Zusitzlich stehen 100
Bicher zur freien
Verfiigung des Autors,

UNTERKMEHMEM - A s DATEMSCHUTE s AGE i PRESSE i+ FAQ =i UBERSICHT i+ EMGLISH

== Ji <
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Presse

Buch machen
Konzept
Idee

Netscape: My-favourite-book.com | Wir machen aus lhrem Manuskript ein Buch.
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Buch machen

FREALIZATIOM

AKTUELL AUTORERM-LOGIH MARKTFLATZ

KOMZEFT

EOMDITIOMNEM

~My favourite book” bietet Autoren attraktive Alternative
zu herkdmmlichen Verlagen

My favourite book" ist ein neuartiger Publishing Service, der es Autoren
ermoglicht, unabhingig von traditionellen ¥erdagen Biicher zu publizieren und
mit professioneller Marietingunterstiitzung erfolgreich zu vertreiben.

Die Bicher arscheinen in klar
strukturierten Programmreeiban rit
anspruchsvaller Optik und in
hochwertiger Hardcover-
Ausstattung. Der Buchvertrieh
erfolgt vorwiegend dber das
Internet und wird mit Web-Toolz,
klaszizcher Werbung und
Offentlichkeits arbeit unterstitzt,

Auf einermn virtuellen Marktplatz
kénnen Autoren mit Lektoren,
Karrektoren und anderen
Dienztleistern kostenlos Kontakt
aufnehmen und individuell
entscheiden, ob sie zusatzliche
Expertznhilfe in Anspruch nehmen
wollen,

Wann schreiben Sie ein Buch? 50 Prozent Autorenhonarar pro

verk auftern Buch bei einer einmalig
zu zahlenden Titelpauschale in
Héhe van 5.700 Euro rachen My
favourite book™ auch unter
finanziellen Azpekten zu sinar
attraktiven Altarnative zu
harkammlichan Yerlagen.

UBERSICHT

DATEHSCHUTZE i AGE ERESSE R

UNTERKMEHMEM i

O 10 Garantien

1. Jeder kann mit uns ein
Buch publizieren,

2. Hochwetrtige
Buchausstattung in
Material und Deszign.

3. Komplettservice fir
Gestaltung, Produktion
und Marketing,

4. Weltweiter Vertrieb im
oMy favourite book*-Shop
im Internet,

5. abdeckung aller Kasten
durch einmalige
Titelpauschale in Hihe
von 5,700 Euro (inkl,
Muwst, 1.

6. 50% Autorenhonorar
fiir jedes verk aufte Buch,

7.50% der Titelpauschale
werden in Vertrieb und
Werbung investiert,

8. 50%
Autorenbeteiligung bei
Zweitverwartung des
Manuskriptes,

9. Autoren-Service im
Internet it grafier
Dienstleistungspalette.
10. Zusitzlich stehen 100
Bicher zur freien
Verfiigung des Autors,

EMGLIEH

==
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Buch machen
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Werbung

Presse

Netscape: My-favourite-book.com | Wir machen aus lhrem Manuskript ein Buch.
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AKTUELL KONZEFT EOMDITIOMNEM FREALIZATION

AUTORERM-LOGIH

:....BUCHHUSSTHTTUNG
Aus Threm Manuskript wird ein Buch

Markenprodukte brauchen cin
einheitliches und klares
Erscheinungshild, das sie
unverwechzelbar macht, Dezhalb
folgen Format, Ausstattung und
Aufrmachung von WMy favourite
book® einem strengen
gestalterischen Konzept, das den
Bichern einen prignanten
Markencharakter varleibt,

Der Einband

Jedas Buch erscheint als solides
Hardcover im Format 14,8 = 21 cm
(DIM AS) mit schrutzabweisender
Einbanddecke,

Der Umfang
Die untere Seitenzahl der Bdcher
liegt bei 100, die obere bei 600,

Das Papier

wAlster Digital®, 20 gfqrm, chlofrei,
sdurefrei und alterungsbestindig,
Es hat eine angenehme Tdnung.

Druck und Bindung

Fir héchste Qualitdt garantiert die
Dr. Cantz'sche Druckerei, weltweit
renarnrniert far die Harstallung von
Kunstbiachern,

UNTERKEHMEM

DATEHSCHUTZ oo FRESSE i~ FAG

MARKTFLATE

UBERSICHT i

O Die Schriften

"Palating" und "Frutiger”
zeichnen sich durch
besondere Klarheit und
tberragende Lesbarkeit
aus,

Cie "Palatina” ist eine
rmoderne Serifen-Antiqua,
die nach sinern der
grolien Schriftkinstler der
Renaissance,
Giarmbattista Palatino,
benannt ist. Sie wird als
Schrift fir den Taxt
verwendet,

Crie "Frutiger" ist eine
sogenannte
Groteskschrift und wird
hauptsachlich for die Titel
und die
Kapitelibearschriften von
wMy favourite baok”
verwendet,

EMGLIEH

[ e &b P ED NE [
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Buch machen

KOMZEFT

EOMDITIOMNEM

AKTUELL

... FROGRAMM

Vier Buchreihen mit Format

Y 2 |2

[

Bunte Reihe

Hier erscheinen Rarmane,
Gedichte, Novellen,
Theatersticke, Drehbicher
usw,

3
ud
i 3

I
I

[

o]
]
B
1]
Lo
:m

Rei

Hier erscheinen Texte aus
Wizsenschaft und
Farschung, zum Beizpiel
Studien, Lehrbicher oder
Eszays,

Ciese Buchbeizpicle sind fiktiv,

DATEHSCHUTZE

UNTERKEHMEM

FREALIZATION

AUTORERM-LOGIH MARKTFLATZ

Schwarze Reihe

Hier erscheinen u, a,
Tatsachenberichte,
Dokumentationen ader
autobiografische Texte,

ikl B

Weille Reihe

Hier erscheinen Ratgeber,
Garken- und Kochbicher,
Reizefihrer u. 3,

FRESSE FAGQ UEERSICHT

O pas Programm

Kachbuch oder Krimi,
Liebesroman oder
Lebenserinnerungen,
Dichtung oder
Dokurmentation — .My
favourite book™ bietet fur
jedes Thema ein ideales
Forum.

Das Programm besteht
aus vier Reihen. Sie sind
farblich unterzchiadlich
gestaltet und damit auf
den ersten Blick zu
erkennen.

Auf jedern Titel ist der
Autarfdie Autarin
abgebildet. alle Bichar
sind einheitlich gestaltet,

Auf dermn Ricktitel jedes
Buches stehen
Informationen dber den
Autarfdie Autorin und
gine Zusammenfaszsung
des Buchinhalts,

EMGLIEH

==
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Netscape: JPEG image SBAH2335 pixels

pt ein Buch.

Kevin Furmanek

Phantasia

— —

a Reimland

{2

Isabelle Kurz
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Erzahimal @

O pas Programm

Kachbuch oder Krimi,
Liebesroman oder
Lebenserinnerungen,
Dichtung oder
Dokurmentation — .My
favourite book™ bietet fur

jedes Thema ein ideales

DAL PR e

Hier erscheinen Rarmane,
Gedichte, Novellen,
Theatersticke, Drehbicher
usw,

| R
S [

Graue Reihe

Hier erscheinen Texte aus
Wizsenschaft und
Farschung, zum Beizpiel
Studien, Lehrbicher oder
Eszays,

Ciese Buchbeizpicle sind fiktiv,

ikl B

LI ALY e

Hier erscheinen u, a,
Tatsachenberichte,
Dokumentationen ader
autobiografische Texte,

Weille Reihe
Hier erscheinen Ratgeber,

Garken- und Kochbicher,
Reizefihrer u. 3,

Forum.

Das Programm besteht
aus vier Reihen. Sie sind
farblich unterzchiadlich
gestaltet und damit auf
den ersten Blick zu
erkennen.

Auf jedern Titel ist der
Autarfdie Autarin
abgebildet. alle Bichar
sind einheitlich gestaltet,

Auf dermn Ricktitel jedes
Buches stehen
Informationen dber den
Autarfdie Autorin und
gine Zusammenfaszsung
des Buchinhalts,

UNTERKEHHMEM I A DATEHSCHUTZ ol AGE - FRESSE - FAOQ UBERSICHT i+ ENGLISH
EBREHRER RO
e == i
| —— ————————— —————————
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Buch machen

KOMZEFT

AKTUELL EOMDITIOMNEM

... WERTRIEE

Beim Verkauf der Bicher
kaonzentriert sich ,My favourite
boaok® auf das Internet als
modernsten Wertriebzweg, Dadurch
izt daz gesarmte Angebot weltweit
und rund umn die Uhr abrufbar,

nline bestellen rund urn die Uhr

UNTERKMEHMEM -

DATEHSCHUTZE

FREALIZATION

AUTORERM-LOGIH MARKTFLATZ

Vertrieb - weltweit und rund um die Uhr

Jedes Buch erhilt eine ISB
[International Standard
Book)-Murnrner und steht damit in
den internationalen Yerzeichniszen
lieferbarer Blcher,

Ausgeliefart werden die Bicher von
Koch, Meff & Cetinger (KNG), dem
urnsatzstirksten Grafhindler for
den deutschen Buchrmarkt

Die Kooperation mit KNO bistet die
Garantie fir die generelle
Verfigbarkeit und Lieferfihigkeit
sarmtlicher Titel,

Die Zustellung erfolgt per Post, die
Varsandkosten triagt der Basteller,

B RESSE et F P UEBERSICHT

EMGLIEH

O Die Werbung

My favourite book®
unterstitzt den Vertrieb
der Bicher mit
profeszioneller
Sffentlichkeaitzarbeit und
Werbung,

So wird zurn Beizpizl in
Anzeigen far das
Buchprogramm von My
favourite book™
gewarben.

==

are af,
i
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AKTUELL

UNTERKEHMEM

Buch machen

ROMZEFT EOMDITIOMNEM

L. AUTOREM-SERWICE

FREALIZATION

AUTORERM-LOGIH

Unser Service fiir Autoren und Herausgeber

¥Yor Erscheinen Thres Buches

Sie haben einen Rorman
geschrieben? Einen Gedichtband
zusarnmengestellt? Ein Kochbuch
verfasst oder ine wissenschaftliche
Arbeit? Beim nachsten Schritt -
narmlich daraus ein druckfertiges
Manuskript zu machen - hilft Thnen
«My favourite book® mit einer
neuartigen Dienstlaistung: einem
virtugllen Marktplatz, auf derm Sie
profeszionelle Karrektoren,
Lektoren, Ubersetzer, Schreibbiros,
usw, finden.

Sie suchen sinen Autor fir Ihre
Biografie oder Firrmenchronik? Sie
brauchen einen Fotografen fur den
Buchtitel? Sie machten einen
frerndsprachlichen Text ins
Deutsche Obersetzen lassen? Auch
dafir finden Sie Profiz auf unseram
Marktplatz,

DATEHSCHUTZE

Nach Erscheinen Ihres Buches

«My favourite book™ macht far die
Bicher des Programms
profeszionelle Offentlichkeitzarbeit
und wWerbung, Aulierdern wird jedes
Buch mit Autorenvita, kurzer
Inhaltsbeschreibung und sinar
zehnseitigen Leseprabe auf unzere
Internet-Seiten gestellt, Dort wird
auch hervargehoben, wann ez in
dan Medien besprochen wird oder
zu den bestverkauften Bdchern in
unserem Book-Shop gehért

Auszerder stellen wir Ihnen sine
Reihe von Web-Taools zur
Verfigung, urn die Werbreitung
Ihres Buches zu férdern. Z2um
Beispiel kénnen Sie sine
individuelle E-Card an Freunde und
Bekannte schicken, urm sie auf Ihr
Buch aufrnerkzarm machen, Und
rnit Threm Pafiwort kénnen Sie
jederzeit nachsehen, wie viele
Leute sich Ihr Buch bzw, die
Leseprobe angesehen und Ihr Buch
gekauft haben,

FRESSE FAGQ

MARKTFLATE

UBERSICHT

EMGLIEH

O E-card

== @ &

In Ihremn Bekanntenkreis
hat jernand grofies
Schreibtalent? Wollan Sie
ihn oder sie auf .My
fawvourite book*
aufmerkzam machen?

Werschicken Sie diese
E-Zard!

L =

Sie kennen sinen Autor,
dezsen Manuskript
unbedingt gedruckt
werden sollte? Sie
ridchten ihm erkl&ren,
wie ar diesen Traum
verwitklichen kann?
Varschicken Sie diese
E-Zard!

12
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ROMZEFT

Buch machen

AKTUELL EOMDITIOMNEM FREALIZATION AUTORERM-LOGIH MARKTFLATZ

L IMITIATOREN

Von der Idee zum Programm O Dbie Infobroschiren

Der arste Schritt zu Threm
eigenen Buch! Lesen Sie
unsere Infobroschiren.

My favourite book” ist eine Initiative von Bernd Kreutz, Er hat zich fir die
WVerwirklichung seiner Idee Partner gesucht, die als Geschaftsfihrer die
Verantwortung fir unterschiedliche Bereiche tragen und die wie er als
Geszellschafter am Unternehrmen beteiligt sind,

Teil 1
E Cas Konzapt
Bemd Kreutz Jahrgang 1950, Andreas Lebert Jahrgang 1955, ist won .My
gelernter Schriftzetzer, ist seit 1975 Journalist, Er war Grindungs- L favourite
in der Werbung titig, 1999 gelang Chefredakteur dez Magazins der book®

darn Kormrmunikationsexpertan mit
der Efindung des .Gelben Strams"

#Siddeutschen Zeitung” und
Stellvertretender Chefredakteur des

&,_.—*j?

wstern®, Auszerdern hat die Labert-
Medienproduktion fir die
Wachenzeitung ,Die Zeit” das
Feszort ,Leben” kaonzipiert.

zine der spektakularstan und
erfolgreichsten
Produkteinfihrungen der
vergangenen lahrzehnte,

DOWHNLOAD FOF

Matthias Dietz Jahrgang 1957,
Dasigner, Marketingfachmann,
Austellungs-Macher und Buchautar,
gehdérte zu den Ersten, die die
Bedeuturng des Internets als

Inge Reuhl Jahrgang 1962, hat
Betriebswirtschaftslehre mit dem
Schwerpunkt Produktmanagernent
studiert und arbeitet seit zwdlf

Jahren als Beraterin in e

Cie genaue

zentrales Informations- und Werbeagenturen, = 3
: - Anleitung fir
Vertriebsrnedium erkannt und
T 3 Autoren
varangetrieben haben. Er warin
diesem Aufgabenfeld fir
renormriette Unternehrmen titig.
DOWHLOAD FOF
Selbstuerstandlich
kénnen Sie zich die
Broschiren auch gratiz
per Post schicken lassen.
EESTELLEN
UNTERMNEHHMEN i DATENSCHUTZ i AGE PRESSE i FAQ UBERSICHT EMGLISH

e — ' s
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Buch machen

AUTORERM-LOGIH MARKTFLATZ

FREALIZATION

EOHDITICHEM

AKTUELL

i...FREISE

Eine Pauschale fiir den gesamten Service

Die Titelpauschale

Wer ein Buch bei .My favourite book” verdffentlicht, investiert einmalig =ine
Titelpauschale von 5,700 Euro (inklusive Mehrwertstauer), Die Hilfte davon wird
bei der Ubergabe des Manushkriptes in Rechnung gestellt, die zweite Halfte var
Druckbeginn.

Die Leisbungen

Mit der Titelpauschale sind sdmtliche Kosten fur Produktion und Yermarktung
abgedeckt: Weiterverarbeitung, Ausstattung, Lavout und Typografie. Won jedem
verkauften Buch erh&lt der Autar 50 Prozent des Nettoverkaufspreizes als
Honarar,

Was .My favourite book® von herkédmmlichen Verlagen und
wBook-on-demand”-Services unterscheidet: S0 Prozent jeder Titelpauschale
werden fiir Wertrieh, Werbung, Internetauftritt und Sffentlichhkeaitzarbeit
verwendet, Das steigert die Erfalgsaussichten fir jedes einzelne Buch,
Dariberhinaus erhilt der Autor die ersten 100 Exernplare seines Buches frei
Haus; auch die Kosten dafir sind in der Titelpauschale enthaltan,

Kalkulation
des Buchpreises
beai My favourite book”

Verdienstchancen
bei .My favourite boak”
irn Yergleich

UNTERKMEHMEM i DATEHSCHUTZE wi AGE ERESSE A A

UBERSICHT i

O Die Infobroschiren

Der erste Schritt zu Threm
eigenen Buch! Lesen Sie
unsere Infobroschiren.

Teil 1

Cas Konzapt
won LMy
favourite
boak*

DOWHNLOAD FOF

Ich drucke,

also bieib ich.

Teil 2

Lie genaue
Anleitung fir
Autoren

DOWHNLOAD FOF

Selbstuerstandlich
kénnen Sie zich die
Broschiren auch gratiz
per Post schicken lassen.

EESTELLEN

EMGLIEH
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... HOMORARE

50 Prozent Autorenhonorar

MARKTFLATZ

Die Hilfte des Metto-Verkaufzpreizes jedes Buches erhilt der Autor als Hanorar,

Bareits bei 571 verkauften Exernplaren macht in Autor sormit Sewinn [Grundlage
dar Berachnung ist ein Umfang von 200 Seiten und ein Buchpreiz von 20 Eural.

ie hohe Beteiligung an den Verkaufseinnahmen unterscheidet das Konzept von

#My favourite book” deutlich van herkérnmlichen Angeboten:

Wer sein Buch per JBook-on-Demand” publiziert, verdient in der Regeal bai
zeridsen Anbietern nur zwischen ainem und zwei Prozent der Einnahrmen, Selbst

bei Verlagen erhalten Autaren in der Regel nur etwa zehn Prozent des

Metto-Werkaufspreises,

«My favourite book” Gbernimmt die Zweitverwertung des Manuskripts,

beizpizlsweize in anderan Madien - in Filmn, Funk oder Fernsehen, Den Autaren

warden dabei 50 Prozent des Metto-Erléses als Honorar garantiert.

Verdienstchancen
bei .My favourite book®
im Yergleich

Verdienstheispisl
mit .My favourite book™

UMTERMEHMEM

DATEMSCHUTZ e AGE

FRESSE -4+ FAG

UEERZICHT

O Die Infobroschiiren

Dar erste Schritt zu Thram
eigenen Buch: Lesen Sie
unsare Infobroschiren,

Teil 1

Cras Konzept
wan LMy
favourite

DOWKLOAD FOF

Teail 2

Die genausa
Arnleitung fir
Autoran

DOWNLOAD FOF

Selbstverstandlich
kénnen Sie sich die
Broschiiren auch gratis
per Post schicken lassen.

EESTELLEN

EMGELIZEH
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Buch machen

EOMDITICHEM

FREALIZATIOM

L. GARANTIEM

Das garantieren wir jedem Autor

Eine besondere Partnerschaft

oMy favourite book® unterscheidet sich durch
rmodernste Technik und neue Strategien der
Verrnarktung von herkémmlichen Yerlagen und
wBook-on-Demand”-Angeboten. Auszerdern durch die
besondere Partnerschaft mit den Autoren, Sie ist
geprigt durch zehn Garantizn (zighe rachts).

Cazu gehédren hdchste Qualititsstandards bei Druck
und buchbinderischer Werarbeitung, garantiert durch
die renarnmierte D, Cantz'sche Druckersi,

Die herausragends Stellung der Autoren bei My
favourite book” erkennan Sie auch an der hohen
Beteiligung am Yerkaufserfolg: Die Halfte der
Metto-Einnahmen geht ohne Abziige auf Ihr Konta,
fuch was die Kasten angeht, sind Sie bei My
favourite book” auf der sicheren Seite: Der gesarmte
Service — von der Gestaltung und Herstellung bis zum
Marketing — ist in der Titelpauschale von 5. 700 Euro
enthalten, Und wir garantieren Ihnen, dass die Halfte
der Titelpauschale in Werbung und Wertrieb investiert
wird,

Aber nicht nur das; Mit unserern Autorenszervice
unterstitzen wir Sie mit Angeboten, die Ihre Arbeit als
Autor erleichtern und Sie bei Ihren Ambitionen
professionell begleiten.

DATEHSCHUTZE

AUTORERM-LOGIH

FRESSE

MARKTFLATE

Cruck und

Buchbindung sind

van héchster
Crualitit

FAGQ

UBERSICHT

O 10 Garantien

1. Jeder kann mit uns ein
Buch publizieren,

2. Hochwettige
Buchausstattung in
Material und Deszign.

3. Komplettservice fir
Gestaltung, Produktion
und Marketing,

4. Weltweiter Vertrieb im
oMy favourite book*-Shop
im Internet,

5. 4bdeckung aller Kasten
durch einmalige
Titelpauschale in Hihe
von 5,700 Euro finkl,
MuwSt, 1.

6. 50% Autorenhonorar
fiir jedes verk aufte Buch,

7.50% der Titelpauschale
werden in Vertrieb und
Werbung investiert,

8. 50%
Autorenbeteiligung bei
Zweitverwartung des
Manuskriptes,

9. Autoren-Service im
Internet mit grafier
Dienstleistungspalette.
10. Zusitzlich stehen 100
Bicher zur freien
Verfiigung des Autors,

EMGLIEH

are ik,
i
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Buch machen

EOMDITIOMNEM

FREALISATION

AUTORERM-LOGIH

MAMUSKRIFT

Klare Regeln erleichtern die Arbeit

Ich drucke,
also bleib ich.

In der Brozchire ,Jeder ist 2in
verleger” zind die Regeln fir die
Abfaszung und Formatierung
detailliert beschrieben,

DoWHLOAD FOF

Die Kalkulation von .My favourite
book” beruht vor allern auf
effizianten Arbeits-, Organisations-
und Praduktionsschritten, U
unkalkulierbaran zusitzlichen
Arbeitzaufwand zu vermneiden,
muss sich jeder Autorfjede Autorin
an bestimmte, festgelegte
Standards fir das Manuskript
tichten,

Es izt unarlizslich, dazs die Datei,
die zur technischen
Weiterverarbeitung an .My
favourite boaok™ geht, sargfiltig
varbereitet wird,

Das erleichtert unsara
Zusammenarbeit, hilft, Fehler zu
vermeiden und garantiert die
Gualitit Thres Buches,

Die Braschire kénnen Sie
kastenlos bei uns bestellan,

MARKTFLATE

O z.B. Hurenkinder

Das kleine
Lexikon
des Bucher-

machens

In diezern Gloszar finden
Sie ErklZrungan fir die
wichtigsten Begriffe aus
der Welt des
Bichermachens,

Die Stichwaorte sind nach
folgenden Gebisten
geordnet:

* Literaturbetriehb

* Literaturwissenschaft

* Literaturformen

* Buchgestaltung

* Buchausstattung

= Buchumszchlag

JETZT BESTELLEH [ * Titelei
= Inhalt
= Anhang

DATEHNSCHUTZ i AGE FRESSE i+ FAQ UBERSICHT ENGLISH
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... BUCHUMSCHLAG

So attraktiv wird Thr Buch aussehen

Die Titelseite

Cie obere Halfte ist fir 2in Portrait
der Autorin, des Autors oder des
Herauzgebers vargeszehen. Auf der
unteren Hilfte stehen der Name
des Autors, der Buchtitel, die
Rubrik [(Roman, SGedichte,
Kachbuch, Dokumentation usw.)
und das Unternehmens-Lago.

Der Buchricken

Dot stehen Autorennarne und
Titel, das Logo und =ine Kennziffer
(fir die interne Crganisation),

Der Riicktitel

Er enthilt zwei Textblicke: sine
kurze Vita des Autors und =ine
knappe Beschreibung des Inhaltes,
Am Fuli des Riacktitels stehen die
IZB (International Standard
Baook)-Murnrmer und die
Internetadresse von My favourite
baok®,

Alle Bicher sind Hardcower mit
Klebebindung und stabilern
Einband,

UNTERKMEHMEM -

DATEHSCHUTZE v AGE BRESSE | i+ FAA

UBERSICHT i

O 7 schritte zu Threm Buch

1. Sie haben sin fertiges
Manuskript,

2. 5ie fullen den
Autorenvertrag aus, Sie
zchicken uns Ihy
Manuskript als
Ward-Datei mit dem
unterschriebenen Yertrag,

3. Sie figen zwei Texte
fir den Rocktitel bei:
dber zich als Autorfin und
zum Inhalt des Buches,

4, Sie legen uns drei
Paortraitfotos fir den Titel
beai (als Foto-Farbabzugl

5. Sie dberweisen 2,850
Euro — die erste Halfte
der Titelpauszchale van
5,700 Euro,

B. Sie erhalten Kaorrektur-
kopien, karrigieren sie
und geben das Buch zum
Druck frei. Gleichzeitig
tiberveisen Sie die zweite
Halfte der Titelpauschale.

7. Sie erhalten 100
Exermplare der
Erstauflage.

Wir machen aus Threm
Manuskript ein Buch.

EMGLIEH

==
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Buch machen

MZEFT EOMDITIOMNEM

Das letzte Wort haben Sie!

Mach derm Satz Ihres Manuskripts
durch ,My favourite book® schicken
wir IThnen den Buchurnschlag und
s&rtliche Seiten zur Karrektur,

Fallz Sie die Korrekturen nicht
zelbst wornehrmen méchten,
empfehlen wir 2inen Besuch auf
unserer Marktplatz, Dot finden
Sie profeszsionelle Kaorrektoren,
Selbst erfabrens Aotoren greifen in
dar Regel auf zalche
Serviceleistungen zurick; wer 2inen
Text zum ersten Mal liest, findet
lzichter Fehler als der Werfasser
selbs=t,

Machderm Sie schlieflich rmit Threr
Untarschrift die Freigabe far den
Cruckauftrag erteilt haben, nehmen
wir letzte Satzkorrekturen vor — was
selbztuverstindlich in der
Titelpauschale enthalten ist,

UNTERKMEHMEM -

FREALIZATION

DATEHSCHUTZE i AGE

AUTORERM-LOGIH

DRUCHKFFREIGREE

Sollten Sie dardber hinaus
inhaltliche Anderungen vornehmen,
Paszagen hinzufiigen oder
straichen wollen, entsteht dadurch
zuzdtzlicher Aufwand, der in der
Kalkulztion micht berdckszichtigt ist,
Habean Sie bitte Verstindnis dafir,
dass wir diese Arbeiten zusatzlich in
Rechnung stellen,

FRESSE i+ FAG

MARKTFLATE

UBERSICHT

O 7 schritte zu Threm Buch

1. Sie haben sin fertiges
Manuskript,

2. 5ie fullen den
Autorenvertrag aus, Sie
zchicken uns Ihy
Manuskript als
Ward-Datei mit dem
unterschriebenen Yertrag,

3. Sie figen zwei Texte
fir den Rocktitel bei:
dber zich als Autorfin und
zum Inhalt des Buches,

4, Sie legen uns drei
Paortraitfotos fir den Titel
beai (als Foto-Farbabzugl

5. Sie dberweisen 2,850
Euro — die erste Halfte
der Titelpauschale van
5,700 Euro.

B. Sie erhalten Korrektur-
kopien, karrigieren sie
und geben das Buch zum
Druck frei. Gleichzeitig
tiberveisen Sie die zweite
Halfte der Titelpauschale.

7. Sie erhalten 100
Exermplare der
Erstauflage.

Wir machen aus Threm
Manuskript ein Buch.

EMGLIEH

==
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Buch machen

MZEFT EOMDITIOMNEM FREALISATION AUTORERM-LOGIH MARKTFLATZ

L. AUTOREMWERTRAG

Partnerschaft schwarz auf weiss

Autorenwvertrag

Wenn Sie sich als Autarf
Herausgeber bei ,My favourite
book” anrmelden méchten, kénnen
Sie den Autorenvertrag downloaden
aoder ihn bestellen, Dann kommt er
par Post zu Thnen,

Cer Autorenvertrag ist Grundlage
der Wereinbarungen zwischen
Autoren und My favourite boaok®,
Sie legen die Pflichten und Rechte
beider Partner verbindlich fast,
Schicken Sie den Vertrag bitte
zusammen mit der Datei Ihres
Manuskriptes und allen tbrigen
Unterlagen unterschrieben an uns
zurick,

Wir haben uns gréfitmagliche Mihe
gegeben, den Vertragstext so weit
wie mdglich van komplizierten
juristischen Forrnulierungen frei zu
haltan, Bestimmmte Definitionen
lazzan sich aber einfach nicht in
Alltagssprache dbersetzen, Bitte
haben Sie Verstandnis dafir,

DOWNLOAD FOF

GRATIS EESTELLEN |—

DATEHSCHUTZE FRESSE FAGQ UBERSICHT

EMGLIEH

O 7 schritte zu Threm Buch

1. Sie haben sin fertiges
Manuskript,

2. 5ie fullen den
Autorenvertrag aus, Sie
zchicken uns Ihy
Manuskript als
Woard-Dratei mit dem
unterschriebenen Yertrag,

3. Sie figen zwei Texte
fir den Rocktitel bei:
dber zich als Autorfin und
zum Inhalt des Buches,

4, Sie legen uns drei
Paortraitfotos fir den Titel
beai (als Foto-Farbabzugl

5. Sie dberweisen 2,850
Euro — die erste Halfte
der Titelpauschale van
5,700 Euro,

B. Sie erhalten Korrektur-
kopien, karrigieren sie
und geben das Buch zum
Druck frei. Gleichzeitig
tiberveisen Sie die zweite
Halfte der Titelpauschale.

7. Sie erhalten 100
Exermplare der
Erstauflage.

Wir machen aus Threm
Manuskript ein Buch.
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L. AUSLIEFERUNG

Auf diesen Moment kdnnen Sie sich freuen

MARKETFLATZI

Die ersten 100 Exemplare Thres Buches erhalten Sie zur freien Verfigung, sobald
die Druck- und Bindearbeiten beandet sind, Die Kosten fir diesen Teil der

Erstauflage und der Wersand sind in der Titelpauschale enthalten.

Iht Buch kann rund um die Uhr Ober die Internetadresse

www, rny-favourite-book,com bestellt werden, Wenn die Erstauflage verkauft ist,
wird automatizch die nachste Auflage gedruckt, Kosten entstehen fur Sie dadurch

nicht,

Auf unseren Intermetseiten stellen wir IThr Buch mit Autarenvita, einer kurzen

Inhaltzangabe und siner zehnzeitigen Leseprobe vor. Sobald The Buch
erschienan ist, findet man ez in den wichtigsten Suchrmaschinen.

Sie erhalten ein Passwort fir den geschitzten Autorenbersich, Cort stellen wir
Ihren eine individuelle, elektronischen Postkarte Thres Buches zur Verflgung,
die Sie Ober das Internet verschicken kdrnnen., Aulerdern kénnen Sie nachzehen,
wig viele Leute zich Ihr Buch bzw, die Leseprobe im Internet angesehen und e=

gekauft haben,

wenn Ihr Buch in den Medien besprochen wird, heben wir das besonders hervor,
Zudern zeigt unsere stindig aktualisierte Bestseller-Liste, welche Bicher sich am

besten verkaufen,

Bestimrmte, von der Redaktion ausgewihlte Bacher verschicken wir als
Rezensionsexemplare an die Madien,

Ihr Autorenhonaorar in Héhe van 50 Prozent des Metto-Verkaufspreizes wird

halbjahrlich abgerechnet und an Sie dberwiezen.

O 7 Schritte zu Threm Buch

1. Sie haben =in fertiges
Manuskript,

2. Sie fullen den
Augtorenvertrag aus. Sie
schicken uns Ihr
Manuskript als
wWoard-Cratei mit dem
unterschriebenen Wertrag,

3. Sie fugen zwei Texte
far den Ridcktite| bei:
dber sich als Autorfin und
zum Inhalt des Buches,

4. Sie legen uns drei
Portraitfotas fir den Titel
beai (als Foto-Farbabzug),

5. Sie Oberweizen 2,830
Euro - die erste Halfte
der Titelpauschale von
5,700 Euroy

B. Sie erhalten Korrektur-
kopien, korrigieren sie
und geben das Buch zum
Druck frei. Gleichzeitig
Uberweizen Sie die zweite
Hilfte der Titelpauschale,

7. Sie erhalten 100
Exemplare der
Erstauflage.

Wirmachen aus Threm
Manuskript ein Buch.

i DATERSCHUTE AGE FRESSE EMGLISH

A R AR

21



Idee Bucher

Internet

Werbung

Presse

Buch machen
Autoren-Login
Idee

-Netscape: My-favourite-book.com | Wir machen aus lhrem Manuskript ein Buch.

A 4 2 ™

Reload Harne Search  Metscape

)

Back Forward

=¥

Security

@

Shop

i |'_:f'

Irriages Frint

i
- Loeation: \_g{ |http 2 wewewe iy =Tavour ite-book.com Ade /make fauthor sservice £ idee /o_indes him|

| &7 what's Related

AKTUELL

Buch machen
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Autoren-Login

Varbereitung.

E-Cards:

Wwir stellen Ihnen sine E-Card -
zine von uns gestaltete
elektronische Postkarte - zur
Verfiigung, Diese Postkarte kénnen
Sie rmit IThrerm E-Mail-Verteiler
weltweit versenden, Sie ist direkt
rmit der Einzeldarstellung Ihres
Buches im .My favourite
book®-Shop verlinkt,

Statistik-Tools:

Mit 2inern Passwort kinnen Sie
Informationen zu Ihrem Buch
abrufen - zum Beispiel, wie oft und
von wern Ihre Buchuarstellung in
unserern Book-Shop aufgerufen
wurde, wie viele Interessenten die
Leseprobe heruntergeladen haben
und wie viele Exemplare Ihres
Buches zu einem Stichtag verkauft
wurden,

UNTERKMEHMEM i

DATEHSCHUTZE

FREALIZATION

AUTOREM-LOGIH MARKTFLATZ

My favourite book” bietet ein umfangreiches Servicepaket fir zeine Autoren und
Autorinnen an, Dies sind erste Beispiele unserer Leistungen - weitere sind in

E-Mail fiir Autoren:

Mit siner sigenen .My favaurite
book” E-Mail-Adresse werden Sie
Teil unserer Cormmunity, YWenn
Ihnen zurm Beizpiel Lesar ader
Leserinnen ihre Meinung persénlich
rittzilen wollen, kénnen sie das
problernlo: Gber Thre My favourite
book” E-Mail-Adresse tun,

Autoren-Banner:

Wenn Sie mdchten, erstellen wir for
Iht Buch auch einen individusllen
Banner, den Sie als Wearbung far
Ihr Buch im Internet einsetzen
kénnen — zum Beispiel auf Threr
eigenen Homepage,

FRESSE FAGQ UBERSICHT

O E-card

== & &

In Ihrem Bekanntenkreis
hat jernand grofies
Schreibtalent? Wollan Sie
ihn oder sie auf .My
favourite book®
aufmerkzam machen?
Werschicken Sie diese
E-Zard!

=

Sie kennen sinen Autor,
dezsen Manuskript
unbedingt gedruckt
werden sollte? Sie
ridchten ihm erkl&ren,
wie ar diesen Traum
verwitklichen kann?
Varschicken Sie dieze
E-Zard!

EMGLIEH

==
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AUTOREM=-LOGIMN

Autoren-Login O Autoren-Login
Statistik:

Weann Sie Autor bei My favourite book® sind, kédnnen Sie sich hier in den geschitzten Mit dern Autoren-Passwort

Bereich sinloggen. kénnen Sie

Infarmationen zu Threm
Buch abrufen — zum
Beispiel, wie oft und von

Benutzemame: welchen Referrarn Ihre

| Buchuarstellung in
unsererm Book-Shop

Passwort: angeklickt wurde, wie

| viele Intaressenten sich
Ihre Leseprobe
angeschaut haben und
wie viele Exermplare Thres

AMMELDEM Buches zu sinem Stichtag

verkauft wurden,

E-Card:

Auch die fir jeden Titel
gestaltete slektronizche
Postkarte ist Uber Ihr
Autoren-Pazswort
zuganglich, Mit Ihrem
E-Mail-VWertailer kannen
Sie diese Karte weltweit
versenden, Sie ist direkt
mit der Einzeldarstellung
Ihras Buches im .My
favourite book™-Shop
verlinkt, Unser
Aussendungstool steht
Ihren fir den Up-Load
van E-Mail-Yerteilern zur
Verfigung:, Und zur
Ergebnizkontrolle Ihrer
E-Card-Mailings kénnen
Sie anschliefend sine
komfortable
Trackingsoftware
verwenden,
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Bucher Internet Werbung

Presse

Buch machen
Marktplatz
Idee

Netscape: My-favourite-book.com | Wir machen aus lhrem Manuskript ein Buch.

e ) A & 2 W o6 S £ @A 3
1 Back Reload Home Search  Metscape  [mages Frint  Security Shop Stop
- 5
- Location:\,g;lhttp:.-".-"ww'w.my-fa\-'ourite-book.corn.-"de.-"make.-"rnarktplatz.-"idee.-"c_index.htrnl | What's Related
— -
[ buchmachen
! AKTUELL @ HOMZEPT | KOMDITIONEM | REALISATION | AUTOREN-LOGIN MARKTFLATE
..... IDEE
Wie Profis Thnen helfen kdnnen O 7 Schritte zu Threm Buch
1. Sie hab in ferti
WMy favourite book™ unterstitzt Autoren und Herausgeber mit ginerm Marktplatz, Manljsk:pfn SIRRIIRES
auf dem Spezialisten aus verschiedenen Bereichen ihre Dienste anbietan, Der g §
Marktplatz wird kontinuiedich erveitert, 2. gie fallen den
Autorenvertrag aus: Sie
Co-Autoren iibersetzer SChiCke”.U"‘S Ihr
Wenn Sie viel zu erzdhlen haben, wenn Sie fremdsprachliche ManUSkr'Pt_a|§
aber keine Zeit, es aufzuschreiben, Paszsagen oder ein ganzes Werk Word-Dat.m it dern
professionell ibersetzen lassen unterschriebanen Vertrag,
Lektoren miéchten, 3. Sie figen zwei Texte
Wenn Sie Thr Manuskript fir den Ricktitel bei:
drarmaturgisch besser aufbauen Fotografen tber zich als Autarfin und
oder sprachlich verbeszsarn Wenn Sie fiir den Buchurnschlag SR s A
machten, ain Portrat von einem i 3
Profi-Fotografen machen lassen 4. Sie .|egen HES drei )
komektoren rméchtan, Portraitfotos fir den Titel
wWenn Sie Thr Manuskript von bei (als Foto-Farbabzug),
einerm Profi auf Fehler lezen lazsen Fachanwilte 3. Sie Uberweisen 2,850
wollen, Wenn Sie eine geniale Idee fir Euro - die erste Hilfte
einen Titel haben und Titelschutz der Titelpauschale von
Schreibbiiros beantragen méchten, Wenn in 5.700 Euro.
wenn Sie handschriftliche Ihrern Buch Personen vorkarnmen, ;
; ! e kit 6. Sie erhalten korrektur-
Aufzeichnungen oder die existieran oder existiert haben, T e e
Tonbandkasszetten haben, die und Sie abklaren lassen machtan, P g
; S 1 und geben das Buch zum
abgeschrieben werden sollen, was juristisch erlaubt ist und was 2 = i
: Druck frei. Gleichzeitig
nicht, % : S :
iberweisen Sie die zweita
Halfte der Titelpauschala,
7. 5ie erhalten 100
Exernplare der
Erstauflage.
Wir machen aus Threm
Manuskript ein Buch.
UNMTERMEHMEN - HOWTAKT Wi DATEWSCHUTZ - wie AGE -+ PRESSE -4 FAG <t UBERSICHT ENGLISH
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Marktplatz

Netscape: My-favourite-book.com | Wir machen aus lhrem Manuskript ein Buch.

3 A & -~ @ 4 S &0

Back Farward  Reload Harne Search  Metscape  Images Frint  Security Shop

5 -
- Location: \_,gg|http:.-".-"www.my-fa\rourite-book.coma"searchview.do | @ what 'z Related

AKTUELL

Buch machen

EOMDITIOMNEM FREALIZATION AUTORERM-LOGIH MARKETFLATZ

L. .MARKTFLATZE

Willkommen auf dem Marktplatz! o Suche

Stichwrort

————

Liebe Autoren und Herausgeber,

hier finden Sie Spezialisten rund urnz Bicherrmachen, die ihre Dienste anbisten.

Ob Lektoren fir gute Drarmaturgie und Sprache, Schreibbiiros zurm Abtippen des Service
Manuskriptas oder Fotografen fir Thr Portrit: gehen Sie in die Suchrnaschine [ Alle = I
rechts und geben Sie Ihran Wunsch =in. X
(her die Sarvice-Leiste finden Sie alle Dienstleister vorm So-Autoren bis zum Sachgebiet
Anwalt, Prazisieren kénnen Sie Ihre Suche durch die Eingabe des gewilinschten [ Alle - I
Sachgehietes wie z,B. ,Belletristik” oder 4Ratgeber” und durch die Mennung der
Posztleitzahl und des Lande: bzw, der Sprache. PLZ - Bareich

[ Alle =1
Liebe Spezialisten aus der Buchbranche,

Land
wenn Sie Ihr Kénnen und Ihre Erfahrung angehenden Autoren und Herausgebern =
anbigten méchten, schicken Sie uns Ihr Angebot per E-Mail. [ Alle v_]
E-MAIL Sprache

% .

Ihren Eintrag nehrnen wir kostenlos var, Bitte lesen sie dazu auch unszer [ Alle LI

«Kleingedrucktes”,
SUCHE STARTEM [=]

DOWNLOAD FOF

Anzahl Suchergebnizse pro
Seite:

o

UNTERMEHMEM - A s DATEMSCHUTE s AGE i PRESSE i+ FAQ =i UBERSICHT i+ EMGLISH
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etscape: My-favourite-book.com | Wir machen aus |hrem Manuskript ein Buch.
v
. W . e 3 o CE
Al | a4 & =2 Gl = =&
Back Forward  Reload Horme Search  Metzcape Im Frint  Security Shop
-'- -
5 Location:\&|http:.-".-"www.rny—favourite—hook.com.-"searchview.do |@ wWhat's Related
e
i AHTUELL | HOMZEFT | KOMDITIONEN REALISATION AUTOREM-LOGIM MARHTFLATE
L. MARKTELATZ
Liste Suchergebnisse 1 bis 10 von 37 o Suche
i == Stichwort
[y
'um PLZ Kontalst Bemerwung Foman
akapit D-10555 Betlin Fullservice: Lektorat, Service
Varlagssarvice Essener Str, 2a ﬁorrektorat. [ Alle - ]
Ubersetzungen. .
Sachbuch, Belletristik, =
Sachgebiet
MEHF kinder-, Jugendbuch, AR DIE
Maturwizsenschaft [ Alle 4
Michael Moellers & C-22085 Hamburg Belletristik, Drehbuch, PLZ - Bereich
Anke Schrmidt Petkurmstr & [
Alle & i
MEHR Land
(AL =]
argus L-50937 kaln
Korrekturservice Sdlzburgstr, 26 Sprache
[ Alle
MEHF
SUCHE STARTEN
Scripta D-206326 Minchen Bellatristik, Sachbuch.
Literatur-Studic Maxzirnilian-Wetzger-Str, 5 Uberzetzungen aus derm anzahl Suchergebnisse pro
Englischen und S|
MEHF Franzdsischean,
10
Die Textperten D-26929 Steingaden Alle Textsorten,
Harmrnerschmisdstr, 83
MEHR
Jargen Blank MoA C-79777 Ohlingen-Birkenkopf Belletristik, Kinder-, T
Auf der Braite 2 Jugendliteratur, —
MEHR [=] gntobinarachien bt
il [4]b
DATEHSCHUTE e AGE FPRESSE FAQ UEERSICHT EMGLISH
=== F
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-Netscape: My-favourite-book.com | Wir machen aus lhrem Manuskript ein Buch.

< A N4 2 B 6 S £ B m

Back Forward  Reload Horne Search  MNetscape Images Frint  Security Shop

| 5017 what's Related

o Location:\& |http o Fwewew my=favour ite-book.com/de ‘buy Fup_to_date shamepage fe_index . himl

Buch kaufen

HEUE EUOCGHER

AKTUELL FROGRAMM SUCGHE WAREMKORE

Aktuell

My fawvourite book” prisentiert sein erstes Buchprogramm

Das Themenspektrurm reicht varn Krimi im Zeitungsmilieu dber einen Ratgeber
far Verrnégensfragen bizs hin zu Ezzays zur Genforschung, Ez sind ergreifende
Lebenserinnerungen darunter, wie die siner 79jahrigen aus Miederbavern

[.Die stolze Millerstochter™), historische Fundsticke, wie die gesammelten
weihnachtz- und Silvesteransprachen der Bundesprasidenten und -kanzler (ualle
Jahre wieder: Geschichte in Azpik™) oder ganz praktizche Bicher, wie das
wEinderladen-Kachbuch®, das drei junge Mitter zuzarmmen gestellt haben,

Die Autoren und Autorinnen starmren aus unterschiedlichen Berofen:
Geschiftsfrau, Werbetexter, Malarin, Finanzanalytiker, Fotograf, Historiker aoder
Journalisting Fdr manche ist es die erste Werdffentlichung ihres Lebens, fir
andere der Wechsel varm Journalismus zum Bicher schreiben,

Ein Roman-Autor erzdhlt Thr Leben

Die Literaturbetreuung Klaus Middendaorf (LKM) realisiert mit My favourite book™
cine faszinierende Idee: Mit der Unterstitzung professionsller Autaren kann
jeder zaine Biographie zurn Mittelpunkt sines spannenden Rormans werden
lassen, Interessenten erhalten weitere Informationen unter LKMcorp@t-online, de
oder telefonisch unter 08232/78 463,

Corporate Design Award fur .My favourite book™

#My favourite book” wurde beim Internationalen Corporate Design Preis 2001 mit
esiner Auszeichnung geehrt,

Mit dern Preiz sollen wunternehrmerizcher Mut und gestalterische Innovation bei
der Yerwirklichung asthetizch anspruchsvoller Kommunikation® honoriert werden,
so die Zielsetzung des Veranstalters, Die Preise des alljzhrlich vom
kaormmmunikationsverband. de ausgeschriebenen Wettbewerbs wurden am
15.Mavernber 2001 anl&sslich des Forurm Ermotional Branding in Hamburg
iberreicht,

O Werbung

Anzeigenbeispiel aus
wFrankfurter Allgemeine
Sonntagszeitung™

Eih!ﬂ
E= &

'r"\. ﬂ

»

i‘h'

Anzeigenbeizpiel aus
JDer Spiegel”,

| l;h

»]
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Netscape: My-favourite-book.com | Wir machen aus lhrem Manuskript ein Buch.

B |

)

Back

A 4

Fopward  Reload Horne

2 [

Search  Metscape

=
kmy |

Irriages Frint

=¥

Security

L’rs»ﬁ

Shop

- Loeation: \_J!‘. |http 2 wewewe iy =Tavour ite-book.com Ade Jbuy fnew _books Anew fo_indes: him|

Buch kaufen

AKTUELL

HEUE EUCHER

Neue Biicher

Gefahrliche
Reacharche: Wis
zine Minchener

Reporterin in
zinen Mardfall
verwickelt wird,
der sich immer
rmehr ihrarm
eigenen Leben
niheart, Krimi,

EESTELLEN

ALLE EUCHER

IEvE:
Freibeit fir die Seels

(-4

Anschaulich und
gut werstindlich
wird der Leser in
die besondare
Welt der
Ermotionen
eingefihrt, In
jeder Zeile dieses
Buchesz izt die
grofie ...

EESTELLEM

Ein profitgieriger
Reeder, ein
Hurrikan auf
haher See - und
zin Kapitan, der
nicht nur gegen
das Meer kampft
Meuauflage des
Bestzeller-
Rormans.

EESTELLEMN

WAREMEORE

I N

Haradd Caubila

Bestsafler

Geschichten aus
dermn Alltag, sexy,
lustig, bésze,
Geschrieben van
dern Autor, der
als "Spielier
Alfons" die Welt
der Werbung aufs
korm nirmrnt

EESTELLEN

O .My favourite book"

Wwaollen Sie selbst ein
Buch schreiben oder
herausgeben? Haben Sie
einen Roman in der
Schublade, IThre
Doktorarbeit gerade fertig
oder einen Einfall far
einen Krimi? ,My
favourite book® ist ein
Dienstleister fir Autaren
und Herausgeber und
arbeitet nach einam villig
neuean Konzept im
Verlagsweseni Jeder
Autor ist sein eigener
varleger,

MEHF:

==

Hardcover Hardcower Hardcover Hardecower
138 Seiten 238 Seiten 274 Seiten 211 Seiten
£ 17,00 £ 24,00 £ 22,00 £ 21,00
MEHR HMEHF HEHR HMEHR
| 4 ] |v
DATEHSCHUTZ oo AGE - FRESSE i+ FAG UBERSICHT i EMGLISH
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MWetscape: My-favourite-book.com | Wir machen aus lhrem Manuskript ein Buch.

)

Back

Fopward

A & 2 B e &

Reload Harne Search  Metscape  Images

& 9

Frint

Security

rc}JE' H

Shop

v. = -
£ Location:\&|http:.-".-"www.my-fa\rourite-book.com.-"preparesearch_bue.do?search.searchrequest=AND:StringEquaI$CATEGDRY_SHEIRT$aII&search| igj—' what 'z Related

AKTUELL

Buch kaufen

- -
1
ol ik
N
Evmyi L

ALLE EOCHER

HEWE EO

Liste aller Biicher

Sortieran nach: AUTOR [T TITEL ||

Ol Ajcher

Die Krise der westichen Yermunft und die Anschauung des
Ostens

Unversrdffentlichte Reden und Aufzitze zurm Thema =Design
versus Kunst# aus dern Machlass Ol Aichers ... mMeEHR [Z]

Yalker Laarman
50 Antworten auf Thre privaten Yermidgensfragen

Valker Loarnan gibt Antwarten auf Vermégensfragen — ab
Berufsstart, optimale Finanzierung eines Eigenheirms ader
rentable Geldanlage. ... HMEHR

WAREMKORE

EEWERTUNG T|

£16,00

[ EESTELLENW

o Suche

Stichwort

e

Autor

—

Titel

£25

ISBM

—_

Kategorie
[ Alle

Reihe

|_BESTELLEN

EEWERTUNG

[ Alle =

SUGCHE STARTEN

Anzahl Suchergebnizze pro
Seite

T

Klaus Karst £23,00
Die Liberty -Liste
EESTELLEN
Ein Thriller tiber die faszinierenden Maglichkeiten BEWERTUNG
rilliardenschwearer Investoren, sich Ober Grenzen, Gesetze
3 . X OE X
. o und Yorzchriften hinwegzuszetzen, ... wedr [Z]
Karl BERMm £ 18,00
Die wilden Warter .
A . [ EESTELLENW ]
-
[ «]»
DATEHSCHUTZ - AGE PRESSE FAQ = UBERSICHT EHGLISH
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Alle Reihen

Netscape: My-favourite-book.com | Wir machen aus lhrem Manuskript ein Buch.

e A 4 2 [

Back Forward  Reload Harmne Search  Metscape

e

™

iz

+ £ 0

Print  Security Shop

| T what's Related

=
.| Logation: \& |http o dweww iy —favourite-book comn Ade Abuy Aprograrnm £al e Zindes il

Buch kaufen

AKTUELL ! HNEUE EUCHER | ALLE BUCHER

1§

Bunte Reihe

Hier erscheinen Romane,
Gedichte, Movellen,
Theatarsticke, Drehbiicher
usw,

]
T |l
— -

UNTERKMEHMEM -

==

Graue Reihe

Hier erscheinen Texte aus
Wissenschaft und
Forschung, zur Beizpiel
Studien, Lehrbilcher ader
Ezzays,

W ihlen Sie nach Ihrern Interessze sus,

DATEHSCHUTZE

FROGFRAMM SUCHE WAREMKEORE

L...ALLE REIHEM

wmb

Schvrarze Reihe

Hier erscheinen u. a,
Tatsachenberichte,
Dokumentationen oder
autobiografizsche Texte,

Weille Reihe

Hier erscheinen Ratgeber,
Garten- und Kochbicher,
Reisefihrer u, 4.

FRESSE i+ FAQ i UBERSICHT

O Das Programm

Kochbuch oder Krirmi,
Liebesrarnan oder
Lebenzarinnerungen,
Dichtung oder
Cokumentation — My
favourite book™ bietet fir
jedes Thema einideales
Forurm,

Cas Programm besteht
aus vier Reihen, Sie sind
farblich unterschiedlich
gestaltet und darmit auf
den ersten Blick zu
erkennen.

Auf jedem Titel ist der
Autorfdie Autorin
abgebildet, Alle Bicher
sind einheitlich gestaltet,

Auf dem Ricktitel jedes
Buches stehen
Informationen dber den
Autorf die Autorin und
eine Zusamrmenfassung
des Buchinhalts,

EMGLIZEH
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:Netscape: My-favourite-book.com | Wir machen aus lhrem Manuskript ein Buch.

<

Bac.k

Foarwal

& &

Print

A 4 2 @ @

1 Reload Horme Search  Metscape

Security

[*'}.ll

Shop

- | Location: J‘, |http 2 Fwowew .y =Tavour ite-book .com /preparesearch_bue do ?sear ch.searchrequest= 4Nk :StringEquaIStrong$SERIES_SHEIRT$weiss.E| RE—” Tthat’s Related

Buch kaufen

AKTUELL

Sortizren nach:

Weisse Reihe

AUTOR Ti TITEL 1'

Klaus Winschrnann
IDE: Freiheit fiir die Seele

Anschaulich und gut wersténdlich wird der Leser in die
ba-sondere Welt der Emnctionen singefihrt, In jeder Zeile
dieses Buches ist die grofie HMEHR [=]

Walker Loarnan
50 Antworten auf Thre privaten VYermidgensfragen

Walker Looman gibt Antworten auf Werrmégensfragen - ob
Berufsstart, optirmale Finanzigrung eines Eigenheims oder
rentable Galdanlage. ... HEHR

EEWERTUNG

WAREMEL

EESTELLEN
EEWERTUNG

L O O O

€25

EESTELLEM |

EEWERTUNG

L & B &

O wWeisse Reihe

Wann schreiben Sie ein
Buch?

Sie sarmmeln Rezepte fOr
Bratkartoffeln? Sie
machen gern Radtouren
und arbeiten sie akribisch
aus? Sie wizszen, wie man
zinen Hacht fingt? Sie
verstehen viel vam
Umgang mit Kindern?
der Geld? oder
Schwiegermittern?

In unserer weifien Reihe
geht 2z ganz praktizch
zu, Diese Biacher sind
Ratgeber. Wir machen
Ihnen einen Yarschlag:
Behalten Sie Ihr Wissen
und Ihre Efahrung auf
einerm bastimrten
Gaebiet nicht fir sich,
Machen Sie ein Buch

daraus.
Karl Bdhrn £18,00
Die wilden Warter
EESTELLEN
Ein Lexikon fir Warker, die mman im normalen Wwirkerbuch nicht
findet — wie *Dingsburns« und =Plermplerms ... wedr [=]
&

Ursula Friedrich £21,00
Mein Garten Eden | |

1e EESTELLEM [i] -

-
i T4]»
------- DATEMSCHUTZ AGE FRESSE FAQ i UEBERSICHT i+ EMGLISH
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-Netscape: My-favourite-book.com | Wir machen aus lhrem Manuskript ein Buch.

Farwrard

@

Shop

= 2 -

Frint  Security

A 4 2 M o

Reload Harne Search  Metscape  Images

< -
- Location:\_,gg|http:.-".-"www.my-fa\rourite-book.com.-"preparesearch_bue.do?search.searchrequest=AND :StringEquaIStrong$SERIES_SHEIRT$grau&s| @ what 'z Related

AKTUELL

Saortieren nach:

Buch kaufen

WAREMEORE

HMEUE EUC

Graue Reihe

AUTOR |T| TITEL [T} EEWERTUNG |T|

O Graue Reihe

Wann schreiben Sie ain
Buch ?

Sie zind Psychologin und

e

T Etnst Pater Fischer £22,00 |E|tE|j scholj sait Jahran
& - Serminare far
e Das genetische Abenteuer - a— Paartherapie? Denken Sie
ts T [EESTELLEN [] doch mal dariiber nach,
2in Buch daraus zu
P P Der Wwissenschaftshizstariker Ernst Peter Fischer Ober die DA,
genetizchen Wissenzchaften, ihre Denker und YVordenker
i zowie ethizche Implikationen, .., HERR =] Sie sind Zoologe und
wissen alles tiber die
artgerechte Haltung wilder
Tiere? Die Arbeit an
Ot Aicher £ 16,00 ginern Buch wirde sich
- — | Die Krise der westichen ¥Yermunft und die Anschauung des lehnen,
' Ostens ¢ i
# [BEsTELLEN ] Wissenschaftliche Essays,
RS 3 - philasophische WVortrige,
Unversrdffentlichte Reden und Aufsitze zum Thema =Design Doktorarbeiten,
. | versuz Kunsts auz dem Machlass Otl Aichers .., HEHR [E] SDZ'DI_DQ'SC_"'E Studlen_—
fam - das zind die Stoffe, die
wir in der grauen Reihe
zusammenfassen, Sie
zehen, Sie befinden sich
in guter Gesellschaft,
| 4P |v
DATENSCHUTZ i AGE FRESSE FAQ = OEERSICHT EMELISH
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etscape: My-favourite-book.com | Wir machen aus |hrem Manuskript ein Buch.
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Home
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Search  Metscape Frint  Security

Shop

'- -
i LDGatiDni\{g{.|http:.-".-"www.rny—favourite—hook.com.-"preparesearch_bue.do?search.searchrequest=AND :StringEquaIStrong$SERIES_SHDRT$schwar| @ What s Related

AKTUELL

Buch kaufen

ALLE EUCHER FROGRAMM

Schwarze Reihe

WARENHORE

B Schwarze Reihe

Michts ist spannender als

UNTERMEHMER -l

Sortieren nach: AuToR [T TITEL j_‘f= EEWERTUMG T die Wirklichkeit, Wiela
e e ek RS R e R ; Bestseller haben das
bewiesen, Biographien,
Robert Kuhn £10.00 Autoblegraphlen,
- 5 ! Tagebicher,
Deutschland lacht iber die Telekom BT oy S gy
[BEsTELLEN [] Tatsachenberichte - das
ist das Programm unserer
#Deutschland lacht Gber die Telekom+ - eine Realsatire dber BEWERTUNMG e S
das Denken und Handeln eines Ex-Maonopolisten sowie der
@-Generation, ... wmeHr = it Worn Protokall eines
Ehedrarmmas bis zu den
Motizen sines
Zivildienstleistenden, van
Reinhard Kiahl £32,00 den Geschichtnlan aus
Alle Jahre wieder: Geschichte in Aspik Gafimuitts rdelndheH: bis
ST zurn nervenden
-------- = Briefwechzel mit einer
Behérde, "Mur d
Die Weihnachts- und Meujahrsansprachen der EEWERTUNG Didgirm: hﬁ:rmeei;
Bundesprasidenten und Bundeskanzler der BRD von 194% bis N T U
- ¥ 7 = F 3 B B S
1999 - gezarmmelt in einern Band, ... mMEHR [=] A
die hurmorvalle
Schilderung ihres Alltags
- und landete sinen
Josefa Drechsler £16,00 Besi.:sel!er. Genug .
Die stolze Milllerstochter Motivation, SE.IbStf'n
iy ; |m[l Buch zu schreiben?
Josefa Drechsler erzihlt die Geschichte ihrer Jugend auf siner EEWERTUNG
Corfrmiahle in Miederbayern — und ihre Liebe zu einem
franzésischen Kriegsgefangenen, .., MEHR EEEEDN
Michaela Schaffrath £19,00
Ich, Gina Wild |
¢ [ BESTELLEN [ -
-
[4]»
KOMNTAKT DATENSCHUTZ i AGE FRESSE FRQ UBERSICHT ERELISH
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Reload

Farwrard
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I

e
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Frint

Security Shop

i
- Loeation: \gé |http o fwoweow my-favour ite-book com /preparesearch_bue do ?search searchrequest=AND StringEqualStrong$SERIES _SHORTHbunt &+
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Bunte Reihe

Saortieren nach:

Klaus Karst

Fardiar

Lma Brisbrmaren g |

auch =in we

AUTOR iT.

Die Liberty-Liste

Lisa Feldrmann (Hrzg.)

rig von sich selbst, ...

Susanne Genée
Der Zauberwald

L...BUNTE REIHE

100 noch nicht geschriebene Biicher

TITEL [T}

EEWERTUNG |T|

Ein Thriller iber die faszinierenden Maglichkeiten
rmilliardenschwerer Investoren, sich Ober Grenzen, Gesetze

und Vorschriften hinwegzuszetzen, ... MEHR

Ein Sarmmrmelband der besonderen At Hundert Menschen
liefern Ideen zu hundert Bichern, Und erzihlen damit imrer
MEHR

Susanne Genée erzihlt im Stil der Fantasytradition die
Geschichte vorn Zauberwald und die Geschichte vam

[EE=TELLEN |
EEWERTUNG

. I I 3

£€15,00

BESTELLEN [i]

£€16,00

[EE=TELLEN

3 wn'r
/ favourite

book.”

O Bunte Reihe

Wann schreiben Sie ein
Buch?

Alz Teenager haben wir
alle Gedichte
geschrieben, aber
manche Menschen hdren
nie damit auf, auch wenn
sie spiter als Architekt,
Fuliballtrainer oder
Heilpraktiker arbaiten,
Warum das Werk far sich
behalten? Ein Buch ist
etwaszs Schines, denken
Sie mal dran,

In unserar bunten Reihe
erscheinen Gedichte,
Fomane,
Kurzgeschichtan,
Theatersticke,,, Falls 2in
Verlag Ihr Manuskript
schonmal abgelehnt hat
= kein &rund
aufzugeben, Die itren
sich oft, Apropos
Teanager; Manche
wirden sich dber 2in Buch
mit den =igenen
Gedichten als Geschenk
mehr freuen als z,B. dber
ainen neuan
Schlafzirmmerschrank.,

===

Sonnenvogel zum Vorlezen fir Kinder, ... HMEHR
e b — Rainer Diesterhaf £19,00
i Die Anstalt
e -
[EE=TELLEM [=] -
= —_ T =]
-
[4]»
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Buch kaufen

AKTUELL HMEUE EQC

Biichersuche

Eine
Dokurmentation
won Grifenwahn
und Arroganz: wis
die Telakom
versuchte,
anderen
Unternehmen die
Benutzung einar
Grundfarbe zu
varbietan,

EESTELLEM [=]

Unsere Empfehlungen der Woche

Alle Weihnachts-

und Meujahrs-
anzprachen der
Bundezkanzler und
Bundespraszidentan
gesammelt in
einem Band: ein
Spieqel der BRD
und ikrer Politiker
won 1949 bis
2000,

EESTELLEM [=]

Manner, die die
Wealt bewegten:
15 ausfihrliche,
den Leser
bewegende
GHesprache mit
Geistesgrofien wie
Paul Therous,
Anatoli Karpow,
Eary Mullis,

EESTELLEM [=]

WAREMEORE

Geben Sie im Feld rechts Suchbegriffe ein. Dann finden Sie das gewiinschte
Buch oder Thema aus unserem Programim.

Die Rickkehr van
kindern und
Enkelkindern
verfolgter Juden
nach
Deutschland:
Lebensliaufe mit

besanderer
Zarreizsprobe,

EESTELLEM [=]

o Suche

Stichwrort

———

Autor

—_—

Titel

——

ISBM

—

Kategorie
[ Alle

Reihe
[ Alle + ]

SUGCHE STARTEH

Anzahl Suchergebnizze pro
Seite;

e

e

Hardcover Hardcover Hardcover Hardecover
104 Seiten S04 Seiten 183 Seiten 204 Seiten
£ 10,00 £ 33,00 £12,00 £ 24,00
MEHR [=] MEHF: MEHF: MEHF:
| 4 k|
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HEUE EUC

ARTUELL

Moch kein Eintrag vorhanden

WAREMKEOFRE

Das My favourite book™ Programm gibt es seit dem 15.0ktober 2001. Es
wichst kontinuiedich.

¥ielleicht interessiert Sie einer dieser Titel?

Mein Gaiten Eden

D

ST Antworten auf
Ihre privaten
Vermogensfragen

(i7:

Das Kinderladen

Kotk

~f
=

Sonmlagemant suchl
Montagsfrau

Die Mordlust des
Maigléckchans,
die Eifersucht der
Rosza, die bésen,
basen
Schnecken. Tipps
und Weisheaiten
aus der Kolumne
des
"Tagesspiegel"

EESTELLEM |[—

Der renormmisrte
Wizsenschafts-
histariker Gber
die Dirmmension
der
Genfarschung,
ihre Dernker und
Wordenker van
Goethe biz Craig
Wentar,

EESTELLEN

Késtliche Rezepte
fir jeweils 15
Portionen,
getestet von den
strengsten
Kritikern: den
vielen Kindern,
die sie schon
probiart haben.

EESTELLEM

Glackspiel fir
zwei, wer paszst zu
wern? Die
bekannta
Astralogin verrdt
das Geheimnis
der Partnerwahl,
Es karmmt auf
dan Wochentag
an.

EESTELLEN

0 Suche

Stichwort

—_——

Autor

Grass

Titel

—_—

ISBN

—

Kategorie
[ Alle

Reihe
[ Alle = |

EUCHE SETARTERN |—*

Anzahl Suchergebnizse pro
Seite:

[0

Hardcover Hardcower Hardcover Hardcover
200 Seiten 233 Seiten 136 Seiten 121 Seiten
£ 21,00 £ 23,00 £ 12,00 £ 17,00
HMEHF MEHFR [=] MEHF HEHR
| {1 P |v
DATEMSCHUTZ =i AGE FRESSE FARQ UEBERSICHT EMNGELISH

===

[ e £ P &)

o

36



Idee Bucher Internet Werbung Presse

Buch kaufen
Warenkorb

-Netscape: My-favourite-book.com | Wir machen aus tThrem Manuskript ein Buch.

< A 4 2 M =+ £ B

Back Forward  Reload Horme Search  Netzcape Print Security Shop Stop
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. Location: \&_ |http :.-".-"www.my—favourite—book.com.-"preparesearchJJue.do?search.searchrequest=AND:StringEqual$CATEGDR‘r’_SHDRT$aII&searcl @ ‘what's Related
¥

Buch kaufen

AKTUELL | MNEUE . | ALLE BUCHER | FPROGRAMM WARENKORE
... WARENKORE
Artikel in Threm Warenkorb O Schon gelesen?
_tt® T,
[24] Zurick -
o |
Anzahl Autor, Titel Elnzelpreis Preis laschen
[t Reinhard Kiehl - X
Alle Jahre wieder; Geschichte in Aspik £32,00 € 32,00
AKTUALISIEREN € 32.00
Alle Preize sind in Eura inkl, Mwst,
Zusatzlich zurm Bestellwart Ihrer Blcher berachnan wir 2ine
Versandkostenpauschale,
Die Autobiografie der
INFO VERSANDKOSTEN [S] e Schauszpislerin Michaela
[zur wRsse  [5] Schaffrath alias Gina

wild, die war zwei Jahren
aus dem harten Geschift

it dern Sex ausstieq:
wie die purmmelige
Krankenschwester aus
bBirgerlichen
Werhaltnissen zur
Deutschland 1.50 Euro Pornoqueen wurde; eine
Kindheitsgeschichte, sine
Ehegeszchichte, sine

O

Metscape: Info Uersandkosten

Land Versandkostenpauschale

Setarraich f Schweiz J 2,50 Euro Abrechrung, eine
Liechtenstein / Luxemburg Karriare,
EU und dbriges Europa .50 Euro

EESTELLEM
Aulierhalb Europas 5.50 Euro

Bitte beachten Sie: Bei Lieferungen in Ldnder aulierhalk der EU
kénnen zusatzliche Zoll- oder Einfuhrgebihran erhoben werden,
Auf diese Zollgebihren haben wir keinen Einfluss und zie gehen | 7
zu Ihren Lasten. Bitte informmieran Sie sich ggf. bei Thrern Zollamt :

SE i+ FAQ b UBERSICHT b
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Buch kaufen

AKTUELL

Bestellen

oder Lastzchrift méglich ist.

Wie wollen Sie bezahlen?

() Kreditkarke
Express,
() Lastschrift

@ Rechnung
Lieferadrezse,

Ihre Rechnungsanschrift

D Herr @ Frau

Warnarme®  Machname®
[christine [Bittner
Firma

Stralie®, Hausnurmrer

WAREMKORE

:....ADRESSEINGAEE

Adresse und Zahlungsart

Bitte geben Sie auf dieser Seite Ihre vollstiandige Adresse ein und wiahlen
Sie die Zahlungsart. Sie kénnen auch eine separate Lieferadressze eingeben.
Bitte beachten Sie, dass in diesern Fall die Bestellung nur per Kreditk arte

Wir akzeptieren Viza, EurocardfMastercard und Armerican

Voraussetzung ist eine Bankverbindung in Deutschland,

Mur in Deutschland und bei identischer Rechnungs- und

abweichende Lieferanschrift
!:l Herr D Frau

Warnarne Machnarne
Firma

Stralie, Hausnurmrer

[stastr = |
PLZ*, Ork PLZ, Ot
[58455  [mitten |
l oo d | oo d
il [4]»
DATEHNSCHUTE AGE FRESSE FAQ UEERESICHT EHGLISH T
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AKTUELL © HEUE ElC : i ALLE EUCHER | R AP M gt WARENKORE

L. ZAHLUMGSART

Bestellen Zahlungsabwicklung Rechnung

Sie ethalten mit unser Lieferung eine Rechnung, die Sie innerhalb von 14
Tagen per Uberweisung, Scheck oder Bareinzahlung begleichen kénnen.

Far die Lieferung in nicht-europiische Lander behalten wir uns die
Erstellung siner Yorausrechnung veor.

[ welTer  []

|-; ',lv
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Buch kaufen

WAREMKORE

AKTUELL | HNEUE EL ALLE BOCHER

EESTELLUBERSIGHT

Bestellen Ubersicht

Bitte dberprifen Sie Ihre Eingaben noch einmal und bestatigen Sie sie.
Mit dieser Bestatigung akzeptieren Sie die Allgemeinen
Geschiftzshedingungen [(AGR].

Ihr Bestellung

1 Reinhard Kiehl, Alle Jahre wieder: Geschichte in Aspik £ 32,00
Zwischensumme inkl. Mwst. £ 32,00
Wersandkosten inkl, Mwst, £ 1,50

ANDERN

Die Rechnung in Héhe von £ 33,50 und Thre Bestellung werden an
folgende Adresse geliefert:

Frau Bittner, Christine
Sidstr 8

558455 Witken
Deutschland

BHOERM

Thre E-Mail Adresse lautet:
ch_bittnerdyahoo. de
BHOERM

|-i 'flv
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Buch kaufen

ARTUELL MEUE EL WAREMKORE
EESTELLUNG
Bestdtigung
Bestatigung

Herzlichen Dank fir Ihre Bestellung,
wir werden Ihren Auftrag urmgehend bearbeiten.
Die Bestitigung des Auftrags senden wir an Ihre E-Mail-Adresse

ch_bittner@yahoo.de. Wenn Sie Rickfragen haben, geben Sie bitte Thre
Auttragsnummer and 0,001, 222,667,

Newsletter

Der Hewsletter van My favourite book™ infarmiert Sie in unregelrm&ssigen
Abstinden per E-Mail Ober aktuelle Themen und Neuerscheinungen, Als
Abonnent des My favourite book™ Newsletters erfahren Sie Neuigkeiten
zuerst,

Mewsletter abonnieren

Buch machen

Wallen Sie nicht selber mal 2in Buch publizieren?®

zurick zur Startseite

|-i 'flv
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Das Unternehmen

My favourite book™ bietet Autoren eine attraktive Alternative
zu herdcommlichen ¥edagen

#My favourite book” ist ein neuartiger Publishing Service, dear es Autaren
ermdglicht, unabhingig von traditionellen Verlagen Bicher zu publiziaren und
it profeszionellar Marketingunterstitzung erfolgreich zu vertreiben,

[ie Bicher erscheinen in klar strukturierten Programmraihen mit anspruchsyoller
COptik und in hochwertiger Hardcaver-Ausstattung, Der Buchvertrieb erfalgt
vorwiegend Ober das Intermnet und wird rmit Web-Toals, klazsischer Werbung und
Gffantlichkeitsarbeit unterstitzt, Auf einern vikuellan Marktplatz kénnen Autoren
rit Lektoren, Karrektoren und anderen Dienstleistern kostenlos Kontakt
aufnehmen und individuell entscheiden, ob sie zuzitzliche Expertenhilfe in
Anspruch nehmen wollen,

50 Prozent Autorenhanaorar pro werk auftern Buch bei einer einmalig zu zahlenden
Titelpauschale in Hihe von 5,700 Eure machen .My favourite book” auch unter
finanziellen Aspekten zu siner attraktivan Alternative zu herkémmlichen
verlagen.

O In Yorbereitung

My
avaucIle)
WL e

ey
movie.” &

My favourite book® ist
das erste in einer Reihe
ihnlicher Dienstleistungs-
angebote, Weitere zind in
Varbereitung:

Die MY FAVOURITE BOOK PUBLISHIMG SERVICE GMBH 2 S0, KG
izt arm 7. Mai 2001 gestartet,

My favourite
wMy favourite
«My favourite
#My favourite

story®

music”
rmovie”
phota”

Die Geschaftsfahrer sind:

Matthias Dietz
Bemd Kreutz
Andreas Lebert
Inge Reuhl

Wweb Design:
preview-design, Berlin

Frogrammisrung
Team-Konzept. Berlin

UNTERHKEHMEM

DATEHSCHUTZE FRESSE FAGQ UEERSICHT

Wenn Ihnen unser
Konzept gefillt schreiben
Si= uns,

E-MAIL

EMGLIEH

==
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t Back Farward  Reload Harne Search  Metscape  Images Frint  Security Shop
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My
 Buch kaufen  Buch machen (tavasrite )

So erreichen Sie uns: O Mewsletter

Dar Mewslettar von .My
favourite book™ informiert
Sie in unregelmissigen
Abztanden per E-Mail
iber aktuelle Thermen
und Meuerzcheinungen.

MY FA¥YOURITE BOOK
PUBLISHING SERWICE GMEH & CD. KG

Poztanschrift:
Pastfach 10 33 55
D-40024 Didzseldorf
Als Abonnent des .My
favourite book®
Mewsletters erfahren Sie
Meuigkeiten zusrst,

Firmmensitz:
Hurnbaldtstrasse 10
[-40237 Disseldof

Telefon: 0211-239 466-0
Fax: 0211-68 044 20
infa@my-favourite-book,cam AEONNIEREH

AEEESTELLEN

Alz Dienstleistungsservice fir Autoren und Herausgeber sind wir natirlich an IThrer
Meinung und Ihren Anregqungen interessiert. Selbstuerstindlich sind wir auch fir
Lob empfinglich. In jedem Fall freuen wir uns dber Ihr Interesse.

E-MAIL

Wenn Sie als Spezialist rund ums Bichermachen (z.B, als Lektor, Karrektar,
Ghostwriter, Schreibservice, Obarsetzer, Madien-Anwalt, Fotagraf) Thr Kénnen und
Ihre Erffahrung angehenden Autoren und Herausgebern auf unserern Marktplatz
anbisten méchtan, dann schreiben Sie uns.

E-MAIL

My favourite job” Kénnen Sie zich eine Mitarbeit bei uns vorstellen? Frau Inge
Reuhl informiert Sie Gber die aktuellan Maglichkeiten,

E-MAIL [=]

UNTERKMEHMEM - Bgal CRgslay . s DATEMSCHUTE s AGE i PRESSE i+ FAQ =i UBERSICHT i+ EWGLISH
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Thre Daten werden vertraulich behandelt

Keine Weitergabe wvon Daten

Alle Daten — ob von Autoren oder Buchkaufern - werden von uns vertraulich
behandelt. Adressen oder E-Mails werden nur von Personen eingesehen, die mit
der Betreuung Ihres Auftrags zutun haben, Eine Weitergabe an Dritte erfolgt
nicht,

Sichere Zahlung

ie Zahlungsabwicklung erfolgt vorldufig dber Rechnungen. Das heifit, Sie
kénnen als Autor wie auch als Buchkaufer mit den Oblichen, sicheran
Zahlungsmethoden Werrechnungzscheck, Oberweisung oder Bankeinzug
bezahlan,

Transparenter Marktplatz

Wenn Sie an unserem Autaren Service teilnehmen, werden nur die Daten
verdffentlicht, die Sie uns zur Verdffentlichung freigeben bzw, diz Sie zelbst in
die Eingabernazke eintragen. Damit erlauben Sie, dass man Ihren Eintrag sieht
und er von jedern Intereszentean abgerufen werden kann, Wenn Sie dies nicht
rmehr wollen, kénnen Sie jederzeit gine Léschung beantragen, Wir garantieren
Ihnan, dass Ihr Eintrag dann innerhalb siner Woche entfernt wird,

UNTERKMEHMEM i A i DATEMSCHUTE v AGE i PRESSE i+ FAQ =i UBERSICHT i+ EMGLISH
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Allgemeine Geschdftsbedingungen

fur den Buchkauf bei My favourite boaok”

§ 1 Geltungsbereich

(1) Die nachfolgenden Allgemeinen Geschaftzbedingungen gelten fir alle
Geschiftsheziehungen der MY FAVOURITE BOOK PUBLISHING SERVICE GMBH 2
CO, kG, Hurmmboldtstrale 10, 40237 Diasseldorf, (im Falgenden MY FAVOURITE
BEOOK genannt]l und ihre Bestellern/kunden in der jeweiligen, zurn Zeitpunkt das
Vertragsabschlusses: aktuellen Faszung,

(2) Von diesen allgemeinen Geschaftzbedingungen abweichende Regelungen
oder Bedingungen des Kunden erkennt MY FAYOURITE BOOK nicht an, es seai
denn, MY FAVOURITE BOOK hat diesen im Einzelfall ausdriicklich schriftlich
zugestimmt,

§ 2 Yertragsabschluss

(11 Ubersicht und Angaben des Sorirments van MY FAVOURITE BOOK auf den
Internetzeiten www,rny-favourite-book, corn sind unverbindlich,

(2) Indam der Kunde eine Bestellung par E-mail oder per Post abzendet, gibt ar
gin Angebot im Sinne des § 145 BGE ab, MY FAVOURITE BOCK nimmt diese
Bestellung durch Bestitiqgung/ Mitteilung Gber die Lieferung bzw, durch die
Lieferung der Ware an,

(1] Bei Schreib-, Druck- und Rechenfehlern auf der Webszite ist MY FAVOURITE
BOOK zur Nichtannahme der Bestellung bzw. zum Ricktritt berechtigt.

(2] Die Annahrme der Bestellung erfolgt ebenso unter dem Vorbehalt der
Verfligharkeit der bestellten YWare oder Leistung, Kann MY FAVOURITE BOOK das
Angebot des Kunden nicht annehrnen, werden sie dies in elektronischer oder
zchriftlicher Formm unverziglich rnitteilen,

(3) Die Bestitigung bzw, Auslieferung der Ware ist vormn Besteller zu Gberprifen,
Der Bestellar verpflichtet sich, eventuelle Unstimmmighkeiten unverziglich
rmitzuteilen, Fihrt dies zur Rickgabe der Ware, darf dieze varn Bestellar nicht
waiter ged&ffnet werden, da ihrm andernfalls sin Wertverlust angerechret werden

My
/ favourite
book.”

a

==
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Presseinformationen

Wenn Sie als Journalizt Fragen haben oder sin Rezensionsexemplar machten:
schreiben Sie uns,

E-MAIL

Aktuelle Preszeinformation
Deutschland lacht iber die Telekom
16, Cktober 2001

DOWHLOAD FOF

Prermierenprogramm
My favourite book" startet mit breitem Titelspektum
Oktober 2001

OOWNLOAD POF

Aktuelle Preszeinformation

wbuchreport express"

muss Falschmeldung iiber .My favourite book” richtig stellen
g, Thktober 2001

DOWHLOAD FOF

Auszaichrung
Corporate Design Award fir My favourite book™
Oktober 2001

DOWHNLOAD FOF |

Aktuelle Preszeinformation

im Magenta-Sheit mit der Telakom

7wy
-/ favourite

book.”

O Medienecho

Der Spiegel

Ressaort Wirtschaft am
28.5,2001

wMaria irn Puff”

DOWNLOAD FOF |—

TZ Miinchen

am 20,0601

wDer Kinztler in uns
allen,..”

COWHNLOAD FOF

Frankfurter Allgemeine
feitung

Feuilleton am 21,0601
wzuschuliverlage - Warum
entdeckt mich keiner?®

DOWNLOAD FOF

Neue Zuricher Zeitung
Feuilleton am 28 6.2001
wFir eine Handwoll Euro -
Die neuen Wonnen des
Autorendaseins”

DOWNLOAD FOF [=]

Frankfurter Rundschau
Feuilleton arm 15.9.2001

|

DOWHLOAD FOF
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Frequently Asked Questions

Wo werden die Bicher von .My favourite book™ vercauft?
weltweit dber das Internet, und zwar durch Exklusiv-wWertrieb im LMy favourite
book"-Shap.

Gibt &5 die Biicher von My favourite book" auch im normialen Buchhandel?
Unsere Idee, Autoren ein Honorar in Hihe von 50% des Yerkaufspreizes pro
Buch zu ermaglichen, funktioniert nur durch den Wertrieb dber das Internet, Mur
dadurch verrneiden wir die i deutschen Buchhandel iibliche Handelsspanne von
zwizchen 40 und 60% des Verkaufspreizes, Bei der GOblichen Yerlagskalkulation
erhilt ein Autor deshalb auch nur zwischen 5 und 10% Autorenhonorar,
Grundszatzlich schliefen wir jedeoch nicht aus, dasz in Einzelfallen Blcher auch
dber den klaszizchen Buchhandel vertrieban werden, Unter folgenden
Woraussetzungen: 1, Der Autar erklart sich bereit, fir die Buchhandelsauflage die
bei dieserm Vertriebsweqg Ublichen Autorenkonditionen zu akzeptieren. 2. Sein
Buch hat irm Internetvertrieb bereits eine verkaufte Auflage von 2,000
Exernplaren Oberschritten, 2. .My favourite bock” beurteilt die Marktchancen
eginer Buchhandelzauszgabe positiv,

Ist miein Buch in den gangigen Biicherverzeichnissen zu finden?

Jeder Buchtitel wird van My favourite book™ an das Verzeichnis lieferbarer Biicher
(WLB) gerneldet, Dariiber hinaus gehen 2 Exernplare an die Deutsche Biblicthek
und werden in das Deutsche Biblicthekzverzeichniz aufgerorrmen, 2u guter Letzt
warden im Internet der Autor und jeder sinzelne Buchtitel Gber die fihrenden
Suchmaschinen propagiert,

Gibt &5 bei My favourite book" auch Taschenbiicher?

Zur Zeit jedenfalls nicht, Alle unsere Bicher zeichnen sich durch gine hochwertige
Ausstattung in Matarial und Design aus, deshalb auch der feste und stabile
Hardcower-Einband,

50%% Autorenhonorar sind Klasse. Aber ab dem wievielten Buch wird gezahlt?
Das .My favourite book” Auterenhenorar in Héhe von 50% des
Mettoverkaufspreizes wird bereits ab dem ersten verkauften Buch gezahlt Dar
Mettaverkaufspreis ist der Endpreis abziglich der Mehrwertsteuer, die zur Zeit 7%
betriagt

O 10 Garantien

1. Jeder kann mit uns =in
Buch publizieren,

2. Hochwertige
Buchausstattung in
Material und Deasign.

3. komplettservice fir
Gestaltung, Produktion
und Marketing.

4. Weltwaiter Wertriab im
«My favourite book™Shop
im Internet

5. abdeckung aller Kosten

durch einmalige
Titelpauszchale in Héhe
van 5. 700 Euro (inkl
MuSt,

6. 50% Autoranhonorar
fiir jedes verk aufte Buch,

7.50% der Titelpauschale

warden in Vertrieb und
Werbung investiert,

8. 50%
Autorenbeteiligung bei
Zweitverwertung des
Manuskriptes,

9. Autoren-Service im
Internet mit grofier
Dienstleistungspalatte,
10. Zusatzlich stehen 100
Bicher zur freien
Verfliigung des Autors,

O 7 Schritte zum Buch

| ===

1. Sie haben =in fertiges —
. r
Manuskript, =]
2 i £0011 = =
i [4]»
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Buch kaufen
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Aktuell Neue Bicher Alle Biicher Buchreihen Suche Warenkorb
Aktuell Meue Bicher Alle Reihen
Weisse Reihe
Graue Reihe
Schwarze Reihe
Burte Reihe
== s =i o by L =R =L
Unternehmen Kontakt Datenschutz AGB Presse FAQ Ubersicht English
| d| ) |v
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Everyone is an author - everyone is a publisher

Always wanted to write your own novel but never thought vou would find an
interested publisher? Sitting on a stunning idea for a thriller? Think your doctoral
thesiz deserves a wider audience?

My favourite book is a service for authors based on an entirely new publishing
concept, Unlike the conventional publishing industry where editors decide which
rmanuscripts to accept for publication — generally rejecting around 95% in the
pracess — My favourite book lets you choose if and when your rmanusecript should
ba publizhad,

What we do

My favourite book takes complete care of the technical side, using the |atest
printing technalagy to transfarm your finished manuscript into 2 brand product,
we publizh vour wark as an elegant hardback volurne, printed on high quality
paper and designed according to a uniform et of principles that lends distinctive
brand character to every title we produce,

Sales and marketing are concentrated exclusively on the internet, bypassing the
additional caosts of traditional baok distribution and eliminating rany of the
hurdles that normally come between authars and their potential readership —
your book iz available to readers around the world, 24 hours 2 day.

Each book iz given its own page on our website, complete with a content
summary, a 10-page extract and a short biography of the author, New titles are
highlighted on our hamepage and the rmost successful books are also featured
in aur bestseller lists, Banners are created to aduertise individual bocks online
and zelected titles are sent to the media for raview,

We also offer a range of services enabling you to carry out your own effective
pramotional wark — an e-card of your book incuding a link to our ordering
service, assistance creating your own posters, etc, And we send you the first 100
copies of vour freshly published book at no extra charge.

How it works

Publishing your manuscript with My favourite book costs a single fee of Euro
5,700 (incl, WAT) which covers everything — the entire costs of designing,
producing and rmarketing the title, No further fees are involved.

But what really sets uz apart from conventional publizshars and "book on

My favourite book
Principles:

1. Anvone can publish =
book with us,

2. Books are produced
with high quality
rmaterials and
outstanding design.

3. Complete production
and marketing serdice,

4. Warldwide distribution
via the My favourite book
online ardering service.

5. All costs covered by a
single fee of Euro 5,700
fimcl, WATY,

6. Author receives 100
copies at no extra
charge:

F.50% of the price on
every copy sold goes to
authoar,

8. We reinvest 30% of
the single fee in
distribution and
advertizing.

9. Authot receives 50% of
net profits from
subsequent utilisation,

10. Authaor services offer
a wide range of expertize
via the internet,

If vou would like further
infarmation about the My
favourite book concapt
and cur cornplete range

damand" services is that we reinvest 50% of this single fee in advertizing and PR of su_ar:iceds,dl:lou cankort_:ler | -
measures, thereby enhancing your chances of commercial success, ek s S (in -
Gerrmanl oriced at 15
i [4]»
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AETUELL & L ] ALLE EJCHER FROGRAMM E WAREMEL

Alle Reihen
Waizze Reihe
i draue Reihe ]
Aktuell i Schwarze Reihe ! O wWerbung
i Bunte Reihe i

Anzeigenbeispiel aus
wFrankfurter Allgemeine
Sonntagszeitung®,

Das Themenspektrurn reicht worn krirni irn Zeitungsmilieu Ober einen Ratgeber
fur Vermégensfragen bis hin zu Ezszays zur Genforschung. E: zind argreifends =
Lebenzerinnerungen darunter, wie die siner 733hrigen aus Miederbayern Nwe"‘nachten!

(.Die stolze Mallerstochter®), historische Fundsticke, wie die gesammelten

nMy Favourite book' prasentiert sein erstes Buchprogramm

Weihnachts- und Silvesteransprachen der Bundesprisidenten und -kanzler [ Alle ‘ﬂ 4 d: N§
Jahre wieder: Geschichte in Aspik™) oder ganz praktizche Bicher, wie das
«Kinderladen-kKachbuch®, das drei junge Mitter zusarmmen gestellt haben, ]

Die Autoren und Autorinnen starmrnen aus unterschiedlichen Berufen:
Geschaftsfrau, Werbetaxter, Malerin, Finanzanalytiker, Fotograf, Historiker oder E

i
P

Journalistin,d Fir manche ist es die erste Werdffentlichung ihres Lebens, fir
andere der Wechsel varm Journalismus zum Bicher schreiban,

H
o

Ein Roman-Autor erzihlt Thr Leben

Die Literaturbetreuung klaus Middendaorf (LEM) realisiert mit My favourite book”

zine faszinierende Idea: Mit der Unterstitzung professioneller Autoren kann

jeder zaine Biographie zurm Mittelpunkt 2inez spannenden Rormans werden Anzeigenbeiipiel A
lassen. Interessenten erhalten weitere Informationen unter LKMcorpi@t-online.de #Der Spizgel”

oder telefonisch unter 03232/ 78 463,

Corporate Design Award fir .My favourite book™

#My favourite book” wurde beirm Internationalen Corporate Design Preis 2001 mit

einer Auszeichnung geshrt - T

4
Mit dern Prais sollen .unternehmerischer Mut und gestalterische Innowvation bei —_—— m—
der Werwirklichung asthetizch anspruchzvoller Kommunik ation” honoriert werden, L FeT

szo die Zielsetzung des Weranstalters, Die Preise des alljahtlich vam
karmmunikationsverband de ausgeschriebenen Wetthewerbs wurden am
15.Movernber 2001 anlisslich des Forurm Emaotional Branding in Harmburg
iberreicht,

T
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AKTUELL HMEUE EUCHER

[z2] Zuriick zur Liste

Hinrich Matthiesen

Roman

LESEFROEE FOF |—+

EUCH EMFFEHLEN [

UMTERMEHMEM

==

ALLE EUCHER FROGFRAMHM WAREMKORE

+| “ariges Buch

Hinrich Matthizsen

Der Kapitan £22,00

[ BESTELLENM 1

Hardcowver, 274 Seiten ISBN: 3-936143-01-3

Erscheinungsdatum: Oktober 2001

Das Buch: BEWERTUNGEN
Wieder einmal hat Reeder Schottrmann alle * &
Antridge auf Instandsetzung der 22 Jahre alten

AMABEL abgelehnt. Kapitdn Abeling sticht mit

derm véllig verwahrlosten und Gberladenen

Frachter in See, Bei den Bermudas gerét das

Schiff in einen Hurrikan, den 13 der
Besatzungsmitglieder nicht Gberleben. Mach Syl
zurdckgekehrt, beschliefit Abeling, den

profitgierigen Reeder nicht ungestraft

davonkormmen zu lassen.

Der Autor:

Hinrich Matthiesen, Jahrgang 1922, starmmt aus
giner alten Sylter Kapitdnsfamilie. Mach dem
Studium ging er fir viele Jahre in den
Auslandsschuldienst, arbeitete in Chile und
Mexika, Jetzt lebt er wieder auf seiner
Heirmatinse| Sylt, 1969 erschien s2in erstes
Buch. Bizher hat er dreillig Romane
verdffentlicht, von denen mehrere auf der
Bestzeller-Liste des Buchreports standen. Mit
seinen auflagenstarken Raomanen gehdrt
Matthiesen zu den erfolgreichsten deutschen
Autoren der Gegenwart,

O Suche

Stichwort

———

Autor

e

Titel

—

ISBN

—_

Kategorie
[ Alle

Reihe
[ Alle

SUGHE STARTEN

Anzahl Suchergebnisse pro
Seite:

.
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:@Wam;‘ll ,-&'E'adio -aﬁ_éopl_e \t‘reflw Pages &_D_}qwnhad. ﬁ&llﬂefndar _-&[lm’agél

Kapatan Aol g war e easamer, grdblecischer Manin Dennoch
seigte e sich hin und wieder geselliy. Er hatle geleent, dal man
sonst nichi wellerkam, Die Menschen waren egoistsch, wollten
vedt dess Sorgen andense nbchis wissen. Und e hatte Songen! Tagedn,
tagaws. Im Crunde lefen sie allesamt auf das glelche Ubel Binaws,
hatten trmmer mid semnems Schall 2o tun wnd mit des Einsichi, daBer
es vigentlich kelne drol Melen mebe hin und her bewegen, ge-
schweige denn sich mit thim i die offene See hinsuswagen durfte,
wormdglich bel Sturm. Cegenwititlg bestand allerdings kekne Ce-
fahr, dai die ANABEL leckschlagen oder sogar untergehen kinnte,
und such in den nichsten Tagen wiisden Mingel, jedenialls soweit
sbe den Falubetrieh angingen, nkchi satage teten, dena das Scheff
lag bm Hafert. Es hutte Contatner an Bord, uid das Lischen und die
newerliche Beladuing witeden fhee Zelt bravuchen.

Metnert Abeling sag i selner Kajtite, Die Vierund swanzig-Lhe-
Machnchben der Dewtsclwen Welle waren 2u Ende. Es hatte keioe be-
sonderen Vorkomimnlsse gageben, auter dag die lssachs mal wie-
des elnen Blutzoll hatten sahlen missen. Wie Blitee aus hetlenen
Ellmime] hatten die Salven des Terrerkommandos den Bus geteol-
P D Bilance: sdaben Tote uod all Verletote. Es war schillmme D
Meschen reisten durchs All und verpflanzten Heezen und schie-
et dis Alteen bestegren du wallen aberhier und da eln kleines oder
atch ein grotes Massaker, das gehdete cum Alliag des Weltgesche-
hens,

Ex steellbe das Kadio b, lehnote sich suriick, leB die Toten ol seln
und dachiean den frivelon Spruch, der Piet Banegleter, seinem Er-
sten Offiien aus dem losen Mundwerk gekollert war, Bejm Abend-
Lot Indes Messe. Sein Gelichter hatte der sia e Holldnder gleich
diamgehingt, so da@ sich sumidndist der Zvweits und des Assi, well
I der Bovdhlerarehio weiter unten. sum Matlichen aufgefordent ge-
sehen hitten.

aDiee feinsten Damen lassen bel mir arbettents hatte der | WO
verkiindet Es war also um Qualitze BUgLngen, doch ganz sicher
adch wm die dee Haute Couture. So Licherlich Melnert Abeling die-

¥

[Z 3% &0 &P B
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Liste der Bewertungen 1 bis 9 von 9 O Bewertungen

152l zurick zur Buchdarstellung Hier werden Blcher von
ihren Lesern beurteilt, Sie

Robert Kuhn Bawertung kénnen als Bewertung
Sterne vergeben: won

Deutschland lacht iiber die Telekom %% AR il
NEUE BEWERTUNG SCHREIEEN [=] Eft;.uzzf?;?er:f(riiirn -
g = unsz auf Ihre
Bewertung Yerfasser E-Mail Datum  * Kornmentare, die belisbig
lang sein kénnen,
o P. Sellzshopp metier@grnx, net 27422001

weann der Autor sein Buch "sehr gut findet", dann hat er ez ehen nicht
sehr gut versteckt, Sprachlicher Scherz beiseite - war hat sich nicht schon
Uber die Magentafirrma geirgert?! Ich kénnte dariiber gesarmmelte
wearke schreiben - aber sin Buch genigt, Vielen Dank an den Autor!

* 4 MartinBorus dzl0i@addecom. de 19,12, 2001

Die PDF-Leseprobe besteht zurm grofien Teil aus kammentierten Zitaten
der Comrmunity des Forurms bei www.heize.de, Ez izt zu hoffen, dali der
Rest des Buches interessanter ist - die Leseprobe hat mich davon
dberzeugt, dali Buch besser nicht zu ernerben,

R Andreas Polzer webrmaster@polzernet. de 25,11.2001

Al "Seschadigter"! der TELEKOM hat rmich daz Buch natirlich brennend
interessiert! Und ich muss sagen! Es hat sich gelohnt! "Eine Realsatire,
die ihresgleichen sucht! Hunderte von beschriebenen Postings sagen
deutlich; was die Mation zum Cenken und Handeln der TELEKOM sagt!
Und bei weitern nicht nur irm Streitfall urmn die Farbe "MAGENTA"! Ebenszo
ist ez die traurige Beschreibung sines Arrnutzzeugnisses fir die deutsche
Paolitik, Justiz und Rechtsprechung! Disses Buch ist sin abzolute: MUSSI"
So lautet auch der Text der Buchempfehlung auf meiner Homepage
unter http:ffwww polzernet.defham 2233, html Andreas Polzer
Braunschweig

¥ ok ¥ & resonic resonic@pixellamer com 29.10,2001

lolt das buch izt das geld echt wartl ez spiegelt zo ziemlich alle erfahrung
wieder die schon so ziemlich jeder deutsche mit der teuerkom gemacht
hat, ernpfehlenswert!

A ]
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Neue Bewertung erstellen

Robert Kuhn gEqualStrong$SERIES_SHORTgraud] Gl ™ What's Related
Deutschland lacht iiber die Telekom
Marme Ihre Bewertung "',’
| favourite
book.”
E-Mail
| *kxk%k
Ihr Karnmentar *EEE
**x O Bewertungen
xx
* 0 Hier werden Blcher von
ihren Lesern beurkeilt, Sie
bung kénnen al: Bawertung
|| Sterne vergeben: won
. einem Stern [nicht gut)
bis finf Stermen (zehr
ReisE ] gut). Aulierdern freuen wir
mw unz auf Ihre
m - Karmrnentare, die belizbig
lang sein kénnen,
DATEN AESCHICKEM L2001
n nicht
cht schan
2 lte
utor!
* 4 MartinBorus dzl0l@addecom. de 19,12, 2001

Die PDF-Leseprobe besteht zurn grofien Teil aus kammentierten Zitaten
der Comrmunity des Forurms bei www.heize.de, Ez izt zu hoffen, dali der
Rest des Buches interessanter ist - die Leseprobe hat mich davon
dberzeugt, dali Buch besser nicht zu ernerben,

b e Andreas Polzer webrmaster@polzernet. de 25,11.2001

Als "Geschidigter"! der TELEKOM hat rmich daz Buch natirlich brennend
interessiert! Und ich muss sagen! Es hat sich gelohnt! "Eine Realsatire,
die ihresgleichen sucht! Hunderte von beschriebenen Postings sagen
deutlich; was die Mation zum CDenken und Handeln der TELEKOM sagt!
Und bei weitern nicht nur irm Streitfall urmn die Farbe "MAGENTA"! Ebenszao
ist ez die traurige Beschreibung sines Armutzzeugnisses fir die deutsche
Politik, Justiz und Rechtsprechung! Disses Buch ist sin abzolutes: MUSSI"
So lautet auch der Text der Buchempfehlung auf meiner Homepage
unter http:ffwww polzernet. defham 2233, html Andreas Polzer
Braunschweig

% k¥ & resonic resonic@pixellamear com 29.,10,2001

loll das buch izt das geld echt wartl ez spiegelt zo ziemlich alle erfahrung
wieder die schon so ziemlich jeder deutsche mit der teuerkom gemacht
hat, ernpfehlenswert!

A ]
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Netscape: My-favourite-book.com

E-Card versenden

Sonia Mackay, Giovanna Mocci,

I Absender
Lluisa Sarries .
B Marne E-Mail-Adresae
Das Kinderladen-Kochbuch |Hedw:i.g Scheck |scheck@hotma:i.l.com
Ein Kochbuch mit einfachen Erilitanpey ;
Gerichten, die Kinder rmdgen und Marre E-pail-Adresse
die schnell zubereitet sind, Ideal |Ri01?l31"i Obst |1’-Db5t@t—01'llil'lE-dE'
fir Eltern, die regelmalig im
Kinderladen kochen, Die Rezepte Text
sind jewsils fir 15 Portionen
berechnet und wurden van Betreff
strengen Kritikern getestet: den |Buchempfehlu.ng

vielen Kindern, die sie bereits

probiert haben Begletender Text

Das Kinderladen- el LRI
ware a5 TC. e1lne =C. Jui=) g=ind . -
Kochbuch HMEHR [=] idee zum Jahresfest im Kindergarten? [
Havolishot This Hadmio Sohasl x

Wir machen aus threm Manuskript sin Buch, K

E-CARD VERSEMDEM

55




Idee

Bucher Internet

Specials
Autoren-Links

Werbung

Presse

Netscape: My-fapourite-besk.cem | Wir machen aus Ihrem Manuskript ein Buch.

orward  Reload

&
]

Siop

o

Buch kaufen

AKTUELL HMELUE

4] Zurick zur Liste

LESEFROEE FOF

EUCH EMPFEHLEN

FROGRAMM

WAREMKORE

[£] Woriges Buch [3] Machs

Send Mail: Message Composition

2=

Bundeszprésidenten und Bur| ]
sPapad Hauss mit seinan sq| kv

. a ‘3

Reinhard Kizhl N L i =& ﬁ @ R.gl g

fo e : oy -
Alle Jahre wieder: Gest Quote  Address Attach  Options  Spelling Save  Security
Hardcower, 504 Seiten 15 Te Rl L&__:_‘r.kiehl@my—favourite—hook.de
Erscheinungsdaturm: Oktaby ]
Das Buch: -
50 Jahre #Bonner Republik -
Weihnachts- und Silvestera Subject: | Priority: | Normal -

Formulisrungen dber Helmy
hanseatisch-akonomische K
Richard von Weizsickers ind
Beszinnlichkeit, Wie wurden
der Zeit aufgegriffen: der 1
Mato-Beitritt, der Bau der B4
cSer-Revalte, die Ostpolitik
hatten die hichsten Repras
Staates zu sagen dber gesg
Verinderungen wie Zerfall g
Palitikverdrossenheit oder g
Texte bieten Fundsticke, b
fragt, wordber rman rehr st
wie wiel, oder dariber, wie

letzten finf Jahrzehnten ge

Der Autor:

Reinhard Kiehl, Jahrgang 1
Fotograf und schreibt s2it 1
andere Zwecke, 1979-82 D

an der Muthesiusschule in K

fir Text/Komrmunikation im|

A

=i{Jg=|
Wirtschaftskammunik ation =

Fachhochschule for wWirtschaft und Technik in
Berlin, Reinhard kiehl lebt und arbeitet in Ezsen,

------ DATENSCHUTE

OEERSICHT

ENGLISH

-
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Autoren-Login

-Netscape: My-favourite-book.com | Wir machen aus lhrem Manuskript ein Buch.

A & 2 [m s

Reload Horme Search  Netscape  Images

)

Eack

=

Print

Forweard

=X

Security

@

Shop

-+ Location: J{ |http 2 fwewew .y =Tavour ite-book com £ de frake £ indes him|

| E01™ what's Related

ARTUELL K

Buch machen

MZEFT FEOMDITIOHEM FEALISATION

Ihre Biicher, Herr Kuhn!

Deutschland lacht iiber die Telekom

Hier k&nnen Sie Ihre persénliche Statistik
ainsehen. Schauen Sie nach, wie viele Besucher
sich fir Ihr Buch interesziert haben, die Leseproben
studiert haben, an welchen Tagen das war, von
welcher Website sie kamen,

UNHTERMEHHERM -l A K

AUTOREMN-LOGIN

FRESSE

L AUTOREM-LOGIM

EESUCHER
LESEFROEEN
HACH DATUM [=]

REFERRER

MARKTFLATZ

Analysen aktueller letzter
Monat

Monat

BEEE

E-CARD =

O Besucher-Analysen

Mit unzeren Statiztiken
kénnen Sie sich dber das
Werhalten der Besucher
auf der Wabseite Ihres
Buches informieren.

Die Analyze Nach Datum
enthilt pro Tag sine
detaillierte Darstellung zu
den einzelnen Besuchern,
Klicken Sie dazu auf die
farbigen 2ahlen in der
Tabelle. Die in der Spalta
Host angezeigten
Ziffernfolgen kénnen sie
urter der Adresse
www,chackdomain,com
eingeben und so mehr
lber diesen Besucher
etfahren,

Ein Referrer izt die
wabzeite von der aus ein
Besucher auf die Seiten
wvon "My favourite book”
karm, Die in der Tabelle
urter Keine oder unter
my-favourite -book .com
arngezeigten Basucher
kamen ohne Umweg zu
"My favourite book”, sie
haben im Browserfenster
unsere Adrasse direkt
eingegeben,

T
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Specials
Autoren-Login
Statistik

Netscape: Zugriffsstatistik

etscape: Zugriffsstatisti

Durchschnittiche Besuchsdauer Leseprobe
E)Ie SEis Ihreﬁ Buaelires o i dlisem (izned eurdieaintid Insgesamt wurde die Leseprobe Ihres Buches in diesem Monat
35 Sekunden" betrachtet.

158 rmal aufgerufen.
Seitenansicht
Insgesamt wurde die Seite Ihres Buches in diesem Monat
496 mal aufgerufen,

Netscape: Zugriffsstatistik ] Zugrif isti g8
Referrer letzter Besuch f‘"zah! &= Bes;':he
Datum Seitenansicht Besucher
heise.de 15 Mar., 2002 um 20:41 & Minuten, 49 Sekunden 202
FrEitag‘ 1 M&r, 2002 4 4 Heine 17 Mar., 2002 um 16:37 8 Minuten, 5 Sekunden 130
my-favourite-book. cam 15 Mar., 2002 um 13:11 10 Minuten, 48 Sekunden 48
Sarnstag, 2 Mar, 2002 5 5
googla.de 14 Mar., 2002 umn 13:09 S Minuten, & Sekunden 10
Sonntag, 3 Mar, 2002 4 2 ellomda 13 Mar., 2002 umn 16:57 4 Minuten, 7 Sekundan 7
polzemet.de 15 Mar., 2002 um 14:56 3 Minuten, 24 Sekunden 3
Montag, 4 Mar, 2002 101 20
kress.de 14 Mar., 2002 um 13:30 & Minuten, 59 Sekunden 5
Dienstag, 5 Mar, 2002 11ir o9 futurezons.orf. st 13 Mar., 2002 um 13:12 13 Minutan, 31 Sekundsn B
derstandard. at 15 Mar., 2002 um 07:40 7 Minuten, 24 Sekunden 3
Mittwoch, & Mar, 2002 1z 11
lestarte.com 14 Mar., 2002 um 03:53 & Minuten, 48 Sekunden 3
Donnerstag, 7 Mar, 2002 2 2 google.com 15 Mar., 2002 um 15:28 1 Minute, 45 Sekunden 2 =
&=
Freitag, & Mir., 2002 4 3
Samstag, 9 Mar,, 2002 & i |
Sonntag, 10 M&r., 2002 1 1
Montag, 11 Mar,, 2002 [ 4 =]
[~|
Dienstag, 12 Mar,, 2002 6 & &
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Besucherstatistik
o= FBrowser-finalyse x
— Datumsanalyse
o Back Reload Horne Sear U.ll:lchentagsanalgse
Verzeichnisanalyse
: Gtc.uTo: &|http:.-".-"www.my—favourite—book.c Dumanenanalgsg |
Einstiegsanalyse
L SR - AN A& Fehleranalyse
Uberblick
Anzeigen:| gusstiegsanalyse far [ Alle Manate 2 ][ Eingabe |
P Host-Analyse + .
Benutzerdefiniert 4 Optionen oom Hilfe
© Analyse der urspriinglichen Referrer €or €z ¢
| Suchwortanalyse
18. Donnerstag, 24 Mai seitenanalyse 12 47
19. | Freitag, 25 Mai, 207 Seitenansichtsanalyse 11 3a =
Pfadanalyse
20, | Samstag, 26 Mal, 20 plattformanalyse 4 9
- Referreranalyse
21. | Sonntag, 27 Mai, 2 El 67
g ! Analyse Wiederholungsbesucher
22, Montag, 28 Mai, 20 Robot-/Spider-Analyse =] 1135
- - Uhrzeitanalyse
23. | Dienstag, 29 Mai, 2 Trafficanalyse 9 107
24. | Mittwoch, 30 Maj, g Visitdaueranalyse 18 134
Besucheranalyse
25 | Donnerstag, 31 Mai] Besucherbindungsanalyse = 102
) E-card Analyse
286 Freitag, 1 Jun., 200 ich schreibe.pdf - ich drucke.pdf - Autorenvertrag 26 153
27. | Samstag, 2 Jun,, 20|v Infopaketbestellungen u. Marktplatzaufrufe 18 119
Leseproben - Buch machen - FAQs - Autorenvertrag
28 | Sonntag, 3 Jun, 200 parameteranalyse fiir SUanfrage 18 91
29 | Montag, 4 Jun., 200 Parameteranalyse fl..!l’ SUergebnis 23 138
Parameteranalyse fir SUresults
300 Dienstag, 5 Jdun., 2 Perlentaucher Newsletter 10 114
- Presse ECHO
31, |Mittwoch, 8Jun, 201 pregse-PDFs 16 113
32. | Donnerstag, 7 .Jun,| Suchanfragen erfolglos 15 a3
Suchanfragen erfolgreich
33 Freitag, 8 Jun, 200/ test2AuthorDatum 12 52
testAuthorDatum
34 Samstag, 9 Jun., 20 testAuthorReferrer =] 51
35 | Sonntag, 10 Jun, 2q__Visits - Nonjava - Wiederholungsbesucher 11 1]
36, | Montag, 11 Jdun., 2001 326 19 14 73 =1
Nionctan 12 ok 2001 kil 15 10 =]
i

e AF 3
i e N B N
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Idee Biicher Internet Presse

Unternehmens-
werbung

Ich
schreibe,

We Sie h nicht im Inte >t zu H: ind, ki en Sie -f H -b k
e T www.my-favourite-book.com

(per Rechnung) auch schriftlich bestellen. Inklusive unserem Wir machen aus Ihrem Manuskrlpt
ein Buch

Premierenband ,100 noch nicht geschriebene Biicher".

n Sie h nicht ir ind, k¢ Sie -f H -b k
e www.my-favourite-book.com
e ] h schriftlich be llen — H H
e e Wir machen aus lhrem Manuskript
My ot bk Postac 103355, 0024 Dssldrt ein Buch
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Internet Werbung

Unternehmens-
werbung

Jeder
Ist ein
Verleger.

Wenn Sie noch nicht im Internet zu Hause sind, konnen Sie My
o e A P o ”
2um Sonderpreis von 15 Euro auch schriftlich bestellen -

e Wir machen aus lhrem Manuskript favourite
ein Buch. book.

.My favourite book", Postfach 103355, 40024 Dusseldorf.

Klasse!
Autoren-

honorar
0%.

Wenn Sie noch nicht im Internet zu Hause sind, konnen Sie My
R aren e o e e e ”
2um Sonderpreis von 15 Euro auch schrifich bestellen -

e o e Wir machen aus lhrem Manuskript favourite
ein Buch. book:

.My favourite book", Postfach 103355, 40024 Dasseldorf.




Idee Buicher Internet Presse

Unternehmens-
werbung

Gutenberg.
Jetzt als Version 2.1

www.my-favourite-book.com
Wir machen aus lhrem Manuskript
ein Buch.




Idee

Buicher Internet Presse

Unternehmens-
werbung

Das Recht
auf freie-

Meinungs-
auflerung.

Jetzt per
Buch.

Wir machen aus lhrem Manuskript favourite
ein Buch. hook.*
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Unternehmens-
werbung

Autoren
aller
Lander:
Vereinigt

euch.

»My
Wir machen aus lhrem Manuskript favourite
ein Buch. book.“
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Buicher Internet Presse

Unternehmens-
werbung

Wwas unser
Staat

braucht,
Ist elne

Bucher-
Initiative.

Wir machen aus lhrem Manuskript favolrite
ein Buch. hoDoKH
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Unternehmens-
werbung

esucht:

Ie Aben-
teurer des
Geistes.

Wir machen aus lhrem Manuskript

ein Buch.
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Idee Biicher Internet mPresse
Unternehmens-
werbung
Das Leben Sie schreiben Mit lhnen Big Boss hat Sie sind der
schreibt so seit Jahren stirbt ein Sie ans Messer Konig der
herrliche Tagebuch? altes Adels- geliefert? Hypochonder?
Geschichten. geschlecht?
Sie haben lhre Sie reden 30 Jahre Sie mochten Sie wollen mit
erste Million manchmal Vorlesungen mal so richtig dem Arbeiten
gemacht? wie ein Buch? gehalten? beichten? aufhoren?
Sie werden lhre Enkel Ein Verlags- Sie haben ein Sie haben
Dr. phil., und sollen mehr lektor hat Leben lang den Sinn des
lhre Disser- als nur lhre mal wieder Schlagzeilen Lebens
tation sucht Nase erben? den Daumen gemacht? entdeckt?
einen Verlag? gesenkt?
Sie mochten Wieder auf Sie haben als Sie konnensich  Manner
Weihnachten lhre Jugend- Vorstand auf alles einen und Frauen
ein Buch ver- siinden fiinf Firmen Reim machen? passen doch
schenken? gestoBen? saniert? zusammen?
Sie mochten Sie haben Ihr Talent als Sie haben Ihr Liebes-
verschlungen einen Krimi Autor wird eine Ode an leben spricht
werden? im Kopf? verkannt? lhre Katze Bande?
geschrieben?

www.my-favourite-book.com

Wir machen aus lhrem Manuskript
ein Buch.

e Buicher”. , My favourite book”, Postfach 103355, 40024 Dusseldorf.
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Unternehmens-
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Presse

etscape: NETZEITUNG TITELSEITI

9 A 4 2 m

Back Forward  Reload Home Search  MWetscape v

& & @ ¥

Print  Security  Shop

Stop

i
Lonation: ) [ftp -/ Frwrw netzsitung de Fzerviets page Feeotion=1

| {7 what's Related

@Enteﬂ:am-
ment 2001

Bilderschaut

» EURD

Welteke: Emro wird Erfolgsgeschichte

Alle wollen sie haben, aber niemand macht sie auf Die
Metzettung hat nachgefragt, was die Deutschen mut den
Starter-Kits machen.

ARTIKEL| 17. Dez 1508

Mehr zum Thema:

® Banken geben Euro-Start-Pakete aus

® Euro; Automatenindustrie mit Umstellung zufrieden

* aStrukturlose Euro-Tormatens

Yoice of Germany
Das Metz-Feuilleton

Anzeige

Drogen,

Hatnas-siai J e d e r

Cartoon

Advents- = -
E kalender

Tar 17

Pennar-

Gliick

Wetter - 11:00

Berlin E2

| =

Frankfurt -1°
Minchen -4 .
= . Machen Sie aus lhrem
Kéin -1 Manuskript ein Buch.

#» mehr Wettar

My
vourite

Spezial*

Aktuelle Themen » NAHOST
T Rae Hamas droht Israel mit neuen Anschliigen
- Gen-Ethik == Die Hamas will von Arafats
- Weltraum 8 Aufruf mum Gewaltverzicht

# meht Themen mchts wissen. Die 1sraelische

Besatzm_kzwmge das

Dk
5040

MO b
£000
60
320

03 10 11 1Z 13 14 15

5005,33

+1,99%

15:28 h 17.12.01
5 in zinem Famster dllnan

KURSABF RAGE
Mame, Symbala, KA

13 Alke burziiten

AX
1140

HEMAY o
1130
1120
1110

03 10 11 1Z 13 14 15

112742 +1,71%
15:28 h 17.12.01
5 in ainem Carmiar Gflnan

o Taben b gein W kL 17
ez 14341

baX dasdny W
360

USA T
EUROPA
JAPAN

KONJUNKTUR

ist ins Stocken geraten.
Ob Amaerika, Europa oder
lapan: Erst wenn die
wichtigsten Okonomien
wiader Tritt fossen, gaht
&s an den Kaopitalmarkten
aufwarts.

Interviews und Faktan.

Uher U:S_ 8 palastinensische Vol zu %
- Witarheitar L 1
; £l 5P Bl ~E [

Netscape: JustBooks - Highlights: Lesen iiber Autoren, Titel, Nachrichten, Termine, Geschichten, Artikel aus Literatur und Kultur

a4 4 2

Back Forward  Reload Horne. Search  Netscape

& & @ §B

Print  Security  Shop Stap

Vi
+| Loeation: i [http ./ fwrwrw Justbooks de/119%.asp

| 5017 what’s Related

N | Just
L. ¢ Books

anabebooks

samtkatalog

Zum Tode von Stefan Heym
- Ein deutsches
Literstenleben als
unbequerner Mahner
Weiter. ..

JustBooks-Literaturratsel

Biicher zu gewinnen! Stellen
Sie Ihre Literaturkentnisse
unter Beweis und machen Sie
mit beim JustBooks
Litersturratsal...

Reinhard Klirnmt schreibt far
JustBooks: Gber Bicher,
Antiquatiate und Persdnliches
rund ums Lesen, Waiter. .

Hier finden Sie an jedem Werktag
aktuelle Mews aus der Kulturszene,
20. Dezember 2001: Stuckrad-Barre
stellt neues Buch "Deutsches Theater"
war

"My favourite book” bietet Autoren attraktive Alternative zu
herkdmmlichen Yerlagen

LMy favourite book” ist ein neuartiger Publishing Service, der es Autoren
ermacglicht, unabhangig von traditionellen werlagen Bucher zu publizieren und
mit professioneller Marketingunterstitzung erfolgreich zu vertreiben.

Die Bucher erscheinen in klar strukturierten Programmreihen mit
anspruchsvoller Optik und in hochwertiger Hardcover-Ausstattung. Der
Buchvwertrieb erfolgt vorwiegend Uber das Internet und wird mit \Web-Toals,
klassischer Werbung und Offentlichkeitsarbeit unterstistzt. Auf einem
virtuellen Marktplatz kdnnen Autoren mit Lektoren, Korrektoren und anderen
Dignstleistern kostenlos Kontakt aufnehmen und individuell entscheiden, ob
sie zusatzliche Expertenhilfe in Anspruch nehmen wollen,

50 Prozent Autorenhonorar pro verkauftem Buch bei einer ginmalig zu
zahlenden Titelpauschale in Hihe von 5.700 Eura machen My favourite book”
auch unter finanziellen Aspekten zu einer attraktiven Alternative zu
herkdmmlichen Verlagen.

£usfihrliche Informationen erhalten Sie unter
http: ffweww . my-favourite-book .comy

ST
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Buchwerbung

Josefa Drechsler
Die stolze
Mullerstochter

Erinnerung

lhre Liebe war verboten. Ihre Tochter war ein ,Kind der
Schande”. Ihre Strafe war Zuchthaus. Ein authentischer Be-
richt aus finsterer Zeit. Hardcover, 109 Seiten, € 16

Otl Aicher

il
| Essays ook

Aufsatze tber Design und Kunst aus dem Nachlass des
legendéaren Gestalters, der unter anderem das Erscheinungs-
bild der Olympiade 1972 pragte. Hardcover, 85 Seiten, € 16

Unsere Biicher der Woch

jetzt exklusiv bei:

Ernst Peter Fischer

. My
Fortschritte

Was haben Goethe und Nietzsche mit Craig Venter zu tun?
Wissenschaftshistorische Essays tiber die Genforschung, ihre
Denker und Vordenker. Hardcover, 257 Seiten, € 22

Michaela Schaffrath
Ich, Gina Wild

.. My
Enthdllung @

Krankenschwester, Pornoqueen, Schauspielerin: Eine
Lebensgeschichte, eine Ehegeschichte, eine Abrechnung,
eine Karriere. Autobiografie, Hardcover, 146 Seiten, € 19

My
favourite

book.“

My favourite book” - Postfach 103355 - D-40024 Dusseldorf

Wir machen aus lhrem Manuskript ein Buch.
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Internet

Presse

Buchwerbung

Mein Garten Eden

' X

Die Mordlust des Maigléckchens, die Eifersucht der Rose,
die bésen, bosen Schnecken. Tipps und Weisheiten aus der
Kolumne des , Tagesspiegel”. Hardcover, 200 Seiten, € 21

Sonntagsmann sucht
Montagsfrau

»

Gluckspiel fur zwei, wer passt zu wem? Die bekannte Astro-
login verrat das Geheimnis der Partnerwahl. Es kommt auf
den Wochentag an. Hardcover, 121 Seiten, € 17

Unsere Biicher der Woch
jetzt exklusiv bei:

50 Antworten auf
Ilhre privaten

My favourite book” - Postfach 103355 - D-40024 Dusseldorf

Vermogensfragen
|
T e

Besser an Gott glauben als an Analysten, jedenfalls wenns
um Geld geht. Seriose und einnehmende Ratschlage des
+FAZ"-Experten. Hardcover, 255 Seiten, € 25

Das Kinderladen-
Kochbuch

M
| T
f book."

Késtliche Rezepte fur jeweils 15 Portionen, getestet von
den strengsten Kritikern: den vielen Kindern, die sie schon
probiert haben. Hardcover, 156 Seiten, € 18

My
favourite

book.“

Wir machen aus lhrem Manuskript ein Buch.
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Biicher Internet

Presse

Buchwerbung

Robert Kuhn
Deutschland lacht
Uber die Telekom

Realsatire

Wem gehéren eigentlich Farben? Zum Beispiel Rosa? Be-
stimmt nicht der Telekom. Eine Dokumentation von GroBen-
wahn und Arroganz. Hardcover, 96 Seiten, € 10

o =gl

André Behr
Lars Reichardt
»Lauter, bittel«

e
[/
b

Heldengefllster C:i?

Versammelte Intelligenz: 15 Gesprache mit Mannern, die
die Welt bewegten; aus dem Magazin der ,Suddeutschen
Zeitung” Hardcover, 183 Seiten, € 19

Unsere Biicher der Woche,
jetzt exklusiv bei:

Reinhard Kiehl (Hrsg.)
Alle Jahre wieder:
Geschichte in Aspik

Politik @

Unsere Jahre, Eure Reden: Alle Worte zum Jahreswechsel,
von ,Papa” Heuss bis Gerhard Schréder. Das Buch zur
Gemutslage der Nation. Hardcover, 504 Seiten, € 32

My favourite book” - Postfach 103355 - D-40024 Dusseldorf

Katalin Karcagi
Wunde Wurzeln

Lebenslaufe

Uber die Riickkehr von Kindern und Enkelkindern verfolgter
Juden nach Deutschland: Lebenslaufe mit besonderer Zer-
reiBprobe. Hardcover, 285 Seiten, € 24

My
favourite

book.“

Wir machen aus lhrem Manuskript ein Buch.
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Blicher

Internet

Presse

Buchwerbung

Der Tote im
Herzogpark

Gefahrliche Recherche: Wie eine Minchener Reporterin in
einen Mordfall verwickelt wird, der sich immer mehr ihrem
eigenen Leben n&hert. Krimi, Hardcover, 138 Seiten, € 17

Ein profitgieriger Reeder, ein Hurrikan auf hoher See — und
ein Kapitan, der nicht nur gegen das Meer kampft. Neuauf-

lage des Bestseller-Romans, Hardcover, 274 Seiten, € 22

Unsere Biicher der Woche,

jetzt exklusiv bei:

Robertos neue Welt

@

Was fur ein Hundeleben! Bis zum Spaziergang an einem
sonnigen Junitag ... Die fantastischen Erlebnisse eines hin-
reiBenden Helden. Roman, Hardcover, 118 Seiten, € 17

q

! Harald Dzubilla

Bestseller

Geschichten aus dem Alltag, sexy, lustig, bose. Geschrieben
von dem Autor, der als , SpieBer Alfons” die Welt der
Werbung aufs Korn nimmt. Hardcover, 211 Seiten, € 21

»My
favourite

book.“

Wir machen aus lhrem Manuskript ein Buch.

.My favourite book” - Postfach 1033 55 - D-40024 Diisseldorf
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Internet

Sie liebt den Falschen. Aber wen Interessiert schon, wie die
Liebe aufhort, wenn sie gerade anfangt? Erzahlungen aber
alles,was moglich ist. Hardcover, 113 Seiten, < 16

Die stolze
Miuillerstochter

Erinnerung

Ihre Liebe war verboten. lhre Tochter war ein Kind der
Schande” Ihre Strafe war Zuchthaus. Ein authentischer B

Katalin Karcagi
Wunde Wurzeln

)

Lebenslaufe

Gber die Rackkehr von Kindern und Enkelkinden verfolgter
den nach Deutschland: Lebenslaufe mit besonderer Zer-
reiBprobe. Hardcover, 285 Seiten, <24

Die Mordiust des Malglockchens, die Eifersucht der Rose,
die bo: d

icht aus finsterer Zeft. Hardcover, 109 Selten, € 16

Sonntagsmann sucht
Montagsfrau

Glacksplel far zwel, wer passt zu wem? Die bekannte Astro-
login verrat das Gehelmnis der Partnerwahl. Es kommt auf den
Wochentag an. Hardcover, 121 Seiten, & 17

r
Lars Reichardt
»Lauter, bitte!«

Versammelte Intelligenz: 15 Gesprache mit Mannem, die
die Welt bewegten; aus dem Magazin der , Saddeutschen Zei-
tung*, Hardcover, 183 Seiten, € 19

pps un¢
Kolumne des , Tagesspiegel”. Hardcover, 200 Seiten, €21

Jlla Fréhling (Hrsg.)
Berliner Balladen

i

Elf Joumalisten aus sieben Landern suchen e Seele der
Hauptstadt - In Horsalen, Abfalleimern und Karpfenteichen.
Eine furchtiose Expedition. Hardcover, 133 Selten, € 18

Ein profitgleriger Reeder, ein Hurrikan auf hoher See - und
ein Kapitan, der nicht nur gegen das Meer kampft. Neuauf-
Iage des Bestseller-Romans, Hardcover, 274 seiten, € 22

Jetzt exklusiv bei:

Buchwerbung

Otl Aicher

Aufsatze Ober Design und Kunst aus dem Nachlass des
der unter

Presse

50 Antworten auf
Ihre privaten
Vermégensfragen

-4

Besser an den elgenen Verstand glauben als an Analysten,
geht. Seriose

bild der Olymplade 1972 pragte. Hardcover, 85 Seiten, < 16

Robert K
Deutschland lacht
iiber die Telekom

Realsatire

‘Wem gehoren eigentlich Farben? Zum Belsplel Rosa? Be-
stimmt nicht der Telekom. Eine Dokumentation von GroBen-
‘wahn und Arroganz. Hardcover, 96 Seten, € 10

Ernst Peter Fischer

Fortschritte (60,

Wissenschaftshistorische Essays aber die Genforschung, Ihre
Denker und Vordenker. Hardcover, 257 Selten, € 22

Michae
Ich, Gin.

Krankenschwester, Pornoqueen, Schauspielerin: Eine
Lebensgeschichte, eine Ehegeschichte, eine Abrechnung,
eine Karriere. Autobiograie, Hardcover, 146 Seiten, € 19

schlage des ,FAZ"-Experten. Hardcover, 255 Selten, € 25

)

Der Tote im
Herzogpark

‘en Mordfall verwickelt wird, der sich Immer mehr ihrem al-
‘genen Leben nahert. Krimi, Hardcover, 138 Seiten, € 17

hl (Hrsg.)

Geschichte in Aspik

Politik @

Unsere Jahre, Eure Reden: Alle Worte zum Jahreswechsel,
Papa* Heuss bis Gerhard Schroder. Das Buch zur
Gemutslage der Nation. Hardcover, 504 Selten, € 32

Das Kinderladen-
Kochbuch

Kostliche Rezepte far jewells 15 Portionen, getestet von
den strengsten Kritikern: den vielen Kindern, die sie schon
problert haben. Hardcover, 156 Selten, < 18

Wir machen aus lhrem
Manuskript ein Buch.
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+| Location: M [http -/ Fwww netzeitung de.servlets fpage ?section=5
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Titelseite . . . NZI-SUGHE
Do oo Mirant steigt bei Bewag aus r
R Der schwedische Energiekonzern Vattenfall kann den neuen , :
[ Wirkschatt | Energieriesen allein gestalten’ US-Konkurrent Mirant hat seine | Gesarmts ] =
Bktien Bewag-Anteile Uberraschend abgegeben. AT
Deutschland ABTIKEL| (3. D=z 12:46
EM.TV korrigiert Quartalszahlen el 5——3,.”;{;&"?”'“““" |
Puriktlich, aber falseh: EM. TV hat sich bei der
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Unternehmensgrindung

~My favourite book” bietet
Autoren attraktive Alternative
zu herkémmlichen Verlagen

~My favourite book” ist ein neuartiger Publishing Service, der es Autoren er-
moglicht, unabhéngig von traditionellen Verlagen Biicher zu publizieren und
mit professioneller Marketingunterstiitzung erfolgreich zu vertreiben.

Die Bucher erscheinen in klar strukturierten Programmreihen mit anspruchsvoller Op-
tik und in hochwertiger Hardcover-Ausstattung. Der Buchvertrieb erfolgt vorwiegend
Gber das Internet und wird mit Web-Tools, klassischer Werbung und Offentlichkeitsar-
beit unterstitzt. Auf einem virtuellen Marktplatz kénnen Autoren mit Lektoren, Kor-
rektoren und anderen Dienstleistern kostenlos Kontakt aufnehmen und individuell
entscheiden, ob sie zusatzliche Expertenhilfe in Anspruch nehmen wollen.

50 Prozent Autorenhonorar pro verkauftem Buch bei einer einmalig zu zahlenden Titel-
pauschale in Héhe von 5.700 Euro machen ,, My favourite book ” auch unter finanziellen
Aspekten zu einer attraktiven Alternative zu herkdbmmlichen Verlagen.

Ausfuhrliche Informationen Uber Leistungen, Kosten und Autorenhonorare erhalten
Interessenten unter www.my-favourite-book.com

www.my-favourite-book.com
Pressekontakt: Telefon (02 11) 23 94 66-0
Myfabo-Doc 1, Mai 2001
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Hintergrund (1)

Die Zukunft des Buches

Anfang der sechziger Jahre des vergangenen Jahrhunderts hat der kanadische Me-
dienwissenschaftler Marshall McLuhan die »Gutenberg-Galaxis« erforscht und der 500-
jahrigen Buchkultur ihr baldiges Ende prophezeit. 20 Jahre nach dem Tod McLuhans
wird geschrieben, gedruckt und gelesen wie nie zuvor.

Neben jahrlich ca. 80.000 Neuerscheinungen allein auf dem deutschen Buchmarkt be-
haupten sich Gber 700 Publikumszeitungen und -zeitschriften, und jede Woche werden
neue gegriindet. Ein Nachlassen des Bedarfs nach Gedrucktem ist nicht abzusehen —
trotz Internet, E-Mail, ISDN und Handy. Oder vielleicht wegen?

So viel steht fest: Die Gutenberg-Galaxis steht noch langst nicht vor ihrem Ende, sie ist
aber dabei, sich tief greifend zu verandern. Das betrifft in besonderem MaRe die
Herstellung von Biichern und das Verhéltnis zwischen Autoren und Lesern.

Das Buch als Objekt, so wie wir es seit rund 550 Jahren kennen, steht zurzeit jedenfalls
nicht zur Disposition. Es gehoért — &hnlich wie Hammer, Messer, Rad oder Streichholz —
zu den ausgereiftesten und effizientesten Artefakten der Kulturgeschichte. Und eine
Zivilisation, deren Fundamente im Wesentlichen aus Buchern bestehen, kann und will
anscheinend nicht so ohne weiteres darauf verzichten. Computer, CD-ROM und Inter-
netsind - entgegen fast allen Voraussagen - nicht die Totengraber des Buches, sondern
vielmehr sein Jungbrunnen, auch wenn das den Apologeten des Virtuellen vielleicht
Schweif3ausbriiche verursacht.

Im Internet kann man recherchieren, stébern, chatten, einkaufen, surfen, Dateien und
Programme rauf- und runterladen - aber schmékern? In einem alten Ledersessel, mit
untergezogenen Beinen, bei einer Tasse Tee? Das bleibt méglicherweise spateren Ge-
nerationen vorbehalten. Sogar der Microsoft-Griinder Bill Gates liest, nach eigenem Be-
kunden, langere Texte nur ungern am Bildschirm, er druckt sie lieber auf handgreif-
liches Papier aus. Und selbst Megaseller-Autor Stephen King hat seinen Versuch, Lite-
ratur Ubers Internet zu verbreiten, abgebrochen: »Viele Leser halten Literatur im Netz
oder im E-Book nicht fir Literatur — sie finden es zum Kotzen.« Auch der zur Bertels-
mann-Gruppe gehorende New Yorker Verlag Random House hat sein im Jahr 2000 mit
groflem Aufwand gestartetes E-Book-Projekt bereits nach kurzer Zeit wieder einge-
stellt und ist zu Papier und Druckerschwarze zuriickgekehrt—wegen der uniiberbietba-
ren Effizienz dieses Mediums, wie der Verlag erklarte. Eine wirklich brauchbare elek-
tronische Alternative zu einem Taschenbuch fiir 14 Mark 80 ist zurzeit einfach nicht in
Sicht.

»Man koénnte meinen, schrieb Hubert Spiegel in der »Frankfurter Allgemeinen Zei-
tung, »die elektronische Revolution der Verlagsbranche sei voriiber, bevor sie richtig
begonnen hat. CD-ROM, E-Book, Literatur im Netz — nichts davon hat die gro3en Er-
wartungen erfillen kénnen. Die Branche hat vibriert, aber sie hat sich kaum veran-
dert.«

Nach einer aktuellen Studie des Nachrichtenmagazins »Der Spiegel« haben in Deutsch-
land fast drei Viertel der Bevolkerung uber 14 Jahre ein allgemeines Interesse, sich mit
Hilfe von Buichern zu informieren, zu bilden oder zu unterhalten. Bei fast einem Drit-
tel davon ist dieses Beduirfnis besonders stark ausgepragt. 43% der an Buchern Inter-
essierten sind Gelegenheitsleser, 36 % Intensivleser und 21% Vielleser.

Die Konjunktur fur den altehrwirdigen Informations-, Wissens-, Erfahrungs- und Fan-
tasiespeicher Buch halt unvermindert an. Die Zuwéchse im Verlagsbuchhandel lagen
zuletzt deutlich tber dem Durchschnitt des gesamten Wirtschaftswachstums, und es
deutet nichts darauf hin, dass sich in absehbarer Zeit daran etwas andern wird. »Da-

www.my-favourite-book.com 1/2
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gedruckte Buch«, davon zeigt sich Eugen Emmerling vom Bdrsenverein des Deutschen
Buchhandels Giberzeugt, »wird zumindest in der Verbraucherliteratur in den néachsten
zehn Jahren Leitmedium bleiben.«

www.my-favourite-book.com 2/2
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Hintergrund (2)

Bucher wie immer -
Bucher wie noch nie

Es gibt viele gute Griinde, sich Uber Vergangenheit und Zukunft des Buches, des Ver-
lagswesens und des Buchhandels Gedanken zu machen. Und zwar nicht erst seit heute
oder gestern, denn das, was die Branche in ihrer bisherigen Verfassung und ihren tra-
ditionellen Verfahrensweisen in Frage stellt, ist bekanntlich schon seit einigen Jahren
virulent. Doch allméhlich beginnt es, sich wirkungsvoll zu organisieren, es bilden sich
effiziente Einheiten, leistungsféhige Strukturen und Netzwerke.

Zu den prominentesten und kompetentesten Zeitgenossen, die sich dieser Aufgabe des
Nach- und des Vordenkens unterziehen, gehort der amerikanische Verleger Jason Ep-
stein. »Wenn Jason Epstein ein Buch Gber das Verlagswesen der vergangenen fuinfzig
Jahre schreibt«, so charakterisierte ihn die »Stiddeutsche Zeitung«, »dann ist das so, als
hatte Bernie Ecclestone seine Erinnerungen an die Formel 1 diktiert oder Alan Green-
span die Geschichte des Aktienmarktes herausgebracht. Niemand hat den amerikani-
schen Buchmarkt im zwanzigsten Jahrhundert so verandert wie Epstein, der mit 22 Jah-
ren das literarische Taschenbuch erfand.«

Dass ein bedeutender und einflussreicher Verleger nach tiber 50 Jahren Berufstatigkeit
Bilanz zieht, ist an sich noch nichts Ungewdhnliches. Dass ein solcher Mann, der die
groRRen Zeiten des amerikanischen Verlagswesens erlebt und entscheidend gepragt
und dessen Niedergang in den vergangenen Jahrzehnten beobachtet hat, heute je-
doch als bekennender Optimist in die Zukunft blickt, dirfte nicht nur Skeptiker tber-
raschen. Sein New Yorker Kollege André Schiffrin etwa, der sich in seinem Buch »Ver-
lage ohne Verleger. Uber die Zukunft der Biicher« (Wagenbach, Berlin 2000) zur selben
Zeit mit demselben Sachverhalt beschaftigt, zieht ein vollkommen anderes, ein ausge-
sprochen dusteres Fazit. (Klaus Wagenbach hat dazu ein sehr lesenswertes, pointiertes
Nachwort geschrieben.)

Woher aber nimmt Jason Epstein seine Zuversicht?

»Als meine Kinder und ihre Freunde vor etwa zwanzig Jahren volljahrig wurden, so
Epstein, »riet ich ihnen, einen weiten Bogen um das Verlagswesen zu schlagen, das mir
damals zumindest unter unheilbarer Altersschwéche zu leiden, wenn nicht gar im Aus-
sterben begriffen schien. Heute wirde ich jungen Menschen, denen Blicher am Herzen
liegen, den gegenteiligen Rat geben. Der ihnen bevorstehende Wandel lai3t weitrei-
chende kulturelle Konsequenzen erahnen, die zwar kaum vorstellbar sind, aber ein le-
benslanges kreatives Abenteuer versprechen, das auf seine erheblich andere Art ge-
nauso berauschend ist wie das, was vor achtzig Jahren die Generation von Horace Li-
veright, Alfred Knopf und Bennett Cerf erwartete, als Joyce, Hemingway, Eliot und
ihresgleichen aus dem Sumpf des Weltkriegs und der schrecklichen Unschuld auf-
tauchten, die ihn hervorbrachten.« (Dieses sowie die folgenden Zitate aus »Lettre« Nr.
50, 2000: »Jason Epstein, Bucher, Autoren, Verleger. Von Gutenbergs beweglichen Let-
tern zur digitalen Bibliothek«)

Epstein hat nicht etwa die Fronten gewechselt — vom traditionellen, realen zum virtu-
ellen Buch, vom Hardcover zum E-Book. Er ist der leidenschaftliche Verleger geblieben,
der er immer war. Er argumentiert aus seiner traditionellen Auffassung vom Bucher-
machen heraus fur den konsequenten Wandel in den handwerklichen, technischen und
organisatorischen Verfahren, denn er sieht in den modernen Techniken und Kommu-
nikationsformen die wichtigste, ja im Grunde die einzige Hoffnung und Unterstiitzung
fur die Zukunft der Literatur und des Buches. Er stimmt nicht ein in das wohlfeile kul-
turpessimistische Lamento vom Untergang der Buchkultur oder dem Ende der Guten-
berggalaxis. Er setzt sich kenntnisreich mit den Bedingungen der digitalen Zukunft aus-
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einander und klopft sie auf ihre Verwendbarkeit hin ab. Am Buch als solchem namlich,
auch davon ist er Uberzeugt, wird sich kaum was andern; es wird sich in seinen Ge-
brauchs- und Erscheinungformen selbstverstandlich wandeln und erweitern, aber als
eines der ausgereiftesten Artefakte der Kulturgeschichte hat es auf absehbare Zeit kei-
ne wirkliche Konkurrenz zu furchten — und dies um so weniger, wenn sich die Bicher-
macher konsequent der modernen Methoden und Techniken der Herstellung und Dis-
tribution bedienen.

Ahnlich wie die Forschungen an der kiinstlichen Intelligenz verbliiffende Einsichten in
die Grundlagen und Vorzige der naturlichen erbracht haben, scheint der Wert des alt-
ehrwirdigen Buches durch die bisher wenig befriedigenden Versuche seiner »Virtuali-
sierung« jetzt erst so richtig hervorzutreten. Es ist unter Kosten-Nutzen-Aspekten, in
seinem Wirkungsgrad, in seiner Handhabbarkeit und nicht zuletzt in seiner sinnlichen
Anmutung schwerlich zu Gbertreffen - jedenfalls nicht nach dem heutigen Stand der
Technik. Das elektronische Aquivalent zu einem Taschenbuch fuir 14 Mark 80 ist einfach
nicht in Sicht. Mag sein, dass sich spatere Generationen einmal mit gerunzelter Stirn
und gerimpfter Nase an die Tatsache erinnern, dass ihre Vorfahren, wenn sie lesen
wollten, so etwas Unappetitliches und Verrottungsanfalliges wie Papier anfassen muss-
ten. Fur unseren heutigen Lebenshorizont spielt das trotz nicht nachlassender Be-
schleunigung der technischen Innovationen noch keine Rolle.

Nicht nur, dass das Buch langst nicht so schnell virtuell wird, wie viele gehofft oder be-
flrchtet haben: Auch die virtuelle Realitat selbst, der Cyberspace, gibt sich in kaum ge-
ahntem Ausmalf als eine Ausweitung der literalen Kultur zu erkennen. Schreiben und
Lesen sind auch hier die Conditio sine qua non (sieht man einmal von den Porno-Web-
sites ab, die das Internet zu gut zwei Dritteln verstopfen). Sogar die Mitteilungs-
schwundstufe SMS wird inzwischen als Literaturform be- und gehandelt: Im Friihjahr
2001 forderte ein SMS-Wettbewerb tGber 7000 Handy-Poeten heraus, deren Produkti-
on in einer dreibandigen Anthologie, und das heif3t: zwischen ganz und gar altmodi-
schen Buchdeckeln verdffentlicht wurde. Der enge technische Rahmen der 160 Zeichen
(Leerzeichen zéhlen mit) zwingt zu héchster Okonomie und Verdichtung, wie sie etwa
aus dem Telegramm, dem Epigramm, dem Haiku oder dem klassischen Distichon gelau-
fig ist. Und wer weil3, ob Goethe und Schiller ihre Xenien heute nicht tibers Mobiltele-
fon zwischen Weimar und Jena hin- und herschicken wirden, um sie anschlieRend bei
Libri als »Book on Demand, Uber einen neuartigen Publishing Service wie »My favou-
rite book« oder ahnliche Dienstleister unter die Leser zu bringen. Und dass sie dabei fur
die Druckkosten aufkommen mussten, ware ihnen tUberhaupt keine fremde Vorstel-
lung.

Gutenberg Version 2.1

In den Innovationen der letzten Jahre erkennt Jason Epstein keineswegs das Ende der
Buchkultur, sondern er sieht darin vielmehr eine radikale Verjingungskur und die
Chance zu ihrer wahren Globalisierung: »Der Vorteil fur Leser an unterschiedlichen Or-
ten, die nur noch ihre Kreditkarten und die entsprechenden Seriennummern bereit-
stellen missen, um jeden je geschriebenen Text ordern zu kénnen, ist offensichtlich. Le-
ser in Ulan Bator, Samoa, Accra und Nome werden den gleichen Zugriff auf Bucher ha-
ben wie Leser in Berkeley und Cambridge. Da praktisch jedes Buch digitalisiert werden
kann, muss kein Buch mehr nicht lieferbar werden, und Leser auf der Suche nach einem
bestimmten Titel, oder auch nur nach bestimmten Passagen eines Buches oder Teilen
mehrerer Biicher, die auf Bestellung montiert werden kénnen, werden nicht langer fru-
striert durch die obligatorischen Verlagserfordernisse der Buchhandelsketten oder der
von den Marketingabteilungen der Verlage veranstalteten Triage, die Reflex dieser Er-
fordernisse ist.« Und: »Zu den zahlreichen, durch das World Wide Web zu tberwin-
denden Tyranneien gehdren auch die Umschlagserfordernisse des Buchhandels. Auf
den unendlich erweiterbaren Regalen des World Wide Web wird Platz sein fir eine un-
endliche Vielfalt an Buchern. Die Erfindung der beweglichen Lettern er6ffnete Schrift-
stellern Mdglichkeiten, die man sich in Gutenbergs Zeit kaum vorstellen konnte. Die
www.my-favourite-book.com 2/5
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Moglichkeiten, die Schriftsteller in der nachsten Zukunft erwarten, sind noch uner-
meBlich gréRer.«

Computer, Digitaldruck und Internet bedeuten fur Herstellung und Distribution von
Buchern eine radikale Vereinfachung und Beschleunigung, die in ihren Konsequenzen
noch gar nicht richtig abzuschatzen sind. Die geistige Produktion liegt praktisch nur
noch einen Mausklick von der technischen entfernt. Wer heute ein Buch schreiben und
veroffentlichen will, kann das ohne Umweg Uber die traditionellen Verlage tun. Und
das Internet schafft einen weltweiten Marktplatz, der das Verhéltnis zwischen Autor
und Leser auf eine vollig neue Grundlage stellt: »Die Hindernisse zwischen Lesern und
Autoren durch traditionelle Verlagstechnologien — ein Uber Generationen durch die
Launen und Sackgassen veralteter Produktions- und Vertriebsformen akkumuliertes
System von Improvisationen — werden dahinschwinden. Der globale Dorfanger wird si-
cherlich kein Paradies sein. Er wird undiszipliniert, vielgestaltig und vielsprachig sein,
wie es unser Schicksal und unsere soziale und kulturelle Umwelt gewesen sind, seit die
gottliche Autokratie ihre Muskeln spielen lieR, indem sie den Turmbau zu Babel zum
Einsturz brachte. Trotz aller Einwéande unzahliger regionaler Gotter und Geistlichen ha-
ben Schriftsteller seitdem viele unvollkommene eigene Tlrme improvisiert: Lichtungen
im Wald, Marktplatze in Athen, Katakomben in Rom, Graffiti auf den Wanden von Ker-
kern, Samisdat in sibirischen Lagern, und sie werden es kiinftig in noch nie dagewese-
nem Umfang im World Wide Web weiterhin tun.« Das »verlegerische Risiko« tragt bei
diesem Verfahren der Autor oder Herausgeber selbst, aber es lasst sich Uberschaubar
und kalkulierbar halten, denn: »Autoren von Kochbtichern, Gartenbiichern, Reiseflih-
rern und anderer Nachschlagewerke und Ratgeber kdnnen, wenn sie mdgen, ihre Tex-
te interaktiv mit den zukinftigen Lesern zusammenstellen, genau wie Weems es ver-
mutlich mit seinen getan hat. Das gleiche gilt fir Dichter und andere Geschichtener-
zahler, die am Ende dieses Prozesses feststellen werden, daR anhand ihrer E-Mail-
Adressen identifizierbare Kéaufer das vollendete Werk entweder in gedruckter oder
elektronischer Form beziehungsweise in noch zu erfindenden Formen erwarten.«

Die neuen Publikations- und Distributionsmdglichkeiten sind aber keineswegs nur fur
Newcomer interessant, die sich das Klinkenputzen und eine Odyssee durch die Ver-
lagslektorate ersparen méchten, auch gestandene, erfolgreiche Autoren kénnten dar-
an Gefallen finden. Epstein: »(...) die Wirtschaftsberater von Markennamenautoren
muRten lediglich mit Produktions- und Vertriebsdienstleistern Vertrage schlieBen oder
die neuen elektronischen Technologien nutzen, um die Bicher ihrer Klienten zu verof-
fentlichen.«

Das Verlags- und Buchhandelsgewerbe zeigt sich bisher allerdings wenig beeindruckt
von den Angeboten aus dem elektronischen Raum. Das liegt zum Teil daran, dass die
hochgespannten Erwartungen an Digitalisierung und E-Publishing vorerst schnell und
drastisch zuriickgeschraubt werden mussten; dadurch ist in der Branche — nach kurzer
Aufregung - erst einmal wieder Beruhigung eingetreten, und die Gutenberg-Galaxis
scheint sich weiter zu drehen wie bisher. Aber an ihren Réndern ist einiges in Bewegung
gekommen. Da sieht es so aus, als wichsen ihr neue Spiralarme. Da entstehen kleine,
flexible Einheiten, die dem schwerfalligen traditionellen Gewerbe neue Perspektiven
eroffnen.

Viele klassische Verleger und Lektoren stehen derartigen Konzepten allerdings miss-
trauisch gegentber, denn unter anderem droht hierdurch ja auch der Verlust umsatz-
trachtiger Autoren. Vor allem aber, so eine der haufig geduRerten Befurchtungen,
kann jetzt unterschiedslos alles gedruckt werden, was bisher von den Lektoraten aus-
gefiltert wurde. Das mag einiges fur sich haben. Aber niemand wird ernsthaft be-
haupten, dass jedes Buch, das etwa im vergangenen Jahrhundert gedruckt worden ist,
allein schon deshalb auer Unsinnsverdacht steht, weil es die Hirde eines Lektorats und
einer verlegerischen Entscheidung genommen hat. Unter dem, was man schwarz auf
weil kaufen und nach Hause tragen oder in Bibliotheken ausleihen kann, befindet sich
selbstverstandlich ein erheblicher Anteil an Unfug und Schund, und fiir manches aktu-
elle Verlagsprodukt spricht kaum etwas anderes als seine aberwitzige Startauflage.
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Und welche literarischen Kostbarkeiten zum Beispiel unter den 370 Millionen Exem-
plaren aus der Schreibmanufaktur von Barbara Cartland und verwandter Massenpro-
duktionen erstickt sind, wird sich kaum je ermitteln lassen. Man sollte in diesem Zu-
sammenhang auch nicht unterschatzen, dass sich bei den bisher allmachtigen Instan-
zen notgedrungen eine gewisse Angst vor dem fast unumschrankten Kontrollverlust
breit macht, denn was soll aus den Lektoren werden, wenn in Zukunft ohne deren Pla-
zet jeder drucken lassen kann, was er will.

Neue Chancen fur kleine Einheiten

Die Ubernahme traditionsreicher, hoch angesehener Verlage durch Wall-Street-orien-
tierte Betriebswirtschaftler hat fir die Literatur nichts und fur die Bestsellerei nur we-
nig gebracht. Die von ihnen beauftragten Sanierer, die ihr inzestudses Kauderwelsch
allen Ernstes fur Deutsch halten, kassieren pro Handy und Laptop plus/minus 10.000
Mark am Tag. Schon in ihrem Jargon wird evident, dass es vollig wurscht ist, ob sich die-
se Spezialisten mit Damenoberbekleidung, Fleisch- und Wurstwaren, Automobilen,
Kosmetik oder eben Biichern abgeben: Es kommen dabei die immergleichen Empfeh-
lungen raus, in denen an passender Stelle die branchentypischen Bezeichnungen ein-
gesetzt und die mit dem branchentypischen Jargon angereichert werden: Analysen aus
dem Textbaukasten des Shareholder-Value. Deutsch fir Manager: »Die famosen >Ma-
nifeste¢, die McKinsey und Konsorten nach der Betriebsprufung bei S. Fischer und Ro-
wohltverfal3ten, sind ja haufig genug durch die 6ffentlichen Pflitzen gezogen worden,
so daB ich mich auf ein Zitat beschrénken kann: »Jedes in den S. Fischer Verlagen pu-
blizierte Werk hat dementsprechend seine eindeutige Position in einem Koordinaten-
system von Gegenwartsbezug, Gedachtnisfahigkeit und Rezeptionserlebnis¢, womit
»die in den S. Fischer Verlagen veroffentlichten Inhalte auf der Hohe der Zeit sind und
die Bewultseinslagen und Bedurfnisse ihres Publikums treffen.«« (Klaus Wagenbach in:
»André Schiffrin, Verlage ohne Verleger, Berlin 2000, S. 116)

Und Wagenbach weiter: »Naturlich ist der Buchmarkt voller Wunder, aber die Wunder
des Markts sind ihm nicht gelaufig, jedenfalls nicht die, nach denen Qualitat die hohe
Auflage bringe und Schrott wie von selbst verschwinde. Zumeist verhalt es sich umge-
kehrt: Qualitat wird, besonders wenn sie in ungewohnter Form auftaucht, in der Regel
nicht erkannt, schon gar nicht vom Markt. Das Neue kommt auf leisen Sohlen, in klei-
nen Auflagen. Wer kimmert sich um diese kleinen Auflagen? Oder auch: Wie grof ist
das Interesse der Gesellschaft am Neuen, also an ihrer Zukunft?« (Verlage ohne Verle-
ger, S.119/120)

Da sich eben nicht voraussehen lasst, wo und in welcher Gestalt das Neue in die Welt
tritt, kdnnte neben den klassischen Verlagen auch den neuen Publikationsverfahren
diese besondere Aufgabe zuwachsen, dem Neuen, dem Ungewohnten, ja dem Uner-
hérten zum Erscheinen zu verhelfen. Eine Aufgabe, fur die global agierende, »grenz-
Uberschreitende Medienunternehmenc, die sich unter anderem auch einen »Buchbe-
reich« leisten, nachweislich Uberhaupt nicht zu gebrauchen sind. Eine Startauflage von
50.000 oder 100.000 kann man selbstverstandlich nur mit dem sattsam Bekannten ris-
kieren, Auflagen von zwei- oder dreitausend sind dagegen in den betriebswirtschaft-
lichen Modellen der medialen Mischkonzerne tberhaupt nicht vorgesehen, die rech-
nen sich einfach nicht. Siegfried Unseld hat schon vor einiger Zeit auf ein spezielles
Elend der schieren Grol3e hingewiesen: »Bertelsmann hat noch keinen einzigen Autor
entdeckt und gefordert.« Das Uberlassen die Bertelsmanner und ihre radebrechenden
Akquisitions- und Verschlankungsspezialisten gern den traditionellen kleinen Verlagen
und warten ab, bis einer der dort Entdeckten und Gepappelten markt-, rendite- oder
gar bestsellerfahig geworden ist.

Um die Betatigungsmaoglichkeiten und die Erfolgsaussichten solcher kleinen traditio-
nellen und neu gegriindeten Verlage oder Publikationsdienstleister steht es nach Jason
Epsteins Einschatzung nicht schlecht: »Ob sich Verleger mit Weitblick auf diese Chance
einstellen oder sich von ihr Uberrollen lassen, ist noch nicht geklart. Klar ist jedoch, dal
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sich die Aufgaben von Verlagen im World Wide Web auf eine essentielle Handvoll re-
duzieren werden: redaktionelle Unterstitzung, Werbung, Layout, Produktion und Fi-
nanzierung. Fur diese Funktionen bringt GréRe keinen Vorteil, sondern wird ab einem
bestimmten Punkt eher zu einem Stdrfaktor. Ich vermute, da zukiinftige Verlagsein-
heiten klein sein werden, auch wenn sie in Verbindung zu einer zentralen Finanzie-
rungsquelle stehen. In dem Maf3e, in dem Schriftsteller den Inhalt ihres Verstandes tiber
das Web direkt in die Kopfe ihrer Leser transportieren, wie Stephen King es vorgemacht
hat, kdnnen solche traditionellen Verlagstatigkeiten wie Marketing, Verkauf, Versand
und Lagerhaltung mit den entsprechenden Verwaltungsapparaten und ineffizienten
Strukturen auf ein Minimum reduziert und spezialisierten Firmen Ubertragen werden.«

Und vielleicht findet das Bichermachen — auf Umwegen und in seinem Charakter ver-
andert - tatsachlich eines Tages zu dem Zustand zuriick, in dem Epstein und zahllose
andere Verleger seines Schlages ihre Berufung sehen: »Das Verlagswesen kdnnte da-
her wieder zu einem vorindustriellen Gewerbe, bestehend aus verschiedenartigen,
kreativen, autonomen Einheiten werden; zumindest scheint dafir heute alles zu spre-
chen.«
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Werbung

..My favourite book* prasentiert sich
als moderner Autorendienstleister

Mit einer auBergewdhnlichen Kampagne in Publikumszeitschriften, Tages-
und Wochenzeitungen wirbt der neu gegriindete Dusseldorfer Publishing Ser-
vice um Autoren fur sein innovatives Dienstleistungskonzept.

,Jeder ist ein Autor. Jeder ist ein Verleger.* Unter diesem Motto steht die plakative
achtseitige Anzeigenstrecke, mit der das Unternehmen am 7. Mai im Nachrichtenma-
gazin,,Der Spiegel* erstmals auf sich aufmerksam macht. Mit provokanten Schlagzeilen
(,,Was unser Staat braucht, ist eine Bucherinitiative* —,,Autoren aller Lander: Vereinigt
Euch.”“—,,Das Recht auf freie Meinungsauflerung. Jetzt per Buch.”) positioniertsich ,,My
favourite book* als Alternative zu herkémmlichen Verlagen. Potenziellen Autoren ver-
spricht der Dienstleister ein Servicepaket, das digitale Produktionstechnik, Internet-
vertrieb und professionelle Marketingunterstiitzung verknipft.

Unter www.my-favourite-book.com kénnen Interessenten ein Infopaket bestel-
len — inklusive des Premierenbandes ,,100 noch nicht geschriebene Bucher*, fur den die
frihere ,,Cosmopolitan‘-Chefredakteurin Lisa Feldmann als Herausgeberin zeichnet.

Hinter ,,My favourite book* stehen unter anderem der Werbeprofi Bernd Kreutz
(,,Strom ist gelb*) und der Journalist Andreas Lebert (Siddeutsche Zeitung Magazin).

www.my-favourite-book.com
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Premierenband von ,,My favourite book*

Lisa Feldmann (Hrsg.)
,» 100 noch nicht
geschriebene Bucher**

Jeder Mensch hat eine Geschichte, und jeder Mensch kénnte eine Geschichte erzéhlen.
Wer hat nicht schon mal daran gedacht, diese Geschichte aufzuschreiben? Fur viele
bleibt das Buch mit der eigenen Geschichte allerdings ein Wunschtraum. Die Minchner
Journalistin Lisa Feldmann hat sich mit diesem Traum beschéaftigt. Heraus kam die
Textsammlung ,,100 noch nicht geschriebene Bucher®. Sie ist gleichzeitig Premieren-
band des neu gegriindeten Dusseldorfer Publishing-Service ,,My favourite book*, der
im Mai dieses Jahres mit einem spektakuléaren Werbeauftritt auf sich aufmerksam
machte. Das junge Unternehmen bietet Buchautoren ein weltweit einzigartiges Pub-
likationsmodell mit einem umfangreichen Dienstleistungsspektrum an.

Mit ihrem Sammelband der besonderen Art gewéahrt die ehemalige Chefredakteurin
von ,,Cosmopolitan®, die auch fur ,,Stern*, ,,Tempo* und ,,Elle* gearbeitet hat, Einblick
in die Gedanken vieler Menschen, die mitihren Geschichten auch immer ein wenig von
sich selbst erzahlen. Freunde, Bekannte, Prominente, aber auch professionelle Schrift-
steller, erfolgreiche Geschéaftsleute und Politiker erzéhlen erstmals, wovon das Buch
handelt, das bislang nur in ihrer Phantasie existiert.

So will die zwdlfjahrige Schilerin Elsa Bachmeyer Uber das Leben ihres GroRvaters
schreiben. Giovanni di Lorenzo, Chefredakteur des ,,Tagesspiegel* und Moderator der
NDR-Talkshow ,,Ill nach Neun*, betitelt sein ungeschriebenes Buch ,,Gestrichen voll* —
Inhalt: Gemeinheiten, Prahlereien und Indiskretionen. Baden-Wiurttembergs Minister-
prasident Erwin Teufel entwickelt den ,,Masterplan fur Europa®, und Zeichner Tomi
Ungerer hat mit seinem,,Blindband* eine Idee fur ein Buch Uber die Zukunft. Lisa Feld-
manns Buch lasst Herzen hdher schlagen und gibt der Phantasie freien Lauf.

,,100 noch nicht geschriebene Blcher* ist in allen Buchhandlungen erhaltlich (ISBN
3-9807769-1-3) und kann naturlich auch tber www.my-favourite-book.com bestellt
werden.

www.my-favourite-book.com
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,,My favourite book* startet mit grof3er Resonanz

Doch ein Volk der Dichter und
Denker?

Eine positive Bilanz zieht die MY FAVOURITE BOOK PUBLISHING SERVICE GMBH & CO.
KG wenige Wochen nach ihrem spektakularen Marktstart im Mai dieses Jahres. Das
junge Dusseldorfer Unternehmen bietet Buchautoren einen weltweit einzigartigen
Dienstleistungsservice an. Fur eine einmalige Titelpauschale von 5.700,— Euro erhélt
jeder Autor ein Dienstleistungspaket, das ihn in die Lage versetzt, sein Buch hochwertig
produzieren und mit professionellen Marketingmethoden vertreiben zu lassen. Vier
,»Macher* aus der Werbe-, Medien-, Design- und Internetbranche setzten die unge-
wohnliche Idee um und sind jetzt selbst Gberrascht von der Quantitat und
hohen Qualitat der interessierten Zielgruppe.

30.000 Internet-Anfragen in vier Wochen. Tausende von Infopaket-Bestellungen.
Stapelweise Manuskripteinsendungen ... Taglich entdecken immer mehr potenzielle
Autoren das Angebot einer neuen Dienstleistung, die es so weltweit noch nicht gab.

Mit einer Aufsehen erregenden, weil frechen und provokanten Anzeigenkampagne
machte ,,My favourite book* im Mai bundesweit auf sich aufmerksam. ,,Das Recht auf
freie MeinungséauRerung. Jetzt per Buch®, ,,Autoren aller Lander: Vereinigt euch* oder
,Aufbruch im Land der Dichter & Denker* titelte das Unternehmen in ganzseitigen
farbigen Zeitungs- und Magazinanzeigen. Bernd Kreutz, Initiator und Geschaftsfuhrer
von ,,My favourite book*: ,,Wir haben die Idee bewusst plakativ vermarktet. Die Reso-
nanz potenzieller Interessenten darauf war durchweg positiv. Naturlich wussten wir
auch, dass wir die Verlagsbranche damit provozieren.“ Mit an Bord von ,,My favourite
book* hat Kreutz den bekannten Journalisten Andreas Lebert. Lebert, Grindungs-
Chefredakteur des Magazins der ,,Studdeutschen Zeitung®, stellvertretender Chef-
redakteur des ,,Stern“ und Erfinder des Ressorts ,,Leben* in der ,,Zeit”, hat den
Geschéftsfuhrungsbereich ,,Programm* bei ,,My favourite book* tlbernommen.

Die Idee hinter ,,My favourite book* ist so einfach wie genial: Sie verknupft fortschritt-
lichste Buchproduktion héchster Qualitat mit dem Internet als Kommunikations- und
Vertriebsmedium und vermarktet das Produkt als Markenartikel mit professionellen
Marketingmethoden. Werbe- und Markenspezialist Kreutz, der schon die Idee hatte,
dem Strom eine Farbe zu geben und die Marke Yello-Strom schuf: ,,Mir war klar, dass
hier eine Riesenchance fur Autoren und deren Bedurfnisse liegt.*

Klar auch, dass diese Dienstleistung nicht umsonst ist. 5.700 Euro — eine einmalige so
genannte Titelpauschale — muss der Autor investieren. Doch dafur wird ihm auch
einiges geboten: zum Beispiel 50% Autorenhonorar (Ublich sind 10%), 50% der Titel-
pauschale werden in Vertrieb, Werbung und Offentlichkeitsarbeit gesteckt; der Autor
publiziert in einem pragnanten Reihen- und Markenprogramm. Er bekommt Hard-
coverbiicher hdchster Qualitat, hat Zugriff auf einen ,,Marktplatz*, wo er mit Dienst-
leistern wie Lektoren, Korrektoren, Ubersetzern usw. zusammengebracht wird, und
darf eine Internet-Seite bei ,,My favourite book* sein Eigen nennen. Darliber hinaus
erhalt er noch 100 Exemplare der Erstauflage zur freien Verfiigung.

Und das Beste: Bei einem Verkaufspreis von 22 Euro (bei 200 Seiten) amortisiert sich die
Titelpauschale schon bei 560 verkauften Exemplaren.
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Ein derart ungewohnliches und attraktives Angebot musste naturlich auch Kritiker auf
den Plan rufen, die sofort einen Haken dahinter vermuteten. Von ,,Zuschussverlag®,
,»Milchmadchenrechnung* und ,,Geschaft mit der gedruckten Eitelkeit* war da die
Rede. Kreutz: ,,Wir haben groRRes Verstandnis dafir, dass vermeintliche Konkurrenten
und einige Kulturpessimisten dieses Projekt diskriminieren wollen. In Wirklichkeit
passen wir in keine der gangigen Schubladen. Wir sind kein traditioneller Verlag, kein
Druckkostenzuschussverlag, kein Selbstverlag und kein Book-on-Demand-Anbieter.
Wir sind ein neuartiger Publishing-Service, der modernste Herstellungs- und Vertriebs-
methoden mit nachgewiesener Marketingexpertise verbindet. Potenzielle Autoren
werden bei uns nicht als Pflegefélle betrachtet, sondern als eigenverantwortlich den-
kende und handelnde Menschen

Viele Interessenten haben sich bereits an das junge Unternehmen gewandt: Da sind
Menschen, die aus privat-persénlichen Grinden heraus ein Buch machen wollen, ob
Gedichtband, Roman, Autobiografie oder Ratgeber. Junge angehende Literaten, die
mit einer unkomplizierten Erstveréffentlichung den Berufseinstieg schaffen méchten.
Der Managementberater, der einen fiktiven Roman uber eine Konzerniibernahme-
schlacht schreibt. Ein Philosophieprofessor, der eine Vortragsreihe als Buch publizieren
will. Etablierte Autoren, die Stoffe offerieren, die sie bisher nicht verwerten konnten,
oder bereits veroffentlichte Biicher anbieten, von denen ihr Verlag keine Neuauflage
riskieren will. Aber auch Journalisten, die eine Reportagesammlung zweitverwerten
oder mal ein literarisches Experiment wagen mochten. Selbst Verlage, die als Kooper-
ationspartner einen Autor empfehlen und ,,My favourite book* als Testmarkt nutzen
wollen, sind dabei.

Natirlich weil3 Bernd Kreutz auch, dass fur den Unternehmenserfolg der Zeitaspekt
eine wichtige Rolle spielt: ,,Die Menschen mussen sich mit einer neuen Idee erst ver-
traut machen. Bei der GréBenordnung der Titelpauschale handelt es sich ja auch nicht
um eine Spontanentscheidung wie den Kauf eines Schokoriegels im Supermarkt.

Mit ihrem neuen Dienstleistungsangebot an Autoren haben sich die Dusseldorfer in
den nachsten Wochen und Monaten erst einmal viel Arbeit eingehandelt und dariiber
freuen sie sich am meisten. Trotzdem bleibt Bernd Kreutz am Boden, wenn er sagt: ,,Es
gibt kein unternehmerisches Handeln ohne Risiko. Wer Neuland betritt, findet keine
VergleichsmaRstébe, keinerlei Sicherheiten. Wir haben ein Angebot unterbreitet. Ob
es angenommen wird, entscheiden jetzt die Autoren.

Mit grof3er Energie tragen die ,,Macher* deswegen ihr Motto unter die Leute: ,,Lasst
euch anstecken von einem der altesten und genialsten Medien in seiner modernsten
Version.” Wir durfen gespannt sein, wenn Mitte Oktober, am letzten Tag der Frank-
furter Buchmesse, die ersten Bicher unter www.my-favourite-book.com prasen-
tiert werden.
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Interview mit Bernd Kreutz, Geschaftsfihrer Marketing ,,My favourite book*

,,Ratzfatz kommt ein Buch heraus*

Was ist das Neue an ,,My favourite book**?

Kreutz: Neu ist die Idee, das Publizieren von Biichern als eine Dienstleistung zu ver-
stehen. Neu ist das Angebot, mit einer Markenidee Teil einer Gemeinschaft zu werden,
die ein modernes Gesellschaftsbild verkdrpert. Neu ist die Idee, dass die Autoren auch
die Verleger sind. Neu ist unser ,,Marktplatz*, auf dem wir Autoren mit Dienstleistern
wie Lektoren, Korrektoren, Ubersetzern usw. zusammenbringen und ihnen jede
gewdinschte Expertise ermdglichen — wenn sie es méchten. Neu ist das Autorenhono-
rar in Hohe von 50 Prozent des Nettoverkaufspreises — damit wird tbrigens auch die
Wertschatzung geistiger Produktion dokumentiert. Neu sind die gestalterische
Gesamtkonzeption und die hohe Qualitat der Hardcoverbicher. Neu ist auch die voll-
kommene Transparenz und Berechenbarkeit unseres Geschaftsmodells.

Ist das nicht ein bisschen viel auf einmal? Klingt ein wenig nach Internet-Start-
up.

Kreutz: Unser Angebot ist weder komplex noch kompliziert — es ist einfach nur
ungewohnlich. All diejenigen, die uns fur Konkurrenten halten, versuchen naturlich,
uns in eine Schublade zu stecken oder uns irgendein Etikett zu verpassen. ,,Internet-
Start-up* ist noch das schmeichelhafteste von allen. ,,Druckkostenzuschussverlag* ist
auch so ein Etikett, das allerdings grenzt schon an Verleumdung.

Argert Sie das etwa?

Kreutz: Und wie mich das argert! Noch so ein Beispiel: wenn ein von mir ansonsten
hoch geschatzter Intellektueller sagt: ,,Wo kommen wir denn da hin, wenn jeder ein
Buch publizieren darf?*“ Ich kann nichts Schlechtes daran finden, wenn eine
Gesellschaft sich der Ausdrucksmittel bedient, die ihr entsprechen. Je mehr Menschen
ein Buch machen mdchten, umso besser ist es um unsere Gesellschaft bestellt. Nicht
umgekehrt. Da bin ich ein hoffnungsvoller Kulturoptimist.

Was hat den AnstoR zur Idee von ,,My favourite book* gegeben?

Kreutz: Ich bin gelernter Schriftsetzer und habe noch wie zu Gutenbergs Zeiten Blei-
lettern gesetzt. Im Gutenberg-Jahr 2000 habe ich mich aus sentimentalen Grunden,
aber auch aus Neugier im Internet informiert, welche Veranstaltungen und Ausstel-
lungen aus diesem Anlass in Mainz stattfinden. Dabei kam mir wieder voll ins Be-
wusstsein, wie dieser Mann mit seiner Erfindung die Welt revolutioniert hat. Und wie
andererseits in seiner ureigenen Domane, dem Buchermachen, tGber viele Jahrzehnte
Stillstand herrschte - verglichen jedenfalls mit dem Fortschritt in allen anderen Lebens-
bereichen.

Gutenbergs Welt begann sich erst im letzten Jahrzehnt wieder zu drehen. Die Digita-
lisierung des Setzens und Druckens, die Erfindung des World Wide Web, der rasante
Aufstieg des Internet-Buchhéndlers amazon.com, Experimente mit E-Books, der Ver-
such von Stephen King, einen Roman via Netz kapitelweise zu verkaufen, die Diskus-
sionen um die Aufhebung der Buchpreisbindung, der Gesetzesvorschlag fur eine zeit-
gemaRe Fassung des Urhebervertragsrechts, die Entscheidung des schwedischen
Erfolgsautors Henning Mankell, einen eigenen Verlag zu griinden, nationale und in-
ternationale Verlags- und Medienfusionen - alles Zeichen, dass jetzt, iber 500 Jahre
nach Gutenberg, im Verlagswesen etwas nach Veranderung und Aufbruch drangt.
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Wie entstand die ldee?

Kreutz: Wie so haufig durch die Verkettung von scheinbaren Zufallen. Fir einen Ener-
giekonzern hatte ich die Idee, dem Strom eine Farbe zu geben - daraus entstand die
Marke Yello Strom. Angeregt durch deren Markteinfihrungserfolg, bat mich ein ange-
sehener Buchverlag zu einem Gesprach tber seinen Marktauftritt. Zur Verbliffung des
Managements schlug ich vor, als Erstes den Verlagsnamen zu andern. Und zwar in
,»My favourite book*. Die fanden das klasse, wollten es aber nicht machen. So hatte ich
plétzlich einen Verlagsnamen in der Tasche, aber kein Produktangebot.

Ein paar Wochen spater war dann in Dusseldorf die internationale Druckfachmesse
Drupa. Praktisch in der letzten Stunde vor Messeende, ich kann mich an den Tag noch
genau erinnern, es war der 31. Mai, raste ich dorthin, um mit eigenen Augen zu sehen,
wie Digitaldruck fur kleine Auflagen funktioniert. Auf dem Stand von Xerox sah ich
dann eine Maschine, fiinfmal so groR wie ein Kopierer, vorne der Papiereinzug, oben
drauf ein iMac, und am Ende kam ratzfatz ein fertig gebundenes Buch heraus. Ich war
derart fasziniert, dass ich noch auf der Taxifahrt nach Hause eine Idee hatte.

Wenn man alle diese neuen Entwicklungen und Produktionsmethoden rund ums
Buchermachen zusammenfasst, mit den Mdglichkeiten des Internets als Kommunika-
tions- und Vertriebsmedium verbindet und erstmals mit professionellen Marketing-
methoden anbietet, konnte da eine Riesenchance fiir Autoren und deren Bedurfnisse
liegen.

,,My favourite book* ist jetzt ein paar Wochen am Markt. Hat die teure Mar-
ketingkampagne zum Kickoff den erhofften quantitativen Erfolg gebracht?

Kreutz: Wir hatten nach ca. einem Monat weit Giber 30.000 Internet-Besucher. Taglich
kommen neue hinzu. Unter www.my-favourite-book.com kénnen im Internet unsere
Broschiiren und der Autorenvertrag komplett heruntergeladen und ausgedruckt wer-
den. Unser Premierenband wird mit Leseproben vorgestellt, tber 1.000 konnten wir
schon verkaufen. Uberrascht hat mich das Informationsverhalten unserer Zielgruppe.
Ich hatte damit gerechnet, dass wir funfmal mehr Anfragen auf dem Postweg bekom-
men wirden als Giber das Internet. Denn ich vermutete, dass das Informationsverhalten
der Menschen weit hinter den Prognosen zurickliegen wirde, die die Internet-
Wirtschaft gerne verbreitet. Weit gefehlt, das Internet wird viel haufiger genutzt als
der normale Postweg. Das freut und bestétigt uns umso mehr. Die ersten Manuskripte
sind Ubrigens auch schon da.

... und qualitativ?

Kreutz: Das geht von der Anfrage eines Ghostwriters, der beauftragt wurde, eine
Biografie zu schreiben, Uber das Interesse von Hobbyliteraten, die Kurzgeschichten
publizieren méchten, bis zum Uniprofessor, der sich dartuber informiert, ob er mit uns
eine wissenschaftliche Publikationsreihe machen kann. Genau die Mischung, die wir
wollten.

Ist Ihnen bei den Anfragen etwas Besonderes aufgefallen?

Kreutz: Ja, mehrere Dinge. Erst mal die generell positive, teils sogar euphorische Re-
sonanz. Dann habe ich gelernt, dass wir geduldig sein mussen. Die Menschen brauchen
mehr Zeit, als wir gedacht hatten, um sich mit unserem Angebot vertraut zu machen.
Eine konstant hohe Besucherwiederholungsrate im Internet und die vielen E-Mails
zeigen das. Viele Interessenten verhalten sich noch abwartend, weil sie erst mal sehen
wollen, wie unser Buchprogramm im Herbst aussieht. Erfreulich viele Autoren fragen
nach unseren Moglichkeiten des Lektorierens. Fur uns ein Zeichen, dass wir mit un-
serem ,,Autorenservice* und der ,,Marktplatz‘-ldee genau richtig liegen.
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Als Zielgruppe haben Sie sich jeden ausgesucht, der die 26 Buchstaben des
Alphabets einigermafRen sinnvoll miteinander kombinieren kann. Glauben
Sie nicht, dass die Anzeigenkampagne auch gegenteilige Gefuhle auslésen
kdnnte - zum Beispiel Angst, sich mit einem Manuskript zu blamieren?

Kreutz: Das ist doch positiv, wenn jemand Angst hat, sich zu blamieren. Was glauben
Sie, wie viel Angst ich hatte, mich mit ,,My favourite book* zu blamieren? Angst kann
durchaus ein Ansporn zur Héchstleistung sein. Mit der Zielgruppendefinition haben Sie
ubrigens etwas Ubertrieben.

Wer gehdort dann zur Zielgruppe von ,,My favourite book*?

Kreutz: Das sind zunachst einmal die Menschen, die aus einer privat-persénlichen Am-
bition heraus einmal in ihrem Leben ein Buch machen méchten, gleich, ob Gedicht-
band, Roman, Autobiografie oder Ratgeber. Dann gibt es die kleinere Gruppe junger
angehender Literaten, denen wir quasi als Berufseinstieg die unkomplizierte
Mdoglichkeit der Erstverdffentlichung bieten.

Daneben gibt es die ,,berufsgepragten* Autoren. Dazu gehdrt der Managementbe-
rater, der einen fiktiven Roman tber eine Konzerniibernahmeschlacht schreibt, genau-
so wie der Philosophieprofessor, der eine Vortragsreihe als Buch publizieren méchte.
Als vierte Gruppe sehen wir etablierte Autoren mit Stoffen, die sie bisher nicht ver-
werten konnten, oder aber mit bereits verdffentlichten Bichern, von denen ihr Verlag
keine Neuauflage riskieren will.

Zu unserer Zielgruppe gehéren selbstverstandlich auch Journalisten, die eine Re-
portagesammlung zweitverwerten oder mal ein literarisches Experiment wagen
mochten. Nicht zu vergessen etablierte Verlage, die wir keineswegs als Konkurrenten
sehen, sondern die uns sehr wohl als Kooperationspartner willkommen sind — und sei
es, indem sie einem Autor empfehlen, unser Angebot als Testmarkt zu nutzen.

Die Werbekampagne ist hochprofessionell angelegt. Viele - auch die
Branche - vermuteten einen GroRR3verlag dahinter. Waren die Interessen-
ten enttauscht, weil ,,nur* ein Newcomer dahinter steckt?

Kreutz: Es hat schon fast etwas Tragikomisches, dass die Verlagsbranche inzwischen
hinter allem, was passiert oder nicht passiert, einen Konzern vermutet. Auch die
Vorstellung, dass jemand eigenes Geld in ein Projekt steckt, scheint in Zeiten der ,,New
Economy* fast verdachtig. Den potenziellen Interessenten ist das wurscht. Die
beschaftigen sich in erster Linie mit dem Angebot und der Frage, welchen Nutzen wir
ihnen bieten. Hier gibt es viele Punkte, die neu, ungewohnt und interessant sind. Und
dass wir keine unseritse Frittenbude sind, haben unsere Interessenten nach genauer
Betrachtung des Angebots als Allererste gemerkt.

Sie wollen aus lhrem Produkt eine Marke machen. Das will jeder. Den wenigs-
ten gelingt es. Wie wollen Sie das erreichen?

Kreutz: Um eine Marke etablieren zu kénnen, braucht man vier Dinge: eine einzigar-
tige Produktidee, Bekanntheit, Vertrauen und Zeit. Was wir von unserer Seite bis jetzt
dazu beitragen konnten, haben wir beigetragen. Nun geht es darum, dass méglichst
viele potenzielle Interessenten unser Angebot aufgreifen und mit uns ein Buch
machen. 50 Prozent der Titelpauschale gehen direkt in den Vertrieb, in Werbung und
Offentlichkeitsarbeit. Je mehr Autoren mitmachen, desto mehr kénnen wir in diesen
Bereichen investieren. Auf diese Weise werden wir kontinuierlich und erfolgreich die
Marke mit ihrer Idee, ihren Autoren und deren Blchern etablieren.

Was ist das fur eine Firmenkonstruktion, die da heif3t: My Favourite Company
Holding GmbH & Co. KG?
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Kreutz: Wir haben diese Rechtskonstruktion gewahlt, weil sie zukunftsorientiert ist.
Wenn es uns gelingt, ,,My favourite book* im Markt der Blicher zu etablieren, kdnnen
wir mit ahnlichen Ideen und Konzeptionen auch andere Vorhaben realisieren. Zum
Beispiel ,,My favourite music*, ,,My favourite movie* oder ,,My favourite photo*. Des-
halb haben wir die My Favourite Company Holding GmbH & Co. KG gegriindet, um von
vornherein diese strategischen Mdglichkeiten anzulegen. Diese Holding ist Mehrheits-
eignerin von ,,My favourite book* und wird zum gegebenen Zeitpunktin der Lage sein,
zusammen mit interessierten Partnern die anderen Projektideen zu realisieren.

Das klingt ehrgeizig. Wie ist denn der Stand der Dinge?

Kreutz: Wir konzentrieren uns zunachst einmal voll und ganz auf ,,My favourite
book*. Der Erfolg hier ist die Voraussetzung fur die Erfolgsaussichten auf den anderen
Gebieten.

Was bringen die nachsten Wochen und Monate?

Kreutz: Vor allem viel Arbeit. Dartiber freuen wir uns alle am meisten. Trotzdem, es
gibt keine unternehmerische Tatigkeit ohne Risiko. Wer Neuland betritt, findet keine
Vergleichsmafstébe, keinerlei Sicherheiten. Wir haben den potenziellen Autoren und
Dienstleistern ein Angebot unterbreitet, haben uns inhaltlich und finanziell engagiert.
Jetzt liegt das Angebot in der Auslage, jeder kann es anschauen und in die Hand
nehmen. Ob es angenommen wird, entscheiden die Autoren.

Welche Rolle spielt der Faktor Zeit?

Kreutz: Der Faktor Zeit ist bedeutend. Die Menschen muissen sich mit einer neuen Idee
erst mal vertraut machen. Bei der Gré3enordnung der Titelpauschale kann es sich ja
auch nicht um eine Spontanentscheidung handeln, das ist nicht wie der Kauf eines
Schokoriegels im Supermarkt.

Wie lange geben Sie sich Zeit, den Break-even-Point zu erreichen?

Kreutz: Wenn Sie mit Break-even-Point den Zeitpunkt meinen, ab dem sich das Projekt
selbst tragen sollte, lautet die Antwort ein Jahr. Wenn Sie damit den Zeitpunkt meinen,
an dem sich die Anfangsinvestitionen amortisiert haben sollten, lautet die Antwort
funf Jahre.
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Interview mit Andreas Lebert, Geschaftsfuhrer Programm ,,My favourite book**

,»Aus der Begeisterung heraus
entstanden*

Im Mai ist ,,My favourite book* mit einer atemberaubenden Marketingkam-
pagne gestartet, aus dem Nichts ...

Lebert: ,,My favourite book* ist ein Projekt, das aus der Begeisterung heraus ent-
standenist. Die Idee hat das Zeug, Begeisterung auszuldsen und weiterzutragen. Daran
arbeiten wir. Wir rufen den Menschen zu: Lasst euch anstecken von einem der altesten
und genialsten Medien in seiner modernsten Version — dem Buch.

Kodnnen Sie eine erste Bilanz ziehen?

Lebert: Wir haben die Resonanz erhalten, die wir uns erhofft hatten: eine seridse. Es
haben sich Menschen gemeldet, die bereits ein fertiges Manuskript in der Schublade
hatten oder die dabei sind, eines zu schreiben. Das Interesse ist sehr grof3, der Funke
wird Gberspringen, davon bin ich Uberzeugt.

Welche Wiinsche werden an ,,My favourite book* herangetragen?

Lebert: Die Autoren wollen von uns wissen, ob ihr Projekt was taugt. Wenn jemand
was geschrieben hat, ist er unsicher, Giberlegt, ob er es jemandem zeigen soll. Uns freut,
dass die Menschen offensichtlich Vertrauen zu uns haben. Sie prasentieren uns das Pro-
jekt und bitten um eine ehrliche Antwort. Wir beraten die Autoren und ermuntern sie
in den meisten Fallen, ihr Projekt auf den Weg zu bringen.

Was kam bisher beim Querlesen heraus?

Lebert: Erstaunlich gute Sachen. Die ersten Texte fielen hauptséachlich in unsere Pro-
grammreihe ,,Authentisches* und ,,Praktisches*. Besonders die authentischen Stoffe
haben mich von der Qualitét her Gberrascht, sowohl die Notiz- und Tagebuchformen
als auch die ausgeschriebenen Geschichten. Der Ton ist authentisch, die Sprache schon
deshalb interessant und sehr unterschiedlich, weil die Menschen aus unterschiedlichen
Lebenswelten kommen.

Das Gleiche gilt fir die Kategorie ,,Praktisches*. Menschen widmen sich einem Thema,
von dem sie tatséachlich viel verstehen. Ob Kochen, Garten, Hobbys. Hier entsteht
eine Ratgeberform, die nicht — wie andere — aus einem hochgerechneten Bedurfnis
mdglicher Leser abgeleitet wird, sondern umgekehrt aus der Kompetenz und dem Mit-
teilungsbedurfnis der Autoren. Die sagen, es ist mir egal, welches Thema gerade geht.
Ich habe eine bestimmte Art von Kochrezepten Uber viele Jahre gesammelt und aus-
probiert, die gebe ich jetzt weiter. Und das ist spannend.

Sie sprechen in lhren Anzeigen jedermann an. Die Zielgruppe ist sehr diffus.
Denken Sie manchmal an eine Eingrenzung?

Lebert: Nein. Es ist eine Starke des Projektes, dass unsere Dachmarke wirklich viel Un-
terschiedliches miteinander vereint.

Wie hoch ist die Zahl der Manuskripte, die nach lhren Recherchen von
deutschen Verlagen im Jahr abgelehnt werden?

Lebert: Wir haben keine absoluten Zahlen. Wir wissen aber, dass zwischen 95 und 98
Prozent aller Manuskripte von den Verlagen zurtickgeschickt werden. Hier werden
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aber nur die gezahlt, die den Mut hatten, ihr Manuskript einzuschicken. Viele lassen
ihre Manuskripte in der Schublade.

Wenden sich mehr weibliche oder mehr mannliche Autoren an ,,My favourite
book*“?

Lebert: Noch halt sich das die Waage. Doch Erfahrungen, zum Beispiel der Brigitte-
Redaktion, die den anspruchsvollen Kurzgeschichten-Wettbewerb ausschreibt, zeigen
eindrucksvoll, wie viele Frauen schreiben. Eine enorme Zahl.

Sie zahlen lhren Autoren 50 Prozent Honorar. Das hat die Verlagsbranche
gehorig aufgemischt. War das Absicht?

Lebert: Manche haben das als Kampfansage gesehen. Aber das ist Unsinn. Wir sagen
nicht, in Zukunft wird Blichermachen so laufen wie bei uns. Das ware vermessen. Das
herkémmliche Verlagswesen hat seine Geschichte, seine Tradition und seine Berechti-
gung. Unser Angebot ergénzt das herkdmmliche Verlagswesen.

Sie werden lhre Bucher ab 15. Oktober in lhrem eigenen Book-Shop im Inter-
net vertreiben. Das bedeutet, Sie schlieBen den Buchhandel vollig aus?

Lebert: Keineswegs. Die Kooperation mit dem Buchhandel ist durchaus gewollt und
auch erwtinscht. Wenn ein Buch erfolgstrachtig ist oder der Autor es winscht, bieten
wir ein Buch auch tiber den Buchhandel an. So machen wir es ja schon mit unserem Pre-
mierenband. Allerdings gilt dann eine andere Honorarkalkulation.

Sie wollen ,,My favourite book* zum Markenartikel auf dem deutschen Buch-
markt machen. Eine Marke definiert sich aber auch tber Qualitat und Niveau.
Wie wollen Sie Qualitat und Niveau bei ,,My favourite book* sicherstellen?

Lebert: Qualitat hat hier zwei Aspekte. Zum einen die Herstellungsqualitat von Ein-
band, Cover, Papier, Typografie usw. Hier lasst sich die Hochwertigkeit von ,,My
favourite book* von jedem Uberprifen. Der andere Qualitétsbegriff ist ein eher sub-
jektiver. In einer so vielschichtigen und ausdifferenzierten Gesellschaft wie unserer
wird er sehr unterschiedlich gebraucht. Wenn Verlage ein Manuskript ablehnen, heif3t
das noch lange nicht, dass es nicht gut war. Das ist x-fach bewiesen. Nicht nur durch
Joanne K. Rowling, die ihren Harry Potter Dutzenden von Verlagen vergeblich ange-
boten hatte. Und umgekehrt: Viele der von Verlagen ausgesuchten und gedruckten
Texte sind von sehr bescheidener Qualitat.

Wir sagen: Schon in der Vielfalt, die ,,My favourite book* anstrebt, liegt eine Qualitat.
Esist eine Frage des Kulturbegriffs. Es gibt Leute, die verfechten die These, nur das Dorf
sei schon, dessen Hauser in einem einheitlichen Baustil errichtet wurden. Aber sollten
Dorfer nicht so aussehen wie die Menschen, die darin leben?

Wir alle haben kein Problem damit, wenn sich jeder so anzieht, wie er will. Keiner sagt:
Wie garantieren wir denn die Qualitat des optischen Erscheinungsbildes? Jeder lauft so
rum, wie er will. Und trotzdem ergeben sich Trends, trotzdem entsteht eine Modekul-
tur. Und so kann ich mir vorstellen, dass auch ,,My favourite book* in einigen Jahren
Trends abbilden wird. Betrachtet man dann riickblickend die Verodffentlichungen des
Jahres 2002, wird man sehen kdnnen, welche gesellschaftlichen Veranderungen sich im
Programm von ,,My favourite book* abzeichneten.

Das Gleiche gilt fur das Niveau. Menschen, die schreiben und ein Buch machen wollen,
bringen schon ein bestimmtes Niveau mit. Sie winschen zu kommunizieren, sich mit-
zuteilen, und sind offensichtlich in der Lage, das, was sie mitteilen mdchten, in eine
Form zu fassen und aufzuschreiben. Wenn es keine technischen oder gesetzlichen Hin-
dernisse gibt: Warum sollen sie das dann nicht auch tun durfen?
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Bevor ich bei ,,My favourite book* landen kann, muss ich erst mal eine Titel-
pauschale von 5.700 Euro auf den Tisch legen. Das riecht nach Zuschussverlag
und nach Grauzone des Verlagswesens. Wo sehen Sie sich da?

Lebert: Wir sind in allem, was wir tun, sehr transparent. Wir sagen: ,,Jeder ist ein
Autor* und ,,Jeder ist ein Verleger®. Ein Buch zu machen ist ja keine Ad-hoc-Ent-
scheidung. Der Autor investiert in dieses Buch, in Form der Titelpauschale. Er investiert
in die Herstellung, in 100 Bucher, die er bekommt, in den Service, dass das Buch am
Markt angeboten und dafir geworben wird und dass es zum Markenprogramm von
,»,My favourite book* gehdrt. Im Gegensatz zum Zuschussverlag zahlt der Autor
garantiert nur diese einmalige Titelpauschale. Weitere Kosten entstehen nicht. In der
dubiosen Grauzone des Zuschussgeschéftes tauchen im klein Gedruckten Formulierun-
gen auf, die oft nachtraglich noch viel Geld kosten kdnnen. Das ist bewusst undurch-
sichtig, um die dramatischen Folgekosten zu verschleiern.

Glauben Sie, dass ,,My favourite book* auch bekannte Autorennamen und
prominente Gesichter anlocken kdnnte, oder setzen Sie da gar nicht erst
drauf?

Lebert: Wir hoffen, dass wir auch solche Autoren kriegen kdnnen. Vielleicht nicht
sofort. Aber wir sind sicher, dass ,,My favourite book* eine reale Alternative ist. Es ist
vorstellbar, dass jemand denkt: 50 Prozent Autorenhonorar — verbunden mit meinem
Namen - ist nicht schlecht. Vorstellbar ist auch, dass Uber ,,My favourite book* ein Best-
seller-Autor gemacht wird. Doch solche Uberlegungen spielen fiir uns zurzeit gar keine
Rolle. Wir vertrauen darauf, dass viele Menschen einiges zu sagen haben. Nicht nur
einige viel.

Die Verlags- und Buchhandelsbranche hat anfangs hinter ,,My favourite book**
einen groRBen Konzern befirchtet. Wie reagiert die Branche heute?

Lebert: Es ist interessant, dass Menschen hinter einer grof3en Idee auch immer einen
groRen Konzern vermuten. Doch wenn Sie die Geschichte der groRen Erfindungen
sehen, stellen Sie fest, dass die grof3en Konzerne am wenigsten mit den gro3en innova-
tiven Erfindungen zu tun hatten. Wir wollten mit unserer Kampagne zeigen: Hier ist
eine groRe Idee. Und wir haben im Vorfeld tberlegt, ob wir fir diese Idee einen gro3en
Partner suchen sollten. Doch wir haben uns dagegen entschieden, denn grof3e Hauser
haben auch immer ein groRes MaR an Eigeninteresse. Daher haben wir Investoren
gesucht, die an die Idee glauben und die im Sinne der ,,0ld Economy** das Vertrauen
haben, ihr Geld in diese Idee zu investieren.

Vertrauen ist das Stichwort ...

Lebert: Vertrauen braucht Zeit. Vertrauen schaffen Sie nicht mit einer Anzeigenkam-
pagne. Vertrauen schafft man mit Klarheit und Transparenz. Die Tatsache, dass hinter
der Idee vier Leute stecken, die das gemacht haben, ist meiner Ansicht nach Vertrauen
erweckend. Denn das sind Menschen, die mit ihrem Kopf, mit ihrem Namen, mit ihrer
Energie dafir einstehen. Die Buchbranche war naturlich erleichtert, als sie gemerkt hat,
da steckt kein GroRer dahinter. Ich freue mich, wenn Menschen erleichtert sind. Aber
ich glaube auch, dass der Erfolg der Idee nicht davon abhangt, ob Bertelsmann oder
Bernd Kreutz dahinter steckt.

Sie werden am letzten Tag der Frankfurter Buchmesse das Programm von ,,My
favourite book* vorstellen. Woraus wird es bestehen?

Lebert: Wir bieten Bicher in unseren vier Kategorien ,,Poetisches*, ,,Praktisches*,
,,Theoretisches” und ,,Authentisches* an und bewerben diese. Sie durfen gespannt
sein, was da kommen wird.
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Aktuelle Meldung

..My favourite book* widersetzt
sich Unterlassungsaufforderung
des Borsenvereins

Der junge Dusseldorfer Publishing-Service ,,My favourite book* widersetzt
sich einer Unterlassungsaufforderung des Borsenvereins des Deutschen
Buchhandels, wonach das Unternehmen nicht mehr damit werben solle, Au-
toren 50% Honorar auf Buchverkéaufe im Internet zu zahlen. Das teilte der
Dienstleister fur Autoren in Dusseldorf mit.

My favourite book* hatte im Rahmen einer frechen und provokanten Werbekam-
pagne eine Anzeige im Nachrichtenmagazin ,,Der Spiegel*“ geschaltet, in der es in
dicken Lettern u.a. hiel3 ,,Kacke: Autorenhonorar 10%!*“, und auf der nachsten Seite
,.Klasse: Autorenhonorar 5091

Der Borsenverein hat von ,,My favourite book* daraufhin eine Unterlassungserklarung
gefordert. Ab sofort durfe das Unternehmen nicht mehr damit werben, Autoren ein
Honorar von 50 Prozent zu zahlen. Begrindet wird dies damit, dass ,,My favourite
book* fur seine Dienste eine einmalige Titelpauschale von 5.700,- Euro verlange und
dies in der Anzeigenwerbung nicht deutlich herausgestellt werde. Fur jede Zuwider-
handlung sollen die Dusseldorfer eine Vertragsstrafe von 10.100,- DM zahlen.

Bernd Kreutz, Initiator und Geschéaftsfuhrer Marketing von ,,My favourite book*:
,.Es wundert uns nicht, dass die vermeintlichen Interessenvertreter des etablierten Ver-
lagswesens zur Zeit auf alles schieRen, was sich bewegt. Zumal bei uns die Interessen
von Autoren im Mittelpunkt stehen.” Unter www.my-favourite-book.com werde, so
Kreutz, ein weltweit einzigartiges Dienstleistungspaket offeriert, das Autoren erstmals
in die Lage versetze, ihr Buch in eigener Verantwortung hochwertig produzieren und
mit professionellen Marketingmethoden vertreiben zu lassen.

Einem Rechtsstreit sieht man bei ,,My favourite book* gelassen entgegen und lehnt
deshalb die Unterlassungsaufforderung des Borsenvereins rigoros ab. Kreutz: ,,Nach
der Argumentationslogik des Borsenvereins durfte kein Autohersteller mehr mit der
PS-Zahl eines neuen Autos werben, ohne gleichzeitig den Anschaffungspreis her-
vorzuheben.*
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Aktuelle Meldung

Telekom befurchtet Verwechslungs-
gefahr mit ,,My favourite book**

Der im Mai gegrundete Dusseldorfer Dienstleister fur Autoren ,,My favourite
book* hat eine Abmahnungsfrist der Deutschen Telekom AG ungeruhrt
verstreichen lassen. Die Telekom sieht eine ,,Verwechslungsgefahr* mit
,,My favourite book*, weil das junge Unternehmen in Anzeigen und im Inter-
net die Farbe ,,Magenta‘“ benutzt habe und auch in den Dienstleistungen bei-
der Unternehmen ,,ausreichende Ahnlichkeit** bestehe. Die Macher von ,,My
favourite book* finden das ,,absurd“.

In einer Unterlassungserklarung mit Fristsetzung verlangt die Telekom von den Dussel-
dorfern, die Farbe ,,Magenta“ nicht mehr zu benutzen, weil ,,fur das Publikum die
Gefahr von Verwechslungen besteht*. Auch zwischen Telekommunikationsdienst-
leistungen und den angebotenen Verlagsdienstleistungen bestehe ausreichende Ahn-
lichkeit, um Verwechslungsgefahr zu begrinden. Zudem wurden Verlagsdienstleistun-
gen immer haufiger tber das Internet vertrieben und der Zugang zum Internet erfolge
mittels der Telekommunikation.

Bernd Kreutz, Initiator und Geschéaftsfuhrer Marketing von ,,My favourite book*:
,»Als ich die Unterlassungserklarung in den Handen hielt, habe ich mich erst mal ganz
still hingesetzt und Uberlegt, ob es sich hier um Satire handelt, so absurd erschien mir
der Vorgang.*

Unter www.my-favourite-book.com bietet der Dusseldorfer Newcomer ein weltweit
einzigartiges Dienstleistungspaket an, das Autoren in die Lage versetzt, ihr Buch in
eigener Verantwortung hochwertig produzieren und mit professionellen Marketing-
methoden vertreiben zu lassen. In einer frechen und provokanten Anzeigenkampagne
warb das Unternehmen mit Texten wie ,,Autoren aller Lander: Vereinigt euch®
,»,Gutenberg. Jetzt als Version 2.1 oder ,,Was unser Staat braucht, ist eine Bucher-
initiative*.,

Fur jeden Fall der Zuwiderhandlung droht die Deutsche Telekom eine Vertragsstrafe
von 10.100,- DM an, was von ,,My favourite book* schlichtweg ignoriert wird. Fur
Kreutz steht fest, dass die Telekom sich hier ganz gehérig vergaloppiert hat: ,,Mit deren
Begrindung ware letztlich jedes Unternehmen mit einer www.-Adresse mit der
Telekom verwechselbar - das ist Loriot live .
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Aktuelle Meldung

..My favourite book* bleibt
weiterhin hart im Magenta-Streit
mit der Telekom

Ein Bericht des Online-Dienstes ,,Internet professionell* vom vergangenen
Freitag, wonach die MY FAVOURITE BOOK PUBLISHING SERVICE GMBH & CO. KG
im Streit mit der Telekom klein beigegeben und ihren Auftritt gedndert habe,
entbehrt nach Auskunft des Dusseldorfer Autoren-Dienstleisters jeder Grund-
lage.

..My favourite book* war von der Deutschen Telekom AG zur Abgabe einer Unterlas-
sungserklarung aufgefordert worden, weil im Rahmen einer Einfihrungskampagne in
einer Anzeige die Farbe Magenta verwendet wurde. Auf Magenta, eine der vier Grund-
farben des Vierfarbdrucks, will die Telekom offensichtlich ein Exklusivrecht in Anspruch
nehmen.

Die Geschéaftsfuhrung von ,,My favourite book* lehnt die Abgabe einer solchen Unter-
lassungserklarung nach wie vor kategorisch ab. Auch auf die Drohung der Telekom AG,
wonach im Lauf dieser Woche eine Einstweilige Verfiigung gegen ,,My favourite book**
erlassen werde, reagierten die Dusseldorfer Unternehmensgriinder mit Gelassenheit.

Bernd Kreutz, Initiator und Geschéaftsfiihrer Marketing: ,,Zum Glick leben wir in einem
Rechtsstaat, in dem unabhéngige Gerichte keine Befehlsempféanger eines Telekom-
Sprechers sind.“ Fr den Fall einer gerichtlichen Auseinandersetzung will man notfalls
durch alle Instanzen gehen.

Unterstitzt sehen sich die Dusseldorfer durch einen Uberwéltigenden Publi-
kumszuspruch. So habe sich nach Bekanntwerden des Streits die Besucherfrequenz im
Internet innerhalb von 24 Stunden um tber 10.000 Zugriffe erhéht. In hunderten von
E-Mails wird ,,My favourite book*“ Mut gemacht - bis hin zur Aufforderung, ,,zivilen
Widerstand zu leisten*.

Unter www.heise.de und in anderen Internetforen ist um das Verhalten der Telekom
unterdessen eine engagierte Debatte in Gang gekommen.

www.my-favourite-book.com
Pressekontakt: Telefon (0211) 2394 66-0
Myfabo-Doc 11, 30. Juli 2001

96



Idee

Bucher Internet Werbung

Presse

Presseinformationen

Auszeichnung

Corporate Design Award
fur ,,My favourite book**

Der erst im Mai dieses Jahres gestartete Dusseldorfer Publishing Service ,,My
favourite book* wird beim Internationalen Corporate Design Preis 2001 mit
einer Auszeichnung geehrt.

Mit dem Preis sollen ,,unternehmerischer Mut und gestalterische Innovation bei der
Verwirklichung &sthetisch anspruchsvoller Kommunikation* honoriert werden -
so die Zielsetzung des Veranstalters. Die Preise des alljahrlich vom kommunikations-
verband.de ausgeschriebenen Wettbewerbs werden am 15. November 2001 anlasslich
des Forum Emotional Branding in Hamburg tberreicht.

Jurymitglied Dr. Dieter Heinrich begriindet das Votum fir ,,My favourite book*: ,, ,Was
zum Erfolg fuhrt*, predigte Managementpapst Peter Drucker schon in den 60er Jahren,
Jist immer dasselbe: eine konzeptionelle unternehmerische Idee. Das heif3t, eine Idee
von dem, was die Verbraucher wollen. Alle groBen Unternehmensgriinder hatten eine
leitende und Uberzeugende Idee, eine klare Theorie ihres Geschéafts, welche sie ihren
Entscheidungen und Handlungen zugrunde legten.’ ,My favourite book® ist eine solche
Idee, ein Geschaftsmodell mit konsequentem Ziel und koharentem Auftritt. Autoren,
digitale Produktionstechnik, Internet und Marketing werden zusammengebracht. Der
Lockruf lautet: ,Jeder ist ein Autor.***

Das ausgezeichnete Unternehmen im Internet: www.my-favourite-book.com
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Gegendarstellung

,.buchreport express* muss Falsch-
meldung uber ,,My favourite book*
richtig stellen

Der ,,buchreport express* hatte in seiner Ausgabe Nr. 35 behauptet, der
Borsenverein des Deutschen Buchhandels habe eine Unterlassungsklage
gegen ,,My favourite book* erhoben. Herausgeber Bodo Harenberg musste
sich nun verpflichten, diese falsche Tatsachenbehauptung in einer Gegen-
darstellung richtig zu stellen.

Der Borsenverein hatte im Juli von ,,My favourite book* eine Unterlassungserklarung
gefordert. Darin hieR es, ab sofort durfe das Unternehmen nicht mehr damit werben,
Autoren ein Honorar in Hohe von 50 Prozent des Nettoverkaufspreises zu zahlen.
.My favourite book* lehnte die Abgabe einer solchen Erklarung kategorisch ab.

Bernd Kreutz, Initiator und Geschaftsfuhrer Marketing von ,,My favourite book*: ,,Dass
der Bérsenverein trotz seiner Drohgebarde letztlich keine Klage gegen uns eingereicht
hat, werten wir als Zeichen, dass er sich eine 6ffentlichkeitswirksame Blamage ersparen
wollte*

Der Dusseldorfer Publishing Service prasentiert sein Premierenproramm am
15. Oktober 2001 exklusiv unter www.my-favourite-book.com

www.my-favourite-book.com
Pressekontakt: Telefon (0211) 2394 66-0
Myfabo-Doc 13, Oktober 2001

98



Idee

Bucher Internet Werbung

Presse

Presseinformationen

Premierenprogramm

..My favourite book* prasentiert sein
erstes Buchprogramm

Mit einem breit gefacherten Buchprogramm geht der neue Publishing Service
,,My favourite book* am 15. Oktober 2001 an den Start.

Das Themenspektrum reicht vom Krimi im Zeitungsmilieu Uber einen Ratgeber fir Ver-
mogensfragen bis hin zu Essays zur Genforschung. Es sind ergreifende Lebenserin-
nerungen darunter, wie die einer 79-Jahrigen aus Niederbayern (,,Die stolze Millers-
tochter*), historische Fundstiicke, wie die gesammelten Weihnachts- und Silvester-
ansprachen der Bundespréasidenten und -kanzler (,,Geschichte in Aspik*), oder ganz
praktische Bucher, wie das ,,Kinderladen-Kochbuch®, das drei junge Mitter zusammen-
gestellt haben.

Die Autorinnen und Autoren stammen aus unterschiedlichen Berufen: Geschaftsfrau,
Werbetexter, Malerin, Finanzanalytiker, Fotograf, Historiker oder Journalistin. Fir
manche ist es die erste Verdffentlichung ihres Lebens, fir andere der Wechsel vom Jour-
nalismus zum Bucherschreiben. Zum Beispiel fur Liselotte Millauer, Hollywood-Korres-
pondentin groRer Zeitungen, die mit ,,Das wilde Leben des Christian Anders* eine
aufregende Biografie vorlegt.

Die Buicher erscheinen als Hardcover und werden exklusiv unter
www.my-favourite-book.com Uber das Internet vertrieben.

www.my-favourite-book.com
Pressekontakt: Telefon (0211) 2394 66-0
Myfabo-Doc 14, Oktober 2001
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Neu auf dem Buchmarkt:
Deutschland lacht Uber die Telekom

Zum Bucherherbst kiindigt der im Mai gegriindete Dusseldorfer Dienstleister
fur Autoren ,,My favourite book* eine amusante Buchverdffentlichung in
eigener Sache an: eine Realsatire mit dem Titel ,,Deutschland lacht Uber die
Telekom*®.

Anlass und Ausloser des Buches ist ein juristisches Begehren der Deutschen Telekom AG,
die der MY FAVOURITE BOOK PUBLISHING SERVICE GMBH & CO. KG im Juli eine Abmah-
nung ins Haus geschickt hat, nur weil die sich erlaubt hatte, im Fond einer Anzeige die
Farbe Magenta zu verwenden — immerhin eine der vier Grundfarben des Vierfarb-
druckes.

Als der Online-Dienst Heise.de die Nachricht von diesem telekomischen Abmahnwahn
ins Netz stellte, brach in der Internet-Community eine ungewdéhnliche Jugendrevolte
aus: ein Aufstand der @-Generation. In Hunderten teils komisch-witzigen, teils subver-
siv-verzweifelten ,,postings®“, der modernen Brief- und Gesprachsform, fallten die
Fuhrungskrafte von morgen tber den Monopolisten von gestern ein vernichtendes
Urteil: ,,Die spinnen doch, die Telekomiker!*

Der promovierte Jurist Robert Kuhn dokumentiert in diesem Buch die originellsten
Beitrage der Posting-Debatte. AuRerdem analysiert er ausfiihrlich das Phanomen der
,,User-Communities®. Das Buch hat 96 Seiten, kostet 10 Euro und ist exklusiv im On-
lineshop von www.my-favourite-book.com erhéltlich.

www.my-favourite-book.com
Pressekontakt: Telefon (0211) 2394 66-0
Myfabo-Doc 15, Oktober 2001
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Telekom verliert Prozess gegen
,»-My favourite book*

Die Deutsche Telekom AG ist vor dem Dusseldorfer Landgericht mit ihrer
Forderung gescheitert, der MY FAVOURITE BOOK PUBLISHING SERVICE GMBH
& CO. KG die Verwendung der Farbe Magenta untersagen zu lassen.

Der im Mai letzten Jahres gegrindete Autorendienstleister hatte sich ,,erdreistet®,
im Rahmen einer farbenfrohen Anzeigenserie ein einziges Mal grof3flachig die Haus-
farbe der Telekom zu verwenden — immerhin eine der vier Grundfarben des Vier-
farbdrucks. Die Aufforderung zur Abgabe einer Unterlassungserklarung wurde von
,,My favourite book* ignoriert. Bernd Kreutz, Initiator und Marketinggeschaftsfuhrer
von ,,My favourite book*: ,,Wir haben den Vorgang als Satire betrachtet.

Die Telekom hatte daraufhin Klage eingereicht und dies in der Klageschrift unter
anderem damit begriindet, ,,My favourite book* imitiere den Firmenauftritt der
Klagerin und verfolge damit das Ziel ,,den herausragenden Stellenwert der Telekom-
munikation fir ihr Unternehmen durch Anlehnung an den guten Ruf und den
Uberragenden Bekanntheitsgrad der Klagerin im Bereich der Telekommunikation her-
auszustellen*. Auch kdnne kein ,,Zweifel an der verwerflichen Absicht der Beklagten
sein, zu ihren Gunsten Verwechslungen herbeizufiihren und den Ruf der Klagerin
auszunutzen®.

Bernd Kreutz zum Ausgang des Verfahrens: ,,Gorillagehabe beeindruckt nicht, das
sollte auch die Telekom endlich einsehen.*

Der Jurist Dr. Robert Kuhn hat bei www.my-favourite-book.com bereits im
Oktober letzten Jahres ein Buch uber den ,,telekomischen Abmahnwahn* publiziert.
Titel: Deutschland lacht Gber die Telekom.

www.my-favourite-book.com
Pressekontakt: Telefon (0211) 2394 66-0
Myfabo-Doc 16, Marz 2002
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,,My favourite book*‘: Ziele nicht
erreicht

Die im Mai letzten Jahres gegrindete MY FAVOURITE BOOK PUBLISHING
SERVICE GMBH & CO. KG stellt zum 31. Mé&rz 2002 ihren Geschéftsbetrieb ein.
Das Dusseldorfer Unternehmen hat mit seiner neuartigen Idee der Buch-
publikation die selbst gesteckten Umsatzziele verfehlt.

50 Prozent Autorenhonorar, professionelles Marketing, Marktplatz fur Autoren-
dienstleistungen, exklusiver Vertrieb tiber das Internet bei einer einmalig zu zahlenden
Titelpauschale — mit diesem Konzept wollte ,,My favourite book* Autoren eine attrak-
tive Alternative zu herkémmlichen Verlagen bieten. Der Start des Unternehmens und
der Verkauf des ersten Buchprogramms unter www.my-favourite-book.com wur-
den von einer ungewdhnlichen Anzeigenserie in groRen Tageszeitungen und
Zeitschriften begleitet.

Bernd Kreutz, Initiator und Mitgesellschafter von ,,My favourite book** hat wegen der
Uberwiegend positiven Resonanz nach wie vor keinen Zweifel am Potenzial der Idee
und der Marke. Der Dusseldorfer Kommunikationsexperte, der schon dem Strom eine
Farbe gab (Yello Strom), sieht vor allem zwei Griunde fur das Scheitern des
Geschéaftsmodells: ,,Es war naiv zu glauben, diese Idee ohne die Synergiepotenziale und
die Durchsetzungskraft eines Medienkonzerns kurzfristig zum Erfolg fihren zu kon-
nen. AuBerdem war 2001 - im Nachhinein betrachtet — ein besonders schwieriges Jahr
fir einen wirtschaftlichen Erfolg im Bereich der Medien und der New Economy.*

Da man das kulturell ambitionierte Projekt ausschlief3lich mit eigenen Mitteln fi-
nanziert habe, séhe man keine Mdglichkeit der Fortfihrung. Dies sei auch deshalb be-
dauerlich, weil mit einigen interessanten Titeln ermutigende Verkaufszahlen und sehr
gute Rezensionen erzielt werden konnten, so der Initiator.

Den Autoren entsteht durch die Zusammenarbeit mit ,,My favourite book* kein fi-
nanzieller Nachteil. Samtliche Rechte an den Manuskripten gehen an die Autoren
zurick. Die entrichteten Titelpauschalen werden in voller Hohe zurickerstattet,
die Honorare aus dem Verkauf der Blcher trotzdem zur Ganze vergutet.

Dusseldorf, den 11. Méarz 2002

www.my-favourite-book.com
Pressekontakt: Telefon (0211) 2394 66-0
Myfabo-Doc 17, Marz 2002
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Herzlich willkommen bei .My favourite book™
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von Verlagen oft verkannt.

An potenzielle Autorenkunden
haben Kreutz & Co. kiirzlich ihr
Exstlingswerk geschickt, ein Sam-
melband mit Buchideen. Dort
schldgt Hamburgs Justizsenatorin

]— L ek ey e bk i S o (2B sehriftstellern - Kreativitdt werde

NSRS Y51 Mk EVSCHL 1 YaFlagami Lore Maria Peschel-Gutzeit eine
- . Fibel <ber Methoden fiir die
Flucht aus dem Gefangnis vor,
Axel Hacke das Padagogikbuch
oo »Hackes Grofer Erziehungsbera-
i ter” sowie Springer-Kolumnist
. L Franz Josef Wagner einen Grof-
Ber Service: P—— stadtkrimi (,,Maria im Puff“), in
i = DA dem ein Polizist einer polnischen
hbshchioghipoen] i rieai Prostituierten verfallt.
Fiatttarm o ssn b dleg Viele aus der Hundertschaft
i v £ AT T -y L] der Autoren kominen aus dem

T e 2

Umfeld des in der Journalisten-
szene beliebten Lebert, etwa auch

Neu-Verleger Kreutz, Lebert, Pri

MARKETING

Maria im Puff

Ein bekannter Werber und ein
ebensolcher Journalist investieren
Millionen in einen Traum: Jeder
Autor kann sein eigener Verleger
sein. Eine Schnapsidee?

ie Gerdusche des modernen Ko-
D pierdruckers faszinierten den Star-

werber aus Disseldorf. ,Tschu,
tschagga, tschagga, ratta, ritta, bumm®,
machte es, erinnert sich Bernd Kreutz, 51:
»Nach wenigen Minuten war aus hohen
Papierstapeln ein fertiges Buch geworden.*

Der Ausflug in die Maschinenwelt vor ej-
nem Jahr, am letzten Tag der weltgroften
Druckmesse Drupa, hatte schwere Folgen
fiir das Leben des gelernten Schriftsetzers.

Seitdem bastelte der Agenturchef mit ei-
ner zehnkopfigen Projektgruppe an einem
Geschaftsmodell, das Biicher, neue digita~
le Drucktechnik, Internet und Marketing
zusammenbringen soll.

Die Antwort ist seit Tagen auf groB-
flachigen Anzeigen zu sehen: My-favou-
rite-book.com. ,Wir machen aus Threm
Manuskript einen Markenartikel®, ver-
sprechen dic Inserate.

Nihere Aufklarung leistet die angege-
bene Internet-Adresge. Fiir die Summe von
iiber 11000 Mark, steht da, erhalt jeder
Buchautor 100 Exemplare seines Werks.
Alle Biicher wiirden #hnlich aufgemacht,
mit dem Foto des Schreibers auf der halben
Umschlagseite. Der Verkaof liuft fibers In-
ternet, Druck und Logistik iibernelimen
eingefithrte Firmen, die Marke My-favou-
rite-book sowic einzelne Titel sollen groR
beworben werden. Der Clou: Jeder Schrei-
ber erhalte 50 Prozent der Erlose - tiblich
sind im Buchmarkt rund 10 Prozent,

Die Aktion mutet wie der abenteuerli-
che Versuch an, mit den Mitteln des Mar-
ketings aus dem Nichts eine Branchen-
grofe zu zaubern. Denn sowohl in den
USA, wo das dhnlich gelagerte Xlibris 1998
startete, als auch beim deutschen Buch-
grossisten Libri und dessen Tochter ,,Books
on demand® sind solche Projekte bisher
ein Minigeschift geblieben.

Dem Kreativen Kreutz aber traut man
vieles zu — und er sich selbst am meisten.
Der gebiirtige Stuttgarter hat es immerhin
geschafft, mit einer Werbekampagne fiir
den baden-wiirttembergischen Energierie-
sen EnBW den Strom zum bundesweiten
Markenartikel zu machen - die unsichtba-
re Ware war in seinen Anzeigen auf einmal
gelb. So wurde ,,Yello“ zum Begriff.

Das Kunststiick, das Kreutz in einem
300-Seiten-Buch rithmte, soll sich nun in ei-
gener Sache wiederholen. , Schon oft wur-
de dariiber geredet, dass im Internet jeder
sein eigener Verleger sein kann ~ wir ma-
chen es®, doziert er in seiner Diisseldosfer
Agentur, rollt den obligatorischen Half-
zware-Tabak zur Zigarette und steckt sie
auf ein schwarzes Mundstiick: ,,Es geht um
eine neue Art des Publizierens.”

Wir setzen auf das Medium Buch, aber
nicht als Internet-Start-up®, assistiert Pro-
grammchefl Andreas Lebert, 45. Der friihe-
re Chefredakteur des 57 Magazins® und
einstige zweite Mann des ,,Stern®, dex in-
zwischen fir Verlage Zeitschriften ent-
wickelt, wirkt als kreativer Sparringspart-
ner des Agenturchefs.

Zum Sortiment sollen Romane, Doku-
mentationen, Wissenschaftiiches und Nutz-
werttitel gehdren, egal wie gut oder
schlecht geschrieben, Hauptsache zwischen
100 und 600 Seiten lang. Kitsch sei will-
kommen, sagt Kreutz, ,Gartenzwerge
gehdren ja auch zu Vorgirten“. Nur Por-
nos, Nazi-Prosa und Gewalt werden strikt
abgclehnt. Eine Chance sehen die Neu-
Verleger bei frustrierten Mochtegern-

LGar ge gehdren auch zu Vorgdrien®  dessen Sohn Benjamin, der mit

,.Crazy" einen Bestseller landete
und schon ais Kind Romane geschrieben
hatte. Eines dieser Werke schenkte thm der
Vater zum achtjihrigen Geburtstag — er
hatte es selbst binden lassen. Haufig laufen
solche Projekte iber Selbstverlage, in de-
nen gern eitle Autoren verdifentlichen, die
ihrer Umwelt ein Geschenk fir die Ewig-
keit macher wollen und dafiir bis zu 30000
Matk ,,Druckkostenzuschuss® zahien.

Ob Kreutz & Co, in diesem Umfeld mit
dem zur Buchmesse im Oktober geplanten
Marktstart wirklich der groBe Wurf gelingt,
gehort zu den derzeit am meisten disku-
tierten Fragen der Branche. Die meisten
sind skeptisch: Ohne den Buchhandel als
Partner fehle es an Verkaufschancen, chne
Lektoren mangele es an Qualitat.

Milchmadchen wird Verleger®, hamt
der ,Buchreport®. Chefredakteur Bodo
Harenberg redet von einer ,,kleinen Flam-
me, auf der die kochen®. Angesichts von
jahrlich rund 70000 Neuerscheinungen
werde ein wirklich gutes Buch bei einem
der ctablierten Verlage landen, glaubt er,
,da bleibt nichts ungedruckt®.

Solche Kritik lasst die Neu-Verleger kalt.
Intern kalkalieren sie mit 500 bis 1000 Au-
toren fiiys erste Jahr — das wiirde zehn Mil-
lionen Mark Umsatz bedeuten, Zum Pro-
gramm gehort etwa die Autobiografie der
78-jahrigen Miilierstochter Josefa Drechs-
ler aus dem Bayerischen Wald. Thre Fami-
lic zahlt die 11150 Mark Startkosten.

Initiator Kreutz selbst hat viel Geld in
die werbefreudige Firma gesteckt, die be-
reits zwei Millionen Mark verschlang: ,,Es
gibt keine unternehmerische Tatigkeit ohne
Risiko.” Im Boot seien einige private Geld-
geber, erklért er, die beteiligten sich an ci-
ner Holding, die weitere Projekte dieser
Art bei Musik, Fotos und Film hochziehen
wolle - ein noch tollkihnerer Plan.

Namen will Kreutz partout nicht nen-
nen, nur s¢ viel verrat das Werbegenie:
»Die sind dabei, um langfristig Geld zu
verdienen.” HANS-JURGEN JAKORS
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Der Kiinstler in uns allen...

Der Verlag ,, My favourite book“ verlegt jedes Buch und kiimmert sich um Vertrieb und Vermarktung — Kosten: rund 11400 Mark

Das waren noch Zeiten, als man
diese Biicher ,Jch iiber mich im
Selbstverlag* geschrieben hat. Als
man sein Manuskript zur Drucke-
rei brachte, 100 her-

W Offentiichkeitsarbeit
50 Prozent Ihrer Titelpauschale
von 5700 Euro flieBen in Vertrieb,
Werbung, Internetauftritt und Of-
i itsarbeit. Der Vertriebs-

ausbrachte und seine Freunde -
und die Angebetete — mit seinen
lyrischen Ergiissen begliickte.
Oder seine ins Re;

weg lduft iiber das Internet.
B Autoren-Honorar
Sie erhalten 50 Prozent jedes

stellte, wunderschin gebunden,
sichtbar fiir jedermann. Heute, im
Zeitalter des Internet, geht’s auch
anders: Ein Verlagnamens ,,My fa-
vourite book* kiimmert sich um
den Druck und die Vermarktung
Threr Werke. Das Startkapital:
5700 Euro (etwa 11 400 Mark).
Was Sie neben dem Geld brau-
chen: gesundes Selbstbewusstsein.
Nach einer Statistik des Anbieters
zahlen Sie bei 500 verkauften
Biichern noch drauf; ab 1000
Bitchern steigt Ihr Gewinn rapide
an. Wir stellen Thnen die Leistun-
gen von ,My favourite book“ vor:

es als Honorar,
Die ersten 100 Exemplare sind frei
Haus, ohne Extra-Kosten.

| 2w

Ing

My favourite book“ iiber-
nimmt die Zweitverwertung des
Manuskripts, zum Beispiel fiir
Film, Funk oder Fernsehen. Sie
erhalten 50 Prozent des Netto-Er-
16ses als Honorar.

B Wie sleht das Buch aus?

Die Biicher sind einheitlich ge-
staltet: Hardcover im DIN-AS5-
Format mit Einband. Das Buch
muss zwischen 100 und 600 Seiten
stark sein. Die obere Hilfte des
Umschlagsziert Ihr Portrit, die un-

also bleib i

So wirbt ,My favourite book* F.verag

tere Hilfte ist fur lhren Namen,
den Buchtitel und den Verlag be-
stimmt.

B Welche Buchrelhen gibt's?

Die ,Bunte Reihe** beinhaltet
Poetisches vom Roman iiber Ge-
dichte bis zu Drehbiichern. Die
»Schwarze Reihe* bietet Authen-
tisches: Tatsachenberichte, Do-
kus, autobiografische Texte. In der
»Grauen Reihe* ist Platz fiir Theo-
retisches — Texte aus Wissenschaft
und Forschung, Die ,,WeiBe Rei-
he“ st fir i

favourite book“ konnen Sie einen
Ratgeber zum professionellen
Bilchermachen erhalten (kostet
extra), auBerdem erhalten Sie
Adressen von Lektoren, Uberset-
zern, Fotografen usw. - da die In-
ternetseite jedoch erst seit andert-
halb Monaten besteht, ist das An-
gebot noch spirlich.
W Zustellung

Die Zustellung Ihres Buches er-
folgt per Post, die Versandkosten
triigt der Bestgller.
W Letzte A

Naturen: Sie beinhaltet Ratgeber,
Garten- und Kochbiicher, Reise-
fiihrer und Ahnlich

... konnen Sie vornehmen. Nach
dem Satz Ihres Manuskripts wer-
denIhnen und Text

M Auslieferung

Die Biicher werden von Koch,
Neff & Oetinger (KNO) ausgelie-
fert,demlaut Verlag

zur Korrektur geschickt.
Wann geht der Buchverkauf los?
Am 15. Oktober, also dem letzten

ten GroBhindler fir den deut-
schen Buchmarkt.

Service
Auf der Internetseite von ,,My

Tag der

Die Internetadresse des Verlags

»My  favourite  book“ lautet

www.my-favourite-book.com.
MATTHIAS BIEBER
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Stanffurter Allgemeine

ZuschuBverlage

Warum entdeckt
mich keiner?

Matiirlich gibt es das auch: Eine alleiner-
ziehende Mutter mit dem Drang zur Litcra-
tur schreibt ficberhalt an einem Manu-
skript, das sie zahlreichen Verlagen anbie-
let. Alle lchnen ab. SchlicBlich erbarmt
sich einer und macht mit dem Buch das Ge-
schift seines Lebens. Die Autorin wird
weltberfthmt und schwer reich. Und plant
sechs Fortsetzungen ihres  Harry Putter™.

Die Vorstellung, cine vbenfalls von den
Lektoraten verkannte Joanne K. Rowling
zu scin, treibt Tausende i die Arme ein-
schligig bekannter ZuschuBverlage. Die
Unternchmen werben in Anzeigen um Au-
toren, die bereil sind, die Druck- und Ver-
lagskosten ihrer Biicher 7u einem groficn
Teil selbst zu tragen und dafiir oft mehr als
10 000 Mark zu enfrichten. Fast alle verspre-
chen sorgfiltige Priifung der eingesandtcn
Manuskripte, doch allew sireng scheint das
Lektorat mit den Texten nicht ins Gericht
zu gehen: Es herrscht win ausgesprochen
weiter Literaturbegriff, in dem neben Ge-
reimicm vor allem das Genre der Erinne-
rungsliteratur gepflegt wird.

Das fertige Buch wire im Zeitalter von
Laserdrucker und avancieriem Copyshop
in vielen Fillen fiir die Autoren wohl in ver-
gleichbarer Qualitit auch billiger 7u haben,
nicht aber das Gefiihl, endlich, beim zwan-
zigsten Anlaof, die Herzen cines Verlags-
lektorats erweicht 7u haben. Erweicht?
Nein, cs s¢i die Qualitit des jeweiligen Tex-
tes, dic den Verlag so liberzeugt habe, dab
man gar nicht anders kiinne als dringend
zur Publikation zu raten. Nur miisse mah
sich das verlegerische Risiko eben mit dem
—noch — unbekannten Autor teilen, der wie-
derum durch Eigeninitiative fur einen gehd-
rigen Absatz und damit fir den — zumin-
dest teilweisen — RiickfluB des eingesetzten
Geldes sorgen kiinne.

So lautet dic Standardargumentation der
Verlage, dencn sgit einigen Wochen ein

Eonkurrent erwachsen ist, der genau diese
Suggestion vermcidet: In groBformatigen
und teuren Anzeigen wirbt das Diisseldor-
fer Unternehmen My favourite book™ um
Autoren, die ihre Manuskripte publiziert se-
hen wollen: , Ihr Licbesleben spricht Ban-
de? Wir drucken sie alle”, heiBt es da, oder:
w5ie sind der Konig der Hypochonder? Her
mit Thren Leidensgeschichten!* Die betont
launige Ansprache — auller den genannten
Themenvorschligen fordert der Verlag
auch Bekenninisse, Dissertationen, Vorle-
sungsskripte, Ratgeber, Tagebficher, Ge-
dichtbiinde oder Krimis an — vermeidel je-
den Anschein von Auswah] eder gar stren-
ger Priffung der eingehenden Manuskripte.

Hier kann offenibar jeder publizieren, so-
lange er dafiir bezahlt: ,Sie haben ihre er-
ste Million gemacht? Leisten Sie sich jetzt
ein eigenes Buch®, heifit es unverbliimt in
den Anrcigen, die in grofien Tageszcitun-
gen und Nachrichtenmagazinen erschicnen
sind. Auf der Website des Verlags wird es
dann konkreter: Fiir 5 700 Euro wird das
Manuskript gesetzt, ins Verlagsprogramm
aufgenommen und vertricben, wobei der
Autor satte fimfzig Prozent des Nettover-
kaufspreises erhalten soll — hundert Freiex-
cmplare gibt es filr ihn auch, wic hoch die
Auflage inspesamt sein wird, bleibt aller-
dings offen.

Hinter dem Unternshmen stehen der
Werber Bernd Kreulz, der einst farbigen
Strom verkaufte, und der Journalist Andre-
as Lebert, der dem Magazin der ,Stiddeut-
schen Zeilung® vorstand und der . Zeit”
das brandneue, mittlerweile schon wieder
erneuerungsbedlirftige Ressorl |, Leben™
verpaBte. Gehl das Konzept auf, wollen sie
expandieren: Geplant sind Firmenzweige
wie My favourite movie® oder My favou-
rite music®, die vermutlich alle aufsammeln
sollen, die von den grofien Film- oder Plat-
tenstudios hartnickig boykottiert werden.
Die ersten Biicher sollen jedenfalls zur
Frankfurter Buchmesse erscheinen. Wenn
das Unternehmen die gewif hohen Kosten
der crsicn Werbekampagne wieder einspic-
len kann, wird interessant sein 7u sehen,
wer dic Zeche zahlt: die Leser oder die Au-
toren, TILMAN SPRECKELSEN
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Jtene Jircher Jeitung

Fiir eine Handvoll Fure
Die neuen Wonnen des Autorendaseing

In cingr Sache voll und ganz das letete Wort zu
behalten: Wic schr haben wir wns das immer
gewiinschi, wie oft haben wir es probicrt ~ und
wie selten ist @5 uns melangen. Scharen von Lei-
denspenossen wissen Wwir uns verbunden, Doch
Abtilfe winkt. Beim Internet-Dienstleister wmy-
favorite-hook.com»  kann jetzt ein jeder los-
werden, was 7u sagen ihn (oder sic) bedringt,
ohne Einspriiche farchten zu missen. Und um
dent Triumph vollstindig zu machen: Es wird ein
Buch daraws ...

Animicrend tdnl es aus den speklukuldren,
- g 1 in Zei nund Musider-
tem, mit denen «my-favorite-books om Zusen-
dungen buhlt: Sie smd der Konig der Hypo-
chonder? Her mit lhren Leidensgeschichten! — Sie
haben einen Krimi im Kopl? Schicssen Sie
einfach losly Als Leiter ciner Werbeagentur hat
Berned Kreutz grosses Aufschen mit einer Kam-
pagne erregt, dic 7um Nutzen eincs Energiekon-
zems die ergreilend sinnlose Kunde verbreitete,
Strom sei gelb, Nun, als Grilnder von «my-lavo-
rite-books, rihrt Kreutz an unsere empfindsamen
Seelen mit der Bolschaft, dass in jedern Men-
schen weine Buchidee schlummert», Er ahnt das
Leiden verkannter Autoren an hartherzigen Ver-
lagen, denn er kennt dic durchschaittliche Ablch-
nongsquote fir Manuskripte (93 Prozenty), und
mit scharfem Blick analysiert er dus Grundgefi,

Schluss mit dem Masochismus, wic er in Hul-
digungsadressen wn Verlagslektoren zulage Uit
Rall Rolhmann, Schrifisteller im Havse Suhr-
kamp, meint gar, der Text miissc woft sogar vor
seinem Auator in Schutz penommeny werden —
durch den Lektor. Kreutz & Co. hingegen haben
erkannt, worauf es ankommt: «Das letrte Wort
haben Sich Idas ist die wahre Lockspeise filr
Miichiegernliteraten,

Bei anderen Kbdern hegen wir Zweifiel ob ihrer
Tauplichkeit Gewiss wt des weinheitliche und
klare Erscheinungsbilde, welches allen unter dem
Label von «my-favorite-books emcheinenden
Bitchern eignen soll, threr Entwicklung »um
aMarkenartikels zutriglich. Aber sollte das Publi-
kum wirklich auf den emten Blick sehen kinnen,
wann e mit einem Werk Marke Eigenbau kon-
frontiert ist? Zumal Redaktorcn und professio-
oelle ten fassen dergleichen mit spitzen
Fingemn nur an, um es awcisortieren. Und dann
das Autorenportriit, das halbseitig vom auf dem
Umschlag prangen sefl: #ncker fur das geltunps-
slichtige Epo des Verfassers — wie jedoch, man
verzeihe die politisch inkorrelie Frage, steht es
wn die abschreckende Wirkung des einen oder
anderen Konterleis? Durchweg lobenswert indes
diinkt uns die Entscheidung fiir ¢inc Buchausstat-
tung mit b hweisend ke,
Dhas emplichlt die Binde immerhin tir dic Lek-
titre im Freicn, zwischen Picknickkorb und Son-
ncndl. S ionell mutet dus A h ar an:
50 Prozent vom Netto-Verkoufspreis, wo doch

des Buchmarktes: «Im klassischen Verlagswesen
stehen Scizer, Vedeger und Buchhiindler =wi-
schen dem Autor ynd seinem Leser.»

Lauter Hindernisse, die nicht sein milssten.
#Wir flberspringen diese Stutioncmy, verspricht
wmy-favorite-booke. 1der Autor durd Verleger
spitlen. Kr muss aur seinen Text als entsprechend
formatierte, fiirs 1)esktop-Publishing vorbereitele
elekronische Datei licfem, die Korrekturfahnen
priifen und fiir den Druck freigeben, dann kiim-
mem sich Krewir & Co. um Buchherstellung,
Werbung und Vertrich. Dank Layout am Bild-
schirm entfBllt der klassische Sewzer; jede tech-
nisch ausgereiftc Anlige fiir Book-on-demand-
Verfghron besorit heute den digitalen 1Druck und
eine simple Klebebindung; der WVerlrich via
«internet-Shopy und Postversand umgeht den
Buchhandel. Die verlegerische Entscheidung fiber
die Annahme des Titels licgt beim Urheber, und
Einspriiche seitens eines Lektorates sind nicht zu
befiirchten, da es dem Verfasser iiberlassen bleibt,
ob er &in splches in freier Mitarbeit beschiiftiet

kiimmlich nur um die 10 Prozent @blich sind.

Micscpeter werden einwenden, dass my-favo-
rite-books dafiie aber awch den Autor mit cinem:
Unkostenbeitrag von 5700 Furg, zahlbar im Vor-
aus, 7ur Kasse bittet. Na und? Schliesslich gilt er
Jja jetztals Verleger semner selbst, und Verlegen, so
viel weiss jeder alte Brancheohase auftrumpfend
gu herichten, kommt von Vorlegen. Rund flnf-
hundertmal milsste sich ein Titel verkaufen, damit
der Avtor-Verleger seing Auslagen tinspielt: von
da an, rechnen Kreutz & Co. vor, «macht er be-
reits Gewinnw. Aber selbst wenn niemand das
Werk erstcht, bleibt der Yerfasser nicht ohne Er-
tray. Hundert Belegexemplare sind in jedem Fall
sein Eigen. Hundert Hardcover mit schmutz-
abweisendem Einbtand und FPortritfote, hunderl
Zeugnisse dufiir, einmal in einer Sache das letzte
Worl behalten u haben. Hundert Triumphe fiar
umgerechnet 57 Buro das Stick. Lin fairer Preis,

wie uns scheint. Toachin Ginimer
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Jeder ist ein Autor*: Die Griinder des Start-ups hoffen auf Talente jenseits von , Mein schdnstes Ferienerlebnis“

Dass kreative Menschen mitunter verkannt wer-
den, ist an sich nichts Neues. Vincent van Gogh
zum Beispiel hielt man seinerzeit filr einen unta-
lentierten Schwachkopf. Als er 1890 starb, hatte
er gerade mal ein Bild verkauft. Ahnliche Karrie-
reprobleme durchlebte Krimischreiber John Gris-
ham. Sein Romandebit ,,A Time to Kill“ lehnten
tiber dreiBig Verlage ab. Heute steht er weltweit
auf den Bestsellerlisten.

Unterschétztes schopferisches Potenzial, das
fiir die Firma My-favourite-book.com sozusagen
auf der StraBe liegt. Nach dem Motto ,Jeder ist
ein Autor” konnen Freizeiliteraten fiir rund 11000
Mark bei dem neuen Unternehmen ihr eigenes
Buch verdffentlichen. Das haut einen erst mal
nicht vom Hocker und erscheint obendrein ziem-
lich happig, sofern man nicht die gangige Ge-
schaftspraxis bei Buchverlagen kennt: ,,Uber 95
Prozent der eingesandten Manuskripte scheitern
bereits an der Hiirde der Verlagslektoren®, erzahlt
My-favourite-book-Geschaftsfithrer Andreas Le-
bert. HeiBt: Die meisten der mithsam verfassten
Ergiisse werden ungelesen zuriickgeschickt oder
fiir nicht erscheinungswiirdig befunden. Bei My-
favourite-book sieht man Biichermachen als rei-
ne Dienstleistung, Inhalt und Qualitat spielen
keine Rolle (Nazipamphlete etc. ausgenommen).
Wer einen Vertrag mit der Diisseldorfer Firma ein-
geht, erhalt als Autor hundert Exemplare seines
Werks in hochwertig gebundener Form. Die Start-
investition soll angeblich schnell wieder verdient
sein. Denn im Gegensatz zu brancheniiblichen
10 Prozent Honorar kassieren Autoren stolze 50
Prozent. Zudem gehe eine betrachtliche Summe

in ein ausgekliigeltes Marketingkonzept: Unter der Dachmarke
My-favourite-book will man verschiedene Reihen (R
Ratgeber etc.) als Markenartikel aufbauen. Als Haken kinnte
sich jedoch der reine Vertrieb der Biicher iiber das Internet
entpuppen — Web-Start-ups haben derzeit bekanntlich nicht
gerade Konjunktur. Fiir Geschaftsfithrer Bernd Kreutz, der die
Initialziindung des Konzepts wahrend der Prasentation eines
Kopierdruckers auf einer Druckmesse hatte (,Es machte
Wummtata, und hinten kam ein Buch heraus.“) kein Problem.
Erstens sehe man sich als 0ld-Economy-Firma, die das Inter-
net lediglich als Vertriebsweg nutzt. Zweitens sei bei Top-
sellern ja auch eine Kooperation mit dem klassischen Buch-
handel moglich.

Der dilrfte sich jedoch eher bedeckt halten. ,Gute Biicher
erscheinen auch bei etablierten Verlagen, da bleibt nichts un-
gedruckt, sagt Bodo Harenberg, Chefredakteur beim ,Buch-
report”. In der Branche unkt man denn auch schon iiber
Selbstverwirklichungsliteratur & la ,Mein Leben in der Toska-
na“. Von derartigem Ego-
miill will Lebert nichts wis-
ook .com sen: ,Das Interesse an uns

ist serios, das freut uns."
Und weil die Welt voll un-
entdeckter Talente steckt,
bastelt man auch schon an
den néachsten Ideen: My-
favourite-movie, My-favou-
rite-music usw. Hoffen wir
mal, dass nicht Zlatko noch
auf dumme Ideen kommt.
Denn was seit ,,Big Brother”
aus dem Motto , Jeder ist ein
Musiker* geworden ist, wis-
sen wir ja zur Geniige.

TEXT @ OLAF HEISE
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Gina Wild iiber ihre aufregenden und bitteren im Pormo-Geschift

~ich will doch nur, dass
“man mic at

Von MARC WEi MANN | ouf mich autmerksam 'hux.mr- Noch 7 Porno-Stretlen hatle sie
Ihre Gier nach Sex schien yner | Ich waro jotal michl da, wo alios Gusprobien, was Hardco
somtich. | bin, Otwoni ich erst am Ant .u.‘\ Regisoura o venangem: _kcn

Ihre Lust aul peve Abentever | stoha.” hatia in don Pamos mein Leban

ungebdandigl Dos Bild von Por | 15 Januor 1999, Ginos writel | ovigelebl Es widde eintonig
no-Gueea Gina vwrn; das sie | Aufiritt im TV, bol Barbol Schater  Sio miu_nlm_ Eltern._Zum
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dvnn-mgpn Froven. dw Sexvali | Gber mittendrin ¢
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i

e

Schrocklich
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sinar S
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fl-:- Kiingo fost im Fleisch Geng- _Erst dochle kch, 10 ein
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Ser m
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Netscape: BILD.DE
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Back  forward Reload  Home  Search  Netzoape [
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Print  Security  Shop Stop

-
. Losation: A [ritp 7w bild de/

| @117 what’s Related

schlecht ging. Ich glaube, sie haben nie einen Aim

Shoppin von mir gesehen. Jetzt versuche ich, ihnen ein

Entertainment wenig Liebe, die sie mir immer entgegenbrachten,
Sound letzte Woche habe ich sie zum Circus Sarasani mi
e ich mit Seeléwen in der Manege. Ich wusste: Jetz
Web 8 Handy mich.*

Moderne Frau

Games acaial

Fun & Bingo Gina wollte auch als Pomo-Queen geliebt werden, Sie k
Erotik Schnell sprachen sich in der Branche ihre , Autograrmmsi.

P in Videotheken und auf Messen zum Renner: Gina nackt
oren
Gina: ,Es gah einen Monat, in dem ich 20 Autogrammst

Bis zu dem
meine Grenze kam

- s o 2
3 o 2
fild. de & Qwis 1
e - il GEWINNEN per SMS! "
Janenat Ihrerster Aim (,Gina Wild — jetzt wird's schmuizig, Teil 1*) spielte in Paris. Sexin
Home = einer Limousing, im Badezimmer, auf einer Treppe. Szenen, wie sie in Panos so
MNews Liblich sind.
Show Gina lieR keine Spielart aus. Mehrere Méanner in einem Bett, Sex mit Frauen,
Sport Vibratoren
Geld & Borse Wie haben ihre Eltem reagient? Gina: Meine
Auto Marna und mein Papa haben nicht gejubelt. Aber
e sie haben mir gesact, dass ich erwachsen bin. Und
Reige sie haben mich voll unterstitzd, auch wenn es mir

&

0

Deutschland gegeben habe. Und immer habe ich volles Prograrmm gegeben
, s sie erschapfting Krankenhaus kam. ,Ich Spirte, Wig'ich an

LESERBRIEF
IMPRESSUM

In sieben Hardcore-Stieifen spielte sie mit. Manchmal war es auch ihr zu
viel. ,,Ich schaute einer Szene zu, seht extrem, brutal. Eine Darstellerin
wollte nicht mitmachen, da gab ihr der Regisseur einen Hunderter mehr.
Beim Drehen liefen ihr die Tranen runter.™

Morgen: Der Anuif aer ales verdndiens

P8 Jetzthat Gina ive Aulbbiographie gesdieizen: Mohasia Schaffafh ioh,
Gina Wi im iismet dioer,, www.my-ravourte-Book.com®)

FOTO:
Andress Y. Thelen, ACTION PRESS, PUPLIC ADDRESS
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etscape: Internet Waorld Nachrichten - "Deutschiand lacht iiber die Telekom"
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Newsfeed
Aktuelle News
T-Tage-News
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Ratinx-Archiv
Oops-Archiv
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estapiegel
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Job-Buorse
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Download-Area
Gratis-Abo
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Feedback
Impressum
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"Deutschland lacht ilber die Telekom"

> Alle Top-News
> Technologie
> Sicherheit

> eBusiness

> Yermischtes

JLeutschland lacht iiber die Telekom*® - Stilbliitensammiung nach
Telek A in Buchform i

(% 16.10.01416:21 Uhr) As die Deutsche Telek om im
Juli dieses Jahres die Belreiber der'febsite

News nach Interessen

Myfavourite-book.com wegen Farbahnlichkeit in einer
Anzeige abmahnte, rechnete sie sichedich nicht mit derjetzt
eingetretenen Folge Wie derintemet-Vedag My favourite
Book am Dienstag mitteilte, hat der Dienst gist erjetzt gin
Buchmit demn Titel Deutschland lacht liber die Telekom®™
herausgebracht.

Mehr News 2um Thema: My favourite Book
hatte in giner

> Telekom mahnt wegen Werheanzeige eine
Farbahnlichkeit ab Farbe werwendet,

won der die Telekom
sagle, siedhnele dem vonihr bevorzugten Magenta-Farbton.
Auf diese Farbe erhebt der Exddonopolist rark enrechtliche
Ansprilche. Slemahnte den Buchveregerab, well nach
Telekorn-Sichtweise ¥ erwec hselungs gefahr bestiinde
Telekormmunikations-Dienst eistun gen und
Yerlagsdienstieistungen seien sehrshnlich, srgumentierte
die Telekom /e fiamiiaian)

My favourite Book habe nun Postings mit Kommentaren, diein diesem Zusammenhangin
verschiedenen Intemetforen auftaucht en, gesammelt und in Buchforn veraffentlic it Das Buch
ist 96 Seiten stark, kostet 10 Euro undisknuriiber die 'Website des Vedegers erhdllich. 2o/

[12.10.2001 ¢ 15:34 Uhv] = T- geschiitzt? Nanu?
[1.10:2001 { 12:59 Uhv] » Farbpazent
[18.10.2001 ¢ 01:24 Uh] » Telekom 2

[17.10:2001 / 09:06 UUh] = T ist geschiitzt
[17.10:2001 { 0148 Uhr] = Sehon und schde

> Kemmentar zur Meldung schreiben

[Techmologie ] etus

News [19.10.20011
19.10.111:40 L)
[Kwrzf Studie: Immer mehr
zahlen online

ug 10.11:03 Uh¥)

fEerzf Telia: Noch kein

Marki fur Mo ortale
1URH

yg.w.n
_Spani MTS-Anbieter
baut Stellen ab

18.10.10:17 Uhe)
Temor: Ebay steigert
Umsatz

19.10.109:53 Uhr)
Kz AOL partnert mit
Brifney Spears

News [18.10.20011

18101717 Uhr]
“Cyberfun™: DSL fiir 9,95
Euro

S

EEIHRY2
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STUTTGARTER
NACHRICHTEN

SiBer die
Worte nie klingen

Reinhard Kieh! (Hrsg.):

Alle Jahre wieder: Geschichte in Aspik
My favourite book, Disseldorf 2001

504 Seiten, 62,60 Mark (32 Euro)

ie Sammlung aller

Weihnachts- und
Neujahrsansprachen ist
mehr als nur eine origi-
nelle Idee. Sie spiegelt
vor allem die gesell-
schaftlichen Befindlich-~
keiten, politischen Wen-
depunkte und histori-
schen Entwicklungen
wider, die Deutschland
- vor allem die ,, Bonner
Republik* - durchlau-
fen hat. Mit den Bundes-
prasidenten von Theo- Johannes Rau
dor Heuss {iber Hein-
rich Liibke, Gustav Heinemann, Walter
Scheel, Karl Carstens, Richard von Weizsi-
cker, Roman Herzog zu Johannes Rau; von
den Bundeskanzlern Konrad Adenauer,
Ludwig Erhard, Kurt-Georg Kiesinger, Wil-
ly Brandt, Helmut Schmidt, Helmut Kohl
bis zu Gerhard Schriider. Was auch heifit:
zwischen schwiibisch-barocken Formulie-
rungen, hanseatisch-6konomischer Klar-
heit und intellektueller Besinnlichkeit.

Wie wurden die grofen Themen der Zeit
aufgegriffen: der 17. Juni, der Nato-Beitritt,
die erste Rezession, der Bau der Mauer, die
Revolte der 68er, Brandts Ostpolitik, Kohls
politisch-moralische Wende, das Ende der
DDR? Was hatten Kanzler und Prisidenten
zu sagen iiber gesellschaftliche Veranderun-
gen, etwa den Zerfall der Familie, eine wach-
sende Politikverdrossenheit oder die Risi-
ken und Chancen der Globalisierung?

Die Lektiire gibt Aufschluss tiber das ge-
sellschaftliche und politische Klima und sei-
nen Wandel, iiber das Entstehen und Ver-
schwinden von Herausforderungen aller
Art, Gber Erfolge. Misserfolge, Fortschritte
und Riickschlage. Kurzum: dartiber, wie
viel oder wie wenig sich in fiinf Jahrzehnten
in Deutschland geéndert hat. wmo

Dr. Hans-
Giinter
Melchior

21. Dezember 2001

RHEINISCHER

Medienecho

MERKUR

RHETORIK / Die Weihnachtsansprachen

Bouillon fiir Feinschmecker

Warum ist niemand schon vorher auf
diesen ebenso schlichten wie genialen
Einfall gekommen{ Die Weihnachts-
und Neujahrsansprachen unserer Bun-

Reinhard Kiehl (Hrsg.):

Alle Jahre wieder: Geschichte in Aspik.
Diisseldarf 2001. 504 Seiten,

32 EUR (62.59 D).

Beziehbar nur (her das Internet:
www.my-favourite-book.com.

deskanzler und Bundesprisidenten
von 1949 bis 1999 sind eine Fundgrube
fisr alle, die eine Zeitreise durch die
politische Kulour der Bonner Republik

unternehimen méchten (Siche RM
52/1999). Der Kommunikationsfach-
manp Reinhard Kichl hat jetzt alle
diese Reden an die (geteilte) Nation in
einem Buch zusammengefasst. Sein
ausfithrliches Vorwort gibt eine wert-
volle Lesehilfe. Kiehl betrachtet seine
Samnelobjekte als Extrakte der Zeitge-
schichte, ja als Brithwiirfel, .die jeder
heutige Leser in seiner Erinnerung, sei-
ner Uberzeugung und seinen histori-
schen Kenntnissen auflésen kann®.
Nicht jedem wird die resultierende
Bouillon gleichermafen munden, aber
Feinschmecker werden dicse Delika-
tesse ohne Reue genielen, MM

23. Marz 2002

in Mann der ge-

chliffenen Worte,

iebt Mozart und :
ieht mit Begeiste- :

ung Ful = Dr.

hior (62) ist in i
. Miinchen  Vorsit- :
. zender Richter ei- :
er Grofien Straf- :
ammer. Der Ju-:
ist, der  Wirt-:

t

zu beurteilen haot,

ist unter die
: Schriftsteller ge- i
gangen. In sei- !
nem Roman :
i ,Spielzige” hat er :
: Anregungen aus
einem Prozess :
verwertet, in dem :
es um _einen Mil-:
¢ (19 Euro) ist unter
auf eine hiibsche :
i te-abokk.com zu

lionen-Uberfall

Bankangestellte

niedergeschla-
gen, aber
glaubt ihr

kamen,

er in seinem Ro-
man. Das Buch
www. my-favouri-

b
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WELL..SONNTAG

DIE HIGHLIGHTS VOM
24. JUNI BIS ZUM 30. JUNI

Buch

Haben Sie schon mal daritber nachgedacht, ein Buch zt
schreiben? Es kommt doch fast jedem die Dariiber

Medienecho

Dezember 2001

Es gibt so viele Fragen und viel
Zu wenig gescheite Antwor-
ten. Hochste Zeit, die wenigen
einmal in einem Buch zu
sammeln. Lars Reichardt und

kénnte-ich-eigentlich-mal-schreiben-ldee. Die Journalis André Behr

tin Lisa Feldmann hat sie wahrgemacht, fragte 100 pro Eats Reichards André Behr sind fur das "SZ
minente (z. B. Giovanni di Lorenzo, Erwin Teufe! ode sttt b__-tt e Mogozin" T dieWelrgefc:h-
Felix Huby) und weniger prominent rLauter, Dittei« ren ond haben Menschen
~ Menschen (Schuler, Studenten ode '@ Urjl a : e schel
‘ Ee einen Reisenden), welche Gedanker inferviewt, die weit mehr ver-

sie verdffentlichen wirden. Heraus
gekommen sind ,100 noch nich

Hiataideiann i) geschriebene Biicher” (My favourit
book-Verlag) - eine Textsammiung
Vorneweg @0 mit Einfallen zu grusetigen Krimis, un

o gewdhnlichen (Auto-)Biografien, noc!
nie da gewesenen Ratgebern ode

abgedrehten Wissenschaftsabhandlungen. Da will di
zwolfjahrige Schillerin Elsa Bachmeyer (ber das Leba
ihres GroBvaters schreiben oder Schauspieler Joachir
Tomaschewsky {ber die Aids-Prablematik in Afrika. Un
was bei vielen nicht fehlen darf: Geschichten (iber di
Liebe. Nett und kurzweilig zu lesen, fiir den einen ode
anderen viellsicht eine Anregung, selbst schriftstelterisc
tatig zu werden — obwoh! bei nicht allen der 100 poter
ziellan Buchautoren verstiindlich ist, woriiber genau un
warum sie gern schreiben wiirden. Mareike Falle

Bl‘igi 'l(‘ 6. Februar 2002

fiir Kinder

Fiir ein Kind zu
kochen kann schon
Das Kinderladen- schwierig sein — aber

Kochbuch

&9 | gleich fiir eine ganze

Kindergartengruppe?
Unméglich! Drei Miitter haben fiir
solche Fille ihre besten Rezepte aus
vielen Jahren Kindergartenverpfle-
gung zusammengestellt und in dem
Buch ,Das Kinderladen-Kochbuch*
verdffentlicht. Die Rezepte sind fiir 15
Kindergartenkinder berechnet und
einfach nachzukochen. Das Buch ist
erhiltlich iibers Internet unter www.
my-favourite-book.com und kostet

18 Euro (36 DM) plus Versandkosten.

Fotos: Thomas Neckermann

HeldengeflUster {

Brigitte

Regina Kramer

Geschichten

standen haben als die meis-
ten anderen. Wie der Physiker
Edward Teller, der Philosoph
Raymond Klibansky oder der
Schriftsteller Paul Theroux.
“lauter, bittel’ — Heldengeflus-
ter” ist eine Sammlung hoch-
inferessanter und amisanter
Interviews. wwwmy-favourite-
book.com, 3716 Mark

20. Mérz 2002

MEHR LESEN VON REGINA KRAMER

,Denn wir werden sehr gliicklich sein*: So heiBt
der neue Kurzgeschichten-Band unserer
Autorin. Weise, komische, rithrende und auch
skurrile Geschichten tiber das Leben und

die Liebe (113 Seiten, 16 Euro, My-favorite-
book; erhaltlich bei www.my-favorite-book.de
oder liber den Buchhandel).
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3. Dezember 2001
Iserlohner Zeitung

Magie und
Astrologie der
Wochentage

Alle Welt liest Horoskope,
aber nicht viele Menschen
schreiben gute. Einen neuen
Dreh hat die Astrologin und
Astropsychotherapeutin - Ros-
witha Broszath dem Thema
jetzt gegeben. In ihrem Buch
-sonntagsmann sucht Mon-
tagsfrau” befasst sich die Au-
torin mit den Wochentagen
und ihrer Energie, die auf die
Personlichkeiten der Men-
schen abféarben soll, die an
diesem Tag geboren sind.
Roswitha Broszaht erklart die
Magie der Wochentage sowie
die  Partnerschaftsdynamik,
die sich aus dieser Magie er-
gibt. Was kénnte unterschied-
licher sein als diplomatisches
Mittwochskind oder ein strah-
lendes Sonntagskind?, fragt
sich die Astrologin und gibt die
Antwort auf amiisante Weise
in ihrem neuen Werk. Und wer
gar nicht weif3, an welchem
Wochentag er geboren ist, fin-
det Hilfe im letzten Kapitel.
Dort gibt eine Tabelle Aus-
kunft tber alle Daten und Wo-
chentage von 1901 bis in die
Zukunft des Jahres 2008. (wp)

Roswitha Broszaht: Sonn-
tagsmann sucht Montags-
frau, Verlag: My favourite
book, 120 Seiten, ISBN: 3-
936143-18-8

27. Dezember 2001

RAU

IM SPIEGEL

wechselbaren

Besonderheiten.
Und die férben auf die Personlich-
keit derer ab, die an diesen Ta-
gen geboren werden. So jeden-
falls glauben es Astrologen. Wer
zum Beispiel an einem Samstag
zur Welt kam, wird von Saturn
beherrscht, dem Planeten des

— MAGIE der Wochentage —

Jeder Wochentag hat seine ei-
gene Energie und seine unver-

Schicksals. Und der steht fiir Diszi-
plin, Durchhaltevermdgen, Boden-
standigkeit, aber auch flir Pessi-
mismus. Die Autorin Roswitha
Broszath heschreibt in ihrem Buch
LSonntagsmanh sucht Montags-
frau” (My favourite Book, 121 Sei-
ten, 17 Euro) alle Starken und
Schwéchen der einzelnen ,Wo-
chentage” und ihrer Menschen.

Medienecho

Und natlirlich

auch, welche A
am besten zu- -
sammenpas- 4 i
TIPP =™ |- !
Sonntagsmann sucht
@
9. Mérz 2002
Der Wochentag der Geburt prigt
-

die Personlichkeit -
Sine

e ein

Sonntagskind?

icht nur das Stern-
N zeichen, auch der

Wochentag der Ge-
burt pragt den Charakter,
farbt auf die Menschen ab:
B Montagskinder sind be-
sonders sensibel, voraus-
schauend, riicksichtsvoll,
kiinstlerisch und psycholo-
gisch begabt — die gebore-
nen Ratgeber. Sie handein
intuitiv und brauchen viel
Ruhe. Diese Farben tun gut:
perlifarben, silbergrau, Pas-
telltone. Bekannte Persén-
lichkeit: Agatha Christie.
H Dienstags-Geborene su-
chen standig neue Heraus-
forderungen. Sie sind ent-
scheidungsfreudig, aben-
teuerlustig, stark in Aus-
einandersetzungen, streben

nach Selbstverwirklichung —

aber selten auf
Kosten anderer.
Farbe: rot. Per-
sonlichkeit: Vero-
na Feldbusch.

B Mittwochskin-
der sind wahre |
Diplomaten und
handwerklich ge-
schickt, ehrgei-
zig, manchmal
etwas sprunghaft
und maBlos - und
sie fihlen sich oft
als AuBenseiter.
lhre Farbe: gelb.
Bekannte Person-
lichkeit: Caroline
von Monaco.

H Donnerstags-
Geborene sind -

weltoffen, groBzligig, philo-
sophisch und haben viel
Uberzeugungskraft. Haufi-
ges Manko: Selbstiber-
schétzung, Eitelkeit. Farben:
rot, blau, violett. Persénlich-
keit: Thomas Gottschalk.

B Freitagskinder haben oft
eine starke Mutterbindung,
sind musisch und technisch
begabt und charmante Ge-
nieBertypen, jedoch manch-
mal zu wahlerisch. Farben:
blau, tirkis. Bekannte Per-
sonlichkeit: Katja Riemann.

H Samstags-Geborene ha-
ben oft eine einsame Kind-
heit, werden erst spat gltick-
lich. Sie sind Einzelganger
mit einem Hang zum Per-
fektionismus. Farben: grau,
schwarz, eisfarben. Person-
lichkeit: Madonna.

B Sonntagskinder, die ver-
meintlichen Gllickskinder,
haben tatsachlich richtig Ta-
lent zum Glicklichsein: Es
sind dynamische Individua-
listen mit (manchmal zu)
starkem Selbstwertgefiihl,
die das Leben als Biihne
betrachten. Farbe: goldgelb.
Persdnlichkeit: Beethoven.

Buchtipp:
Roswitha Broszath
zeigt in ,,Sonntagsmann
sucht Montagsfrau®,
wer zu wem
passt. 17
Euro. www.
| my-favou-
w | fite-book.de,
auchim
2| Buchhandel!

. Als besonders
gliicklicher
Geburtstag gilt
der Sonntag.
Im heutigen
Klinik-Alitag

| wird derim-
mer seltener.
Dach laut
Astrologie
kommen alle

| Babys-auch
scheinbar zu
friih oder spét
geborene -
genau zur rich-
tigen Zeit auf
die Weit: Die,
die fiir sie die

' richtige ist
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DEUTSCHLANDS MODERNE WOCHENIEITUNG

SEeRONBIT Ivvs

BUCH

KULTUR

AUTOR UND BUCH
Zuwei Mitarbeiter des
WSZ-Magazins® sammeln
15 ibrer Interviews mit
Wissenscbaftlern, Philo-
sopben und Schrife-
stellern zum  Best of“
(183 8., 19 Euro).

DER ERSTE SATZ E. T,
lag auf'seiner Chuiselomgue wie

cine uralte Echse aus der Wiiste
Kulifrniens. (iiber Edward Toller,
den Erfinder der Wasserstoffbombe)
SPRACHLICHER EINDRUCK
Professioneld,

DER BE5TE SATT, Uber Narpan!
wiirde ich nie cin schlechtes Wort
verlieren — obwobl er extrem unsicher
ist, higt, geizig und herrisch ist, reme
Vergangenbeit verklirs, einige seiner
Biicher unglaublich langtoeilig sind
und er fiir andere Menschen totales
Desinteresse zeigt.” (Pawul Thermuz)
DER SATZ, BEI DEM JEDES INTERESSE
ERLISCHT (iibt es nichz.
VERSFFENTLICHEN? Yeres!

LESEN? Sind Sie neugicrig?

i
N
T, bittes,,

Hef

Idenge,

AUTOR UND BUCH Sprachurisien-
schaftier und Werbetexcer katalogisiert
Lautmalerisches wnd Umgangs-
sprachliches (172 S., 18 Euro).
DER ERSTE SATZ

wlit — Umschreibung, mit

der Erwacksenc in der Regel
Kleinkinder zur Darment- —

h‘rmwQ

Programm vor

hr Liebeslehen spricht Ban-
de? Wir drucken sie alle.* Mit
Sprichen wie diesem - ver-
hreitetauf groBfiachigen, far-
benfrohen Anzeigen in Zeitungen
und Magazinen - warh im Frih-
sommer My Favourite Book. Das
war die erste Stufe: Neugierde
wecken.
Wer dic angegebene
lnternet-Seite www.my-
. favourite-book.com auf-
—__ suchte, erfuhr: Fiir $700

Ty

leerung auffordern - ;'g,/‘ il§ Eura (rund 11400 Mark)

SPRACHLICHER EINDRUCK

drucke die Firma 100

- Die v ..
Solide. iden Wo e, Bucher ohne Qualitits-

DER BESTE SATZ

o Wir wollen ein Worter-
buch macken, das sich mit
den Nachkommen des Urschreis

und den Uraknen des Geschuwdtzer
beschifrigt.* (aus dem Virwors)

DER SATZ, BEI DEM JEDES INTERESSE
ERLISCHT Kein Sarz, sondern ein
Punkt. Der, an dem klar wird, dass
man nur erfibre, was man sehon weiff.
Wie die Worter entstanden,

wird verschwie,
vnanm:unn:mﬁw;‘m

Mit einem knackigen PR-Tvick:

wDas Lexikon der wilden Wirter

will dazu beitragen, dass Kinder und
Erwacbsene sich besser versteben.*
LESEN? Zeitverschwendung.

AUTOR UMD BUCH ]922
geborene Niederbayerin,
die sich an das Verbiltnis mit

einem franzisischen Kriegs- Josefa Dred
- e
gefangenen wabrend der Méerstochter

NS-Zeit, das gemeinsame Kind
und ibre daraus resultierende
Zuchtbausstrafe erinnert
(109 5., 16 Euro).

DER ERSTE 8ATZ,, Schon viele Jabre
bBabe ich das Bedirfnis, einmal ailes
miederzuschreiben, was sich 5o in mei-
nem bisherigen Leben zugetragen bar
(soweit ich mich noch erinnern kann).
SPRACHLICHER EINDRUCK

Subjekr — Priidikat - Oljekt.

DER BESTE 8Tz Al sich die
Schwangerschaft niche mebr verbeim-
bichen liefl, wurde sie vom eigenen
Vater angezeigt.* (aus dem Vorwort)
DER SATZ, BEI DEM JEDES INTERESSE
ERLISCHT , Nun Eomme ich

zum Brothacken. *
VERGFFENTLICHENT Fa. Und auf einen
Erfalg 3 la Herbstmilch® von der
RBiuerin Anna Wimschneider boffen.
LESEN? Das erledigen

die Verwandten. Vielleicht.

kontrolle, dafir mit dem
Foto des Aurors auf der Ti-
7 telseite. Angebotenund be-
worben wird das Werk via
Interner, nach Bestellung
ahernehmen renommierte Firmen
Druckund Auslieferung. Das Bes-
e: Von jedem verkaufren Werk er-
halten die Autoren als ihr eigener
Verleger 50 Prozent— statt der auf
dem Buchmark iiblichen 10 Pro-
zent. Das war die zweite Stufe: In-
formation.
e dritte Stufe, Prisenta-
tion, wurde jetzt geziindet, Auf
der Frankfurrer Buchmesse stell-
te die Mannschaft um
den Werbeprofi Bernd
Kreutz (51. frither Yello-
Strom) und den Journa-
listen Andreas Lebert
(45, frisher Chefredak-
teur des . SZ-Magazins“)
30 erste Titel vor. Das
Spektrum ist hreit ge-
fichert: Aufsitze zum

NN &  Thema Design versus

Kunst. Romane iiber

yehiatrische Insassen,
Essavs zur Genetik, Planzenkun-
de. Kochrezep fiir 15 Personen, In-

AUTOR UND BUCH
Freibersfiicher 1‘
Finanzanalytiker

bindelrsine— W7 ]

zum Teil in der
SFAZY veriffent-  iocnteorien aus

lickten — Geld- VE’"‘°QEns!r.;ge,,
tipps (240 Sei-
tem, 25 Euro). f

DER ERSTE SATZ
. Der richtige Umgang mit Geld

ist micht einfack. (Vorworz)

wDer Traum vom finanziellen Wobi-
stamd ist wrale.* (erstes Kapitel)
SPRACHLICHER EINDRUCK

Routiniertes Predigertum.

DER BESTE $ATZ I Mirrelpunkr
stehen flotte Pavolen und

balbseidenes Packwissen.*

DER SATZ, BEI DEM JEDES INTERESSE
ERLISCHT , Glaube, Familic und Beruf
sind die wabren Reichtiimer
des Lebens. © (Inbaltsverseich-
nis: zu Vermigensfrage [)

Susan,

terviews mit Juden dEr z-we!ren und
drirten Cx

‘:%
DIWOCHE - 26. Oktober 2001 o

Y AUTOR UND BUCH
Hausfrau und Mutter
schrebr Fantasy-

ne Genge

schreibe,
also bin ich

Wir drucken (fast) alles:

MGt diesern Modell will v ravouriTE BooK
den Buchmarkt aufmischen.
Nun liegt das erste

Geschichten und erfiille
sich so ibren Lebenstrawm
(103 5., 16 Exro).

DER ERSTE SATZ

Vo langer Zeit lebte
Jomab, emn kleiner
Funge, der immer gebinselt wurde,

weil e nicht so war wie die anderen.*
EPRACHLICHER EINDRUCK

Hausfrau und Mutter schreibt
Fantasy-Geschichten wnd evfiillt sich
so ihren Lebenstraum.

DER BESTE 8ATZ,, Wir haben keine
Zeit fiir 5o was, Fonab.”

DER SATZ, Bl DEM JEDES INTERESSE
ERUSCHT Er, Jonab, kannte einen
Koig. nu diumrze, dass aufer b
niemand daven wusste.*
VERSFFENTLICHENT

Der Verlag beifit My Favourite Book
nicht , Our Favonrite Book®.

LESEN? 95 szmmh‘rr Manuskripe

ten Weihnachts- und Neu]ahmﬂ-
sprachen deurscher Staatsman-
ner, ein Thriller uber Invesroren
und Autobiogratisches von der

Parna-Akerice Gina Wild,

My Favourite Book hefriedigr
zwei Arten von Bedurfnissen.
Die der Autoren, endlich basis-
demokranisch mir cinem auch
haptisch ansprechenden Band
(Hardcover, Lesehindchen) zor
schreibenden Mehrheit zu geho-
ren. Und die der Macher, welche
der halhseidenen Branche der
~Druckkostenzuschuss“-Verlage
eine moderne Variante abgewon-
nen haben. Nach einem Jahr soll
sich der Verlag selbst tragen. Und
im Gegensatz zu den anderen
Dicnstleistern arbeiten sie auch
programmatisch: Zumindest un-
ter den Autoren der ersten Stun-
den finden sich berpropartional
viele Werbetexter und Journalis-
ten. Bleibr die Frage nach den Be-
diirfnissen der Leser.

Von jedem Buch stellt My
Favourite Book eine zehnseitige
Leseprohe ins Netz. Diese Lan-
ge entspricht in ctwa jener, die
hes herkémmlichen Verlagen als
Gradmesser dafir gilt, ob ein Ma-
nusk: nieresse finder.  Eine
Seite, ginfScm:n, maximal zehn*
lese sie, sagr etwa Kerstin Gleba,
hei Kicpenbeuer & Witsch zu-
standig fur Autoren wie Sibylle
Berg oder Benjamin von Stuckrad-
Barre. ,Es sei denn. der Texr ist
gut. Das passiert aber selten.®

DuweWocss hatnach diesem Ar-
beirsmuster einige der Verof

Enthallung

werden von b Verlagen a
gelebnt. Es gibt asch gute Tradition:

AUTOR UND BUCH

Autohiografie einer
Kinderkranken-
sehwester, die zum
Sex-Star der 90er
Fabre wurde — und
ausstieg, um

P} Schauspicierin

zu werden

(148 8., 19 Eura)

DER ERSTE SATZ , A# mieimern

27. Geburtstag bielt ich ein ganz

besomderes Geschenk in der Hand:

meinen ersten Pornoschwanz.*
SPRACHLICHER EMDRUCK

Auf Band gesprochen, dann

cinfach abgetippr.

DER BESTE SATL , Ik freue mich
wirklich, dass sic gekommen sind.®
(iiber Manner, die zu ibren

Autogrammstunden erscheinen)

DER SATZ, BEI DEM JEDES INTERESSE

ERLISCHT Eigentlich: , Aber gelegent

lick wollte ick oft meinen eigenen
Kopf durchserzen.* Doch natiirlich
lesen die meisten Minner weiter.
VERGFFENTLICHENT Klar.
Umfangreiches Fcbo von Medien
nnd Spannern ist gewiss.

LESEN? Wirs sonst? Das Buch enthait

ja kesne Bilder,

AUTOR UND BUY
Verfasser von
Kindergeschichts

Mv:hael Kohp, referiert und

kommentiert die
Dokumente einer

fentlichungen von My Favourite | Schesdung aus
Bookeiner Prifung unterzogen, 9 Sicht des Mannes
HELMUT ZIEGLER (204 5., 20 Ezra).
DER ERSTE SATZ

AUTOR UND BUCH

© Jurist beschreibt einem bizarren Streit

zwischen Deutscher Telekom und
My Favourite Book wm die Nutzung
der Farbe Magenta — mit Interner-
Kommentaven (104 S., 10 Earv).
DER ERETE BATZ

wMister speaker schrieh am 26. Juli
2001 wm 18.14: ,Die schaffen 2s
imsner wieder, sich selbst obne Not am
Mann licherlich zu machen.*
SPRACHLICHER EINDRUCK Firr.
DER BESTE 8ATZ , Dar ist das Fnde
unserer Kultur!!1*

DER 8ATZ, BEI DEM JEDES INTERESSE

ERLISCHY , Wieder 17 Minuten spiter
kommt Zorgluh dazu, und der weif,
wie Magenta genan definfert ist,
mémlich ,CMYK: 0 % Cyan, 100 %
Magents, 0 % Gelb, 0 % Schwarz
z-md LRGB: R: 248, G- 0, B: 128
5 YERSFFENTLICHENT
(. Ich drucke, also bleib
ich." (Motts von

VEROFFENTLICHENT Klar My Favourite Book)
Man miuss nur wissen: , Dieser LESEN? Hiflichkeits-
Hokuspokns ist fragwiirdig. © baiber. Fulls man es anf
vesex Bventuell Mon moss  [RETINTUONNN ey Wimachioeier
ntir wissen: , Die aufgezeigten Gber die Telekom van My Fauoiirite Book
Lisungen kesitzen, das liegt in die Hand

in der Natur der Sache, keine Realsatire gedriickt bekommt.

Ablgemeinggiltigheir. *

nDieses Buck bat es in sich.
SPRACHLICHER EINDRUCK Erwas seb
schwafelig, ctwas schr didaktisch.
DER BESTE SATI A!krdmgy sagte
Sven dummerweise, wenn sie schan
susammen seien, dann kinnten

sie eigentlich auch beiraten, und
Tamara sagte dummerweise Ja.*
DER SATZ, BEI DEM JEDES INTERESSE
ERUSCHT , Ja! ! Lest weiter und
lernt rechtzeitig dmraus!®
VERGFFENTLICHEN? Artikel § des
Grundgesetzes gestattet e,

LESEN? Nee, abwarten. Denn die
Scheidungsrare steigt = da miissten
noch bessere Fallgeschichten kommer
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30. Dezember 2001
Ahrensburger Zeitung

Medienecho

Der Lach Muskel-Mann

NEUE SATIREN legt
der Ahrensburger
Harald Dzubilla
demnichst in Barg-
teheide vor.

Ulrike Schwalm
Ahrensburg

<D bist und bleibst ein SpieBer,
Alfons!™ Beim Schreiben fallt Ha-
rald Drubillas Blick direkt auf das
Poster mit dieser Sprechblase.
lch bin der Werbung ja so dunk-
bar. lmmer lcfert sie mir die
schinsten ldeen fir eine Porsifla-
ge”, sagt der Ahrensburger, der
-.:-I: 34 Jahren unter dem Pseu-
rluu ym _SpieBer Alfons® in der
itschrift  Horlzont™  die
I'Jn- und Ausfille der Werber und
Graflker sufspiedi,

Das Poster hat der gebiirtigs
Riesenburger (Wastpmuﬂun] im
Internet erstaij - aus
Grund. In Ias Krim: -an
ieske mit dem Titel .Ein Wort zu-
viel kann tidlich soin” spiclt eine
Sprechblase sine wlmhugo Rolle:
Ilynn Fall, der Chef einer Werbe-
ngentur, stirbt an einem _verba-

= LT e~ s
listischen Exitus®. Der Mann ist  Ein Kaktus ziert das Cover des neuen Buches von Harald Dzubllla aus

an der eigenen Bldheit zu Grun
de gegangen. Der Autor /mﬂn

chenraum des Toten fanden die  geflihit. Harald Dzub

Arzte direkt hinter dem Zipfchen  mit der Humoreske glatt um
Resto einer gewaltigen Sprech-  Position geschriebon.
blase, die so viel heiBe Luftinsich  tember 1999 musst.
trug. dass sie schon am Halse ge- Nach 18 Jahren als Werbeleiter.® nem nesusn Buch
platzt ist.* Ryan Fall hai dafiir jotzt einen  breit untarm Nabel

Dummerweise hat sich ein Ma-  Ehrenplatz im nesen Buch des ' 21 Euro) veriiffentlich

Harald Dzubilla

g. Es enthélt 64 Schi

den Obdukdonsbericht: Im Ra- ges von der lme.h getroffen  freie . Kopfarheller™ (Dzubills voriie-book.com des Dilsseldor- ebenso sarkastisch seziert wis
illn hat iiber sich) — Journalist, Verlags- fer Werbemanagers  Bernd anagement by
berater und Werbetexter-hatdie  Kreatr erschiemen und direkt Ahrensburger
Jm Sep- Groteske zusammen mit 64 ande- fber die Datenautobabn mm be-  das Beraterunwesen in den Chel-
ehon.  ren Schmunzelgeschichien insel-  stellen élagen nennt.
Dzubllla zZioht gegen alles Mig- Aus selnem nousn Buch liest
) fiche o Felde: Die Rolex-Mania  Harald Dzublilla am Fre 18

der Herren und .tierische Proble-  Januar, um 20 Uhr im Kleinen

me beim Vegetarismus® werden  Theater Hargteheide.

nager des Heinrich-Bauer-Verla- Ahrmshu.rgors erhalten. Derpun  Inerncthuchverlag ws

8. Dezember 2001
Oberbadisches Volksblatt

Merkwirdigkeiten am Heiligen Abend

Kosja Driickhammer aus Lorrach hat ein Buch mit Humoresken rund ums Weihnachtsfest geschrieben

LORRACH. Welhnachten - dieses Fest ist
gerade in Deutschland mit tiefsten Ge-
fihlen besetzt, vielleicht sogar iberfrach-
tet: Besinnl |chke1t Familienhirmonie,
Festtagsschmaus. Dass sich im ¢chlen
Leben diese Harmonle allru oft ins
Gegenteil verkehrt, kann man dann nach
den Felertagen in der Zeitung lesen. Doch
urn dicse Art von Zwistigheiten geht esin
Kosja  Driickhammers  gesammelten
Weihnachtsgeschichten eigentlich nicht,

LJFesttagssplitter” nennt der Lérracher,

der am Niederrhein aufgewachsen ist,
seine humoreske Sammlung dber die
Merkwiirdigkeiten am Helligen Abend,
die @ber den neuen Internet-Verlag
Jfavourite-book” zu bezichen sind.

Ubertrieben;, zuweilen ins  Absurde
tendicrende Geschichten unterschiedli-
cher Linge finden sich in dieser Samm-
lung. In seinem Vorwort betont der
gelernte Lithograf, Vater einer erwachse-
nen Tochter, dass die Geschichten natiir-
lich rein gar nichts mit der elgenen
Familie gemein haben: ,Bei uns geht es
gerade an den Weihnachtstagen beson-
derslichevoll und harmonisch 2u. Immer.
Jedenfalls wird immer alles wieder gut.”
Da stutzt der Leser schon, klar, dass ihm
in den kommenden Erzihlungen genau
das (Gegenteil prasentiert wird,

Da sind die leckeren, Jede Weihnach-
ten genau abgezihlten Schokoladen-Tan-
nenzapfchen mit der Creme-Nougat-Fil-
lung, jeweils drel flir jedes Familienmit-
glied, die dem Ich-Frzihler mit der genau

Kosja Drickhammer aus Lirrach widmet '

sein erstes Buch dem Weihnachtsfest,
Foto: Guido Neidinger

gleichen RegelmiBigkeit iber Nacht dezi-
miert werden - ein Drama, fast schon ein
Verbrechen, das eigentlich nicht verzie-
hen werden kann und tiefste Misstrauens-
griben durch die Familie zieht. Einen
leichten Loriot-Touch haben so manche

Dialoge zwischen den Ehepartnem, wie
beispielsweise in der Geschichte ,Matt-
scheibe”. Weihnachten als einziger Tag,
an dem nicht Fernsehen geguckt wird:
oHeiligabend gibt's bei uns noch nicht
mal den Wetterbericht.” Fine befremden-
de Situation - $o ganz ohne den
Flimmerkasten. Da kommen dem Ich-Er-
zihler so manche Gedanken: ,...Auch
wenn meine Frau mich Heiligabend
schon ein wenig nervt. Sonst f4llt mir das
gar nicht so auf. Wenn der Fernscher
lauft, meine ich. Da ist es dann manch-
mal sogar so, als ob sie gar nicht da
wire..." Das ist ein bisschen bos, mit viel
Wahrheit drin - ein Lesevergntigen, Und
so zichen sich die skurrilen, doch oft auch
nahe an der meist verdringten Wahrheit
liegenden, iberkandidelten Geschichten
hin bis zum Abschluss, dem , Silvesterbal-
'ler”.

Der grofen Besinnlichkeit Humaoriges
entgegenzusetzen, das reizte den Autor,
der schon seit einigen Jahren an seiner
Weihnachtsgeschichten-Sammlung  ar-
beitet. Fabulierlust und die Freude am
Schreiben - ,Ich kann kein weiftes Blatt
Papier sehen” — treiben 1hn schon lange
um, mehrere Projekte laufen parallel. Mal
kurz und knackig, mal langsam beschrel-
bend, muss sich der Leser auf jede
Geschichte  new  cinstellen - ein
Vergniigen. Gabriele Hauger

Kosja Driickhammer: , Festtagssplitter”,
beziehbar: www._injfavourite-book.com.,
ISEN 3-836143-09-9.
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Buchtipp

Volker Looman, 50 Antworten

auf Ihre privaten Vermdgens-
My favourite book,

2001, ISBN: 3-936143-21-8

Worauf ist beim Berufsstart zu ach-
ten? Wie sieht die optimale Finan-
zierung des Eigenheimes aus? Wie
soll die Versorgungsliicke im Alter
geschlossen werden? Wie wird
Geld im Ruhestand rentabel und si-
cher angelegt? Im Mittelpunkt je-
des Kapitels stehen ein wahrer Fall
und eine Frage. Dann folgen zwei
bis drei Vorschlige, wie das Prob-
lem geldst werden kann. Am Ende
des Kapitels gibt der Autor einfa-
che und klare Antworten. Die Emp-
fehlungen konnen nach Ansicht
des Verlages von Privatleuten, die
sich in dhnlicher Situation befin-
den, mit groBem Gewinn schnell in

50 Antworten auf
Ihre privaten
Vermégensfragen

f mBuch-Tipp

Wie kann die Steuerbe-
lastung gesenkt wer-
den? Worauf ist beim

" Berufsstart zu achten?
' Wie sieht die optimale
~ Finanzierung des Eigen-

" heims aus? Zu all die-

N WG sen Fragen

N gibt Volker

" | Looman -

* Autor und

Finanzbe-

rater - ein-

fache und

klare Ant-

worten.

Q My-favou-

rite-book, 25 Euro.

die Praxis umgesetzt werden.

Wirtschafts "~

Woche

RATGEBER

50 Antworten

m Fiir 60 Prozent der Anleger
sind die Angebote der Banken
unverstindlich oder zu kompli-
ziert. Das schiitzt Postbank-Chef
Wulf von Schimmelmann. Der
Finanzanalytiker und -berater
Volker Looman will mit seinem
Buch ,,50 Antworten auf lhre
privaten Vermogens-
fragen® helfen. Kein
Werk fiir Leser, die
Kniffe fiir die erste
Million suchen. Loo-
man ist bescheidener
— aber seine Rat-
schlige dirften we-
nigstens den ,,Traum
vom kleinen Vermé-

50 Antworten auf
lhre privaten
Vermogensfragen

gen®, so der Autor, wahr ma-
chen. Sein Ansatz: frither Start,
regelmifliges Sparen und viel
Geduld. Behandelt werden Be-
rufseinstieg, Eigenheim, Alters-
vorsorge,  Steuersparmodelle
und Ruhestand. Der Autor er-
klirt die Probleme mit jeweili-
gen Bankgeschiften duBBerst ver-
stindlich, duflert klar seine Mei-
nung und weist dezidiert auf
steuerliche Vor- und
Nachteile hin.

Volker Looman,

»30 Antworten auf
Ihre privaten Verma-
gensfragen®, Verlag
My Favourite Book,
Diisseldorf (2001),

255 Seiten, 25 Euro,
ISBN 3-936143-21-8.
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